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1 Einleitung

Ob ,sintflutartiger Starkregen” im deutschen Sommer oder ein abgebrochener ,,Monster-Eisberg” in
der Antarktis — Klima- und Energiefragen, sowie Umweltphanomene mit Klimabezug gehoéren zu den
haufigen Themen innerhalb des Umweltjournalismus. Die Analyse der im Monitoring-Projekt Medi-
en-Doktor UMWELT? des Lehrstuhls Wissenschaftsjournalismus der TU Dortmund begutachteten
Beitrdage deutet sogar darauf hin, dass Energie- und Klimaberichterstattung in deutschen Medien das
groRte Teilgebiet innerhalb des Umweltjournalismus ist2. Dieser wiederum macht zumindest in den
groRRen deutschen Printmedien nach Medizin und Gesundheit den grofSten Teil der Berichterstattung
im Wissenschaftsressort aus (Elmer et al. 20083). Klima und Energie werden zudem als Querschnitt-
themen auch haufig in anderen Ressorts aufgegriffen (z.B. Politik, Lokales, Wirtschaft). International

wird eine Zunahme der Klimaberichterstattung beschrieben (Schmidt, lvanova & Schafer 2013%).

In welchem AusmaR bei dieser vergleichsweise umfangreichen Berichterstattung zu Energie- und
Klimathemen auch Entwicklungen im Ausland thematisiert werden, aus welchen Landern deutsche
Massenmedien bevorzugt tGber Energie- und Klimathemen berichten, und welche Schwerpunkte sie
dabei setzen, scheint nach einer explorativen Vorstudie® kaum erforscht. Soweit bislang untersucht,
konzentrieren sich journalistische Beitrage zum Themenfeld , Nachhaltigkeit” weitgehend auf das
Inland und angrenzende Liander (Bonfadelli 2007°). Ob dies auch fiir die Klima- und Energiethemen
im Speziellen zutrifft, oder ob hier die international orientierte Berichterstattung umfangreicher ist,
bleibt zu analysieren. Die Ergebnisse bisheriger Literaturrecherchen deuten darauf hin, dass zu dieser

Frage ein Forschungsdesiderat besteht.

Die hier vorgelegte Studie hat zum einen das Ziel, dieses vorlaufige Ergebnis zu Gberprifen und ge-
gebenenfalls die Liicken in einigen Teilbereichen zu schlieBen. Zum anderen geht sie der Frage nach,
auf welche Weise sich — etwa mit den Mitteln einer Stiftung — eine moglicherweise defizitdre Aus-

landsberichterstattung zu Energie- und Klimathemen effektiv unterstiitzen lasst. Zur Erreichung

! medien-doktor.de/umwelt

2 Régener, W. & Wormer, H., unverdffentlichte Daten.

3 Elmer, C., Badenschier, F., und Wormer, H. (2008): Science for everybody? How the coverage of research
issues in German newspapers has increased dramatically. Journalism and Mass Communication Quarterly,
85(4), 878-893.

4 Schmidt, A., lvanova, A., und Schifer, M. (2013): Media attention for climate change around the world. Global
Environmental Change, 23(5), 1233-1248.

5 Roégener, W. & Wormer, H. unverdffentlichter Bericht ,,Klima- und energiepolitische Medien-Berichterstattung
in Deutschland: Wie kann die Energiewende von einem Medienblick ins Ausland profitieren?”

6 Bonfadelli H (2007): Nachhaltigkeit als Herausforderung fiir Medien und Journalismus. In: Schweizerische
Akademie der Geistes- und Sozialwissenschaften (Eds) Nachhaltigkeitsforschung. Perspektiven der Sozial- und
Geisteswissenschaften. Bern, 255-279



dieser Ziele werden unterschiedliche methodische Ansatze verfolgt:

e Anhand einer Stichprobe aus 19 in Deutschland erscheinenden Print- und Online-Medien
wird in Beitrdgen aus zwei konstruierten Wochen der Jahre 2016 / 2017 Giberpriift, wie hoch
der Anteil der Auslandsberichterstattung zu Energie und Klimathemen ist. Eine Inhaltsanalyse
der gefundenen Beitrage geht u.a. den Fragen nach, welche Lander, Themen und Quellen
bevorzugt bericksichtigt werden, welche Medien und Ressorts diese Berichterstattung
Uberwiegend leisten und wie Klima- und Energiepolitik und —projekte m Ausland und in deut-
schen Medien bewertet werden.

o Wie erfahrene Umweltjournalistinnen und -journalisten und auch Auslandskorrespondenten
die Auslandsberichterstattung zu Energie und Klimathemen in deutschen Medien einschat-
zen, wird in Leitfadeninterviews mit insgesamt 15 Gesprachspartnern erfasst. Dabei werden,
Uber die in der Inhaltsanalyse ausschlieRRlich beriicksichtigten Print- und Onlinemedien hin-
aus, auch Radio- und Fernsehjournalisten einbezogen. Gefragt wird u.a. nach der Wahrneh-
mung thematischer und regionaler Defizite in der Berichterstattung. In den Interviews geht
es auBerdem darum, welche Unterstitzung sich Journalistinnen und Journalisten wiinschen
und welche FérdermaRnahmen ihnen geeignet und akzeptabel erscheinen, um die Auslands-
berichterstattung zu Energie- und Klimathemen zu férdern. Mit den Leitfadeninterviews
werden so verschiedene qualitative Aspekte — vor allem auch Ideen und Vorschlage der Be-
fragten — mit offenen Fragen erfasst.

e Ein quantitativer Ansatz wird mit einer Online-Umfrage unter Journalistinnen und Journalis-
ten verfolgt, die z.T auf Ergebnissen der Leitfadeninterviews beruht. Der Fragebogen enthalt
Items zur Einschatzung der Berichterstattung sowie detaillierte Fragen zur Bewertung ver-
schiedener FordermaBnahmen, die in den Leitfadeninterviews vorgeschlagen und als nitzlich
und effektiv bewertet werden. Gefragt wird auflerdem nach der Akzeptanz unterschiedlicher
Fordergeber und nach der Transparenz, die die Teilnehmenden bei FérdermalRnahmen fir
erwiinscht und erforderlich halten. Bei der Auswertung werden auch Unterschiede und Ge-

meinsamkeiten zwischen freien Journalisten und festangestellten Redakteuren bericksichtigt

Ergdnzt werden diese empirischen Ansatze durch umfangreiche Literaturrecherchen, die zum einen
den Forschungsstand zur Auslandsberichterstattung Gber Energie- und Klimathemen erfassen, und
zum anderen Publikationen zur philanthropische Finanzierung und Férderung journalistischer Arbeit

zusammenstellen und auswerten.
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Auslandsberichterstattung zu Energie- und Klimathemen -

Erfassung des Forschungsstandes und Literaturiibersicht

Es wurde Uberprift, ob Studien vorliegen, die die Auslandsberichterstattung zu Energie- und Klima-

themen in deutsche Massenmedien systematisch untersucht haben. Auch wurde in der deutsch- und

englischsprachigen Fachliteratur nach derartigen Studien aus anderen Landern gesucht.

2.1 Vorgehensweise bei der Literatursuche

Um eine Aussage Uber den Stand der Forschung treffen zu kénnen, wurde systematisch nach aktuel-

len Studien zum Themengebiet ,, Auslandsberichterstattung zu Energie- und Klimathemen” gesucht.

Die Literaturrecherche erfolgte schwerpunktmaRig tGber die Datenbank des Web of Science
(Web of Knowledge). Diese Literatur- und Zitationsdatenbank umfasst mehr als 33.000 wis-
senschaftliche Fachzeitschriften, u.a. aus allen Gebieten der Gesellschafts- und Sozialwissen-
schaften.

Parallel dazu wurde nach relevanter Literatur in den Aufsatzdatenbanken der Wissenschafts-

verlage Elsevier (http://sciencedirect.com; u.a. 339 Peer-Review Journals im Bereich ,Ener-

gie” und ,,Umwelt“) und SAGE-Publications (mehr als 100 Peer-Review-Journals im Bereich
,Kommunikationswissenschaft” und ,Umwelt“) gesucht.

Die Aufsatzsuche der Bibliothek der Technischen Universitat Dortmund wurde genutzt.
AulRerdem wurden die Webseiten von Forschungseinrichtungen und Organisationen, die sich
mit Umwelt-/Klimaberichterstattung befassen, nach einschlagigen Publikationen durchsucht

(Society of Environmental Journalists http://www.sej.org, Earth Journalism Network

http://earthjournalism.net, Michigan State University’s Knight Center for Environmental

Journalism, http://j-school.jrn.msu.edu, National Service Center for Environmental Publica-

tions NSCEP, U.S. Environmental Protection Agency http://nepis.epa.gov, Yale Project on

Climate Change Communication http://environment.yale.edu/climate-communication/).

Zusatzlich wurden die Literaturverzeichnisse einschlagiger Publikationen zur Klimaberichter-

stattung ausgewertet und weitere Publikationen identifiziert.

Folgende Suchphrasen kamen bei der Literaturrecherche zum Einsatz (Deutsch und Englisch):

*media* AND (*climate* OR *energ*), media coverage AND (*climate* OR *energ*), *media* AND

foreign report* AND (*climate* OR *energ*), (*corresponden* OR *journalis*) AND (*climate* OR

*energ*), *international report* AND (*climate* OR *energ*), *media report* AND (*climate* OR

*energ*), *media* compar®* AND (*climate* OR *energ*). Zudem wurden diese Suchphrase jeweils

mit den Ziellandern der Inhaltsanalyse kombiniert (siehe S. 28).
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2.2 Analyse der gefundenen Literatur und Uberblick iiber den Forschungsstand

Im Rahmen der Literaturrecherche wurden gemaR dem Forschungsinteresse ausschlieBlich Studien
berlicksichtigt, die in ihrer Untersuchung einen internationalen Bezug aufweisen: z.B. Studien, wel-
che die mediale Berichterstattung liber auslandische Energie- und Klimaereignisse analysieren, oder
die Klima- bzw. Energieberichterstattung verschiedener Regionen im Vergleich untersuchen. Die Lite-
raturrecherche fiihrte insgesamt zu 69 Publikationen. Davon lieferten 54 Aufsatze Informationen, die
fiir diese Recherche relevant sind. In weit mehr als der Halfte davon kamen quantitative For-
schungsmethoden zum Einsatz. Dabei handelt es sich (iberwiegend um textbasierte Studien. Unter
den identifizierten Publikationen lasst sich auch eine Reihe von wissenschaftlichen Untersuchungen
finden, die auf standardisierte oder qualitative Interviewformen zurtickgreifen (u.a. Briiggemann &

Engesser, 2017; Berglez, 2011).

Einen deutlichen Schwerpunkt innerhalb der gefunden Literatur bilden komparative Studien, die in
mehr oder weniger umfangreichen Landervergleichen die Medienberichterstattung zu Energie- und
Klimathemen analysieren (u.a.: Freeman, 2017; Kunelius & Eide, 2017; McAllister et al., 2017; Collins
& Nerlich, 2016; Freeman, 2016; Kepplinger & Lemke, 2016; Wessler et al., 2016; Olausson, 2014;
Schmidt, Ivanova, & Schifer, 2013; Zamith, Pinto, & Villar, 2013; Grundmann & Krishnamurthy, 2012;
Grundmann & Scott, 2012; Holt & Barkemeyer, 2012; Kumpu & Kunelius, 2012; Painter & Ashe, 2012;
Teravainen, 2011; Antilla, 2010; Boykoff, 2007; Brossard, Shanahan, & Mc Comas, 2004; Dispensa &
Bulle, 2003). Teilweise konzentrieren sich die vergleichenden Arbeiten auf die Untersuchung einzel-
ner Aspekte der Berichterstattung, wie das Zitieren von Klimaskeptikern (Painter, 2011), den Einfluss
politischer Faktoren auf die Berichterstattung (Barkemeyer et al., 2017; Dirikx & Gelders 2010), den
Einsatz von Bildern in der Klimaberichterstattung (O’Neill, 2013) oder das Auftreten bestimmter Fra-

mes im medialen Diskurs (Broadbent et al., 2016).

In groRangelegten Befragungen werden auch Arbeitsbedingungen und Berufsnormen von Umwelt-
journalisten untersucht. So befragten Engesser und Briiggemann (2016) 64 Umweltjournalisten aus
Deutschland, GroRbritannien, Indien, Schweiz und USA zu ihrer Einstellung zum Klimawandel. Sha-
nahan (2009) fuhrt in seiner Studie u.a. aus, dass Journalisten in Entwicklungslandern Schwierigkei-
ten hatten, Klimathemen in ihrer eigenen Redaktion unterzubringen. Die Ergebnisse beruhen auf

einer Befragung von Umweltjournalisten aus 35 Nicht-Industriestaaten.

Trotz des internationalen Charakters der gefundenen Vergleichsstudien kommt das Thema , Aus-
landsberichterstattung” darin nicht als Untersuchungsgegenstand vor. In manchen Studien ist zumin-

dest am Rande ein geringer Bezug zur Auslandsberichterstattung erkennbar. Beispielsweise wird
7



erwdahnt, dass britische Medien (iber die Energiepolitik in Japan und Deutschland berichten (Tera-
vainen, 2011), oder dass Zeitungen in Deutschland, China, Schweiz und Portugal Gberdurchschnittlich
oft die globale Entwicklung des Klimawandels im Blick haben (Broadbent et al., 2016). Jedoch erfolgt
in den Studien keine tiefergehende Analyse dieses Themas. Ahnliches gilt fiir Forschungsarbeiten, in
denen die Berichterstattung tUber auslandische Energie- bzw. Klimaereignisse im Mittelpunkt steht.
Dabei handelt es sich um Untersuchungen zur Medienberichterstattung von internationalen Klima-
konferenzen (Gurwitt, Malkki, & Mitra, 2017; Kumpu, 2016; Lorcher & Taddicken, 2017 — mit Fokus
auf Onlinekommunkation aus Rezipientensicht — Liick et al., 2016; Rhaman, 2016; Poberezhskaya,
2015; Konieczna et al., 2014; Nossek & Kunelius, 2012; Eide & Ytterstad, 2011; Maurer, 2011; Eskjaer,
2009) und lber Reaktorkatastrophen (Kepplinger & Lemke, 2016; Kleine, 2012; Imtihani & Mariko,
2012; Perko et al., 2011; Kalyango & Eckler, 2010; Friedman, Gorney, & Egolf, 1992). In diesen Publi-
kationen liegt ein internationaler Bezug vor, ohne dass jedoch explizit auf Auslandsberichterstattung

eingegangen wird.

Hinzu kommen Forschungsarbeiten, die sich u.a. mit Informationsquellen der journalistischen Klima-
und Energieberichterstattung beschéaftigen und ebenfalls einen gewissen Auslandsbezug aufweisen.
Eine solche Studie zeigt etwa, dass Artikel Giber Klimathemen in chinesischen Zeitungen auf Presse-
mitteilungen der Regierungspartei beruhen, wahrend Umweltjournalisten in Ghana auf Informatio-
nen internationaler Organisationen angewiesen sind (Midttun et al., 2015). Zeitungsartikel in Nigeria
behandeln zu groBen Teilen Klimathemen aus dem Ausland und zeigen eine starke Orientierung an
der internationalen Klima-Agenda (Batta, Ashong, & Bashir, 2013). Takahashi und Meisner (2012)
finden in ihrer Analyse peruanischer Tageszeitungen heraus, dass auslandische Nachrichtenagentu-
ren die Ausrichtung der Klimaberichterstattung in Peru mafRgeblich beeinflussen. Weniger ausge-
pragt ist die Auslandsorientierung der medialen Klimaberichterstattung in Indonesien, wo etwa 39
Prozent der Artikel zu klimatischen Entwicklungen einen Auslandsbezug aufweisen (Irwansyah,

2016).

Einige wenige Studien gehen etwas expliziter auf den Auslandsaspekt ein. In einer Fallbetrachtung
kanadischer und US-amerikanischer Fernsehnachrichten zum Thema Klimawandel verweisen die
Studienautoren darauf, dass der Einsatz auslandischer Quellen kein Indiz fiir die globale Ausrichtung
einer Berichterstattung sein muss (Konieczna et al., 2014). Die Kommunikationswissenschaftler un-
terscheiden zwischen einer global orientierten und einer ,kulturell gebundenen” Berichterstattung.
Letztere beinhaltet auch journalistische Beitrdge, in denen lber lokale Folgen des Klimawandels aus
einem fremden Land berichtet wird. Lopera und Moreno (2014) finden diesbeziiglich heraus, dass

rund ein Viertel der spanischen Zeitungsartikel zum Thema Klimawandel die Folgen der Erderwar-
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mung im Ausland behandelt, damit liegt dieser Anteil hoher als der Anteil von Beitragen zu regiona-

len und nationalen Auswirkungen (13 und 19 Prozent).

Anlasslich der Weltklimakonferenz in Paris (2015) berichteten franzésische und chinesische Tageszei-
tungen zu gleichen Teilen Uber Klimathemen aus Industrie-, Schwellen- und Entwicklungslandern, mit
besonderem Fokus auf Afrika (Gurwitt et al., 2017). Die Klimaberichterstattung in Zeitungen aus
GroRbritannien, Indien und USA waren hingegen stark auf Industriestaaten fokussiert. Fiir die Bewer-
tung auslandischer Klimapolitik kommt Billet (2009) in einer Framing-Analyse englischsprachiger Zei-
tungen in Indien zu dem Schluss, dass klimapolitische Entscheidungen der USA in der Berichterstat-
tung hauptsachlich kritisiert werden, Artikel zur europaischen Klimapolitik neutral formuliert sind
und die Klimaberichterstattung tiber Entwicklungslander durchweg positiv ausféllt. Eine vergleichba-
re Diskursanalyse der Klimaberichterstattung britischer Zeitungen ergibt, dass die Journalisten China
und Indien eine bedeutende Rolle zur Losung des Klimaproblems zuweisen (Doulton & Brown, 2009).
Europa wird demnach in der journalistischen Klimaberichterstattung GroRbritanniens als ,Klimaret-

ter”“ beschrieben.

Hinweise auf die Tatigkeit von Auslandskorrespondenten bzgl. Energie- und Klimathemen lassen sich
in einer Inhaltsanalyse von belgischen Tageszeitungen finden (Perko et al., 2011). Fiir die mediale
Berichterstattung in Belgien liber die Fukushima-Reaktorkatastrophe ermitteln die Studienautoren,

dass nur 18 Prozent der Artikel von Auslandskorrespondenten vor Ort verfasst wurden.

In Interviews mit spanischen TV-Journalisten erfuhren Léon und Erviti (2015) u.a., dass die Fern-
sehredaktionen keine eigenen Reporter zu den internationalen Klimakonferenzen entsenden und
stattdessen auf Bildmaterial der Nachrichtenagenturen zuriickgreifen. Wahrend der internationalen
Klimagipfel in Bali, Kopenhagen und Durban variierte der Anteil von Korrespondentenberichten an
der gesamten journalistischen Berichterstattung zwischen 16 und 20 Prozent und blieb deutlich ge-

ringer als der Anteil redaktioneller Artikel (48-43 %) (Nossek & Kunelius, 2012).

2.3 Bewertung des Forschungsstandes

Die Analyse der ermittelten Publikationen ergibt, dass zwar etlichen Forschungsarbeiten zur media-
len Energie- und Klimaberichterstattung auch Auslandsaspekte enthalten. Wissenschaftliche Studien
zu diesem Thema, die sich explizit mit Auslandsberichterstattung beschaftigen, konnten anhand der
Literaturrecherche aber nicht ermittelt werden. Die Ergebnisse der Literaturrecherche lassen deshalb
die Annahme zu, dass die Studienlage im Bereich ,,Medienberichterstattung zu Energie- und Klima-
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themen” im Hinblick auf Auslandsberichterstattung (noch) liickenhaft ist. Zu einer ahnlichen Bewer-
tung kommen Schafer, lvanova und Schmidt (2012), die trotz des wachsenden Umfangs dieses For-
schungsgebiets darauf hinweisen, dass Fallstudien iber einzelne (insbesondere westliche) Lander
Uberwogen und es im Vergleich dazu an landeribergreifenden Arbeiten zur Klimaberichterstattung

mangele.

Zumindest letztgenannter Punkt konnte in einer ersten umfassenden Meta-Analyse relativiert wer-
den. Schafer und Schlichting (2014) untersuchten 133 wissenschaftliche Publikationen zur medialen
Klimaberichterstattung und stellten fest, dass vergleichende Querschnitts- bzw. Langsschnittstudien
ahnlich haufig vertreten waren wie Fallstudien zu einzelnen Landern. Die Meta-Analyse verzeichnet
aullerdem ein starkes Wachstum der Produktion wissenschaftlicher Fachartikel zum Thema Klimabe-
richterstattung ab dem Jahr 2008. Das Forschungsinteresse liegt dabei besonders auf Medien aus
Europa, gefolgt von Nordamerika. In den vergangenen Jahren wurden vermehrt Studien veroffent-
licht, die sich mit der Klimaberichterstattung asiatischer Lander befassen (Schafer & Schlichting,
2014). Die Studienautoren verzeichnen auch, dass die Zahl an Forschungsarbeiten zu Klimaberichter-
stattung in Landern der Stidhalbkugel (Afrika, Lateinamerika) lediglich schwach ansteigt. Zudem be-
fassen sich nur wenige Studien mit der Klimaberichterstattung in jenen Regionen, die am starksten

von den Folgen des Klimawandels betroffen sind.

Zentrale Ergebnisse der vorgelegten Meta-Analyse von Schéfer und Schlichting (2014) decken sich in
weiten Teilen mit der hier vorgenommenen Zusammenfassung des Forschungsstandes, der den spe-
ziellen Fokus auf ,Auslandsberichterstattung zu Energie- und Klimathemen” legt. Studien, die sich
explizit mit der Auslandsberichterstattung zu diesen Themen befassen, wurden nicht gefunden.
Wenn auch grundsatzlich nie mit vollstandiger Sicherheit ausgeschlossen werden kann, dass Arbeiten
zur Auslandsberichterstattung zu Energie- und Klimafragen, oder Teilaspekten davon, anderweitig in
Zeitschriften oder Biichern erschienen sind (z.B. in anderen Sprachen als Deutsch oder Englisch), wa-
ren doch keine derartigen Publikationen aufzufinden, die in anderen Forschungsarbeiten zum Um-
welt- oder Klimajournalismus und in den wissenschaftlichen Diskurs zu diesen Fragen Eingang gefun-
den hatten.

Insofern bestatigt sich die Annahme, dass hier ein Forschungsdesiderat vorliegt und es an einer wis-
senschaftlichen Ubersicht zu der Frage fehlt, in welchem Umfang und mit welchen Schwerpunkten
Rezipienten in Deutschland durch die Medien (iber klima- und energiepolitische Entwicklungen und

Entscheidungen im Ausland informiert werden.
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3 Philantropische Finanzierung und Férderung journalistischer Arbeit -

Situationsbeschreibung und Erfassung des Forschungsstandes

Ziel der Literaturrecherche war es, zu erfassen, welche Ansatze einer Férderung des Journalismus
durch Non-Profit-Organisationen — insbesondere Stiftungen — es derzeit gibt, wie sie die Situation des
Journalismus beeinflussen und wie sie bewertet werden. Insbesondere wurde nach Férderansatzen
im Wissenschaftsjournalismus und im Themenbereich Klima / Energie / Umwelt gesucht. Auch wurde
der Frage nachgegangen, was zur Effektivitat dieser Instrumente bekannt ist. Welche Beitrage kon-
nen die unterschiedlichen Formen der Forderung leisten, wie beurteilen Journalistinnen und Journa-

listen die einzelnen Ansatze, und was ist zur Wirkung bekannt?

3.1 Vorgehensweise bei der Literatursuche
Um Aussagen Uber den Forschungsstand zu diesen Fragen treffen zu kdnnen, wurde systematisch
nach aktuellen Publikationen zum Thema gesucht. Dabei wurden verschiedene Strategien verfolgt

und folgende Datenbanken und andere Suchorte genutzt:

e das Web of Science (Web of Knowledge) als Datenbank, die 33 000 Fachzeitschriften, auch
aus Sozial- und Geisteswissenschaften, enthalt;

e die Publikationssuche der Bibliothek der Technischen Universitdt Dortmund;

e Google Scholar, eine auf das Auffinden von wissenschaftlichen Publikationen spezialisierte
Suchmaschine;

e die Literaturverzeichnisse der bereits gefundenen Publikationen wurden im Hinblick auf
verwandte Literatur ausgewertet;

e zusatzlich wurden die Unterseiten verschiedener Initiativen handisch durchsucht, darunter
die Seiten des Deutschen Journalisten Verbands, der Bundeszentrale fiir politische Bildung
und des Bundesverbands deutscher Stiftungen mit speziellem Hinblick auf den Aufruf zur

Forderung des Qualitatsjournalismus.

Flr die Suchphrasen wurden dabei folgende Begriffe auf Deutsch und Englisch bei der Literatur-
recherche kombiniert: Journalismus AND stiftungsfinanziert, Journalismus AND Forderung, Journalis-
tenpreise AND Effektivitat, Journalismus AND Stiftung™, Journalism AND awards, Journalism AND
award AND effectiveness, Journalism AND scholarship AND effectiveness, Journalism AND promoti-
on, Journalism AND promotion AND Europe, Journalism AND foundation*, Journalism AND foundati-

on AND finance.
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3.2 Uberblick iiber den Forschungsstand

3.2.1 Warum philanthropisch-finanzierter Journalismus?

Die zwei klassischen Finanzierungssaulen des (Print-)Journalismus — Vertrieb und Anzeigen — schei-
nen derzeit nicht mehr ausreichend zu sein, um Zeitungen dauerhaft und ausreichend zu finanzieren.
Die Auflagen gehen seit Jahren stetig zurlick, die Einnahmen durch Anzeigen sinken (Humborg &
Wermter 2014: 185). Es wurde bereits das Verschwinden der Tageszeitungen vorhergesagt: Klaus
Meier berechnete 2012, dass die letzte gedruckte Tageszeitung wohl 2034 verkauft wiirde (Meier
2012). Ob sich diese Prophezeiung erfiillt sei dahingestellt; offensichtlich ist, dass der Journalismus
ein Finanzierungsproblem hat. Als Ursachen werden zum einen die digitalen Nachrichten- und Infor-
mationsangebote genannt, die zum groRen Teil unentgeltlich zur Verfligung stehen. Hinzu kam zum
anderen die Finanzkrise, die vor allem in den Vereinigten Staaten einige Medienunternehmen, die an
der Borse aktiv waren, vor Probleme stellte (vgl. Prantl 2011). Die Hoffnung, Werbeerldse lieRen sich
vom analogen in den digitalen Raum Ubertragen, erfiillte sich nicht im erhofften Male. , The industry
saying that analogue dollars (100 cents) turn into digital dimes (10 cents) and mobile pennies (1 cent)
is not strictly speaking precise, but does capture the stark difference in advertising rates between
different platforms” (Nielsen 2016), wobei diese Zahlen womdglich noch zu optimistisch angesetzt
sind (Lobigs 2017). Immer mehr kleine Verlagshduser werden von den groRen Playern geschluckt, ein
weiterer Schritt in Richtung Oligopolisierung des Medienmarktes (Humborg & Wermter 2014). Und
auch wenn der Print-Markt am starksten betroffen ist, ist werden Folgen fiir private Medien insge-
samt befilirchtet. Das Internet habe die Lage ,derart verschlechtert, dass die Finanzierbarkeit privater
Medienangebote Uberall in Frage gestellt ist”, so stand es 2010 schon im Tendenz-Magazin der bayri-
schen Landeszentrale fiir neue Medien (Siebenhaar 2010). Paywalls sollen Einnahmen fiir das digitale
Angebot der Medien generieren, doch die Effektivitat solcher Bezahlschranken wird bezweifelt (vgl.
z.B. Winterbauer 2015). 2016 betrugen die Einnahmen durch Paywalls rund 2,5 Promille des gesam-

ten Jahresumsatzes der deutschen Zeitungen (Lobigs 2017).

Besonders der aufwandige investigative Journalismus hat unter Einsparungen zu leiden, weil er er-
hebliche Ressourcen erfordert, in einer Situation, in der , die deutschen Verlagshauser ihrer veran-
derten Marktsituation zunehmend durch Absenkung der Redaktionskosten zu begegnen versuchen”
(Kiefer 2010). Es gilt es also, neue Finanzierungsmodelle fiir Journalismus zu finden, wenn man davon
ausgeht, dass es fir eine funktionierende Demokratie weiterhin des Qualitatsjournalismus bedarf —
als kontrollierender Instanz, als ,,vierter Gewalt” im Staat (vgl. u.a. Prantl 2011, Weichert 2013). Diese
besondere demokratische Rolle kommt auch dem Wissenschaftsjournalismus zu, wenn sich das Be-
wusstsein dafiir auch eher spat entwickelt hat (Kohring 2005). Fiir die kiinftige Finanzierung des

Journalismus werden ganz verschiedene Anséatze diskutiert: Einige setzen auf die kapitalistische Start-
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Up Kultur (Gilmor 2011); in eine andere Richtung gehen Uberlegungen, die einen éffentliche Finan-

zierungsmodus von Journalismus skizzieren (Kiefer 2010).

Zumindest als Ubergangslésung und Experimentierfeld wird in der jiingeren Vergangenheit verstarkt
tiber philanthropische Finanzierungsmodelle, oder auch tiber ,,gemeinniitzigen Journalismus“’ disku-
tiert (vgl. u.a. Bergmann, Novy 2013; Weichert 2013; Degen, Spiller 2014). In den USA entwickelt sich
der philanthropisch finanzierte Journalismus — und hier speziell der stiftungsgeférderte — verstarkt
bereits seit den 1950er Jahren, wahrend man in Deutschland erst mit Beginn des Jahrtausends be-
gann, die Moglichkeiten intensiver auszuloten (Friedland, Konieczna 2011). Als ein Problem wird da-
bei gesehen, dass Journalismus in Deutschland steuerrechtlich nicht generell als gemeinnitzig aner-

kannt ist.®

Es werden verschiedene Formen der philanthropischen Finanzierung erprobt — neben Stiftungen
beispielsweise das Crowdfunding. Die Anzahl erfolgreicher journalistischer Kampagnen auf der Crow-
dfunding-Plattform Kickstarter ist seit 2008 auf eine dreistellige Zahl angewachsen (Vogt, Mitchell
2016). Indes musste das vielbeachtete US-amerikanische Crowdfunding-Experiment Spot.us, das eine
Anschubfinanzierung von der Knight Foundation erhalten hatte, den Betrieb 2015 einstellen. Schon
seit langerem existieren dagegen genossenschaftliche Finanzierungen, wie seit 1992 bei der taz, seit

neuerem ab 2016 bei den Krautreportern.

Dem stiftungsgeforderten Journalismus schreiben einige Experten eine wichtige Rolle in der zukiinfti-
gen Finanzierung von Qualitatsjournalismus zu (u.a. Weichert 2013). Friedland und Konieczna (2011)
erkennen hier sogar eine wechselseitige Abhadngigkeitssituation, denn ,Stiftungen sind auf den Erhalt
einer informierten Offentlichkeit angewiesen, in der sie mit ihren Themen Impulse setzen, in Dialog
mit ihren Zielgruppen treten und Resonanz erzeugen kénnen. Ein funktionsfahiges Mediensystem mit
einem qualitativ hochwertigen Journalismus ist somit nicht nur Voraussetzung fiir eine vitale Zivilge-

sellschaft, sondern auch strukturelle Pramisse fir Stiftungsarbeit”.

3.2.2 Kritik am stiftungsfinanzierten Journalismus
Wenn eine Stiftung Journalismus finanziert, hat das zunachst Vorteile: Der Druck, ein kommerziell

erfolgreiches Produkt zu erschaffen, verringert sich — Journalistinnen und Journalisten kénnen mehr

7 https://netzwerkrecherche.org/ziele/gemeinnuetziger-journalismus/
8 http://www.deutschlandfunk.de/gemeinnuetziger-journalismus-spende-fuer-gute-
recherchen.761.de.html?dram:article_id=312926

18



Zeit flr Recherchen aufwenden, sie kdnnen auch Themen nachgehen, die abseits des Mainstreams

und dennoch wichtig sind, und sind frei von méglichen Interessenkonflikten mit Anzeigenkunden.

Indes gibt es — nicht zuletzt in den USA mit ihrer ausgepragten Stifterkultur — auch Skepsis und Kritik
an der Stiftungsfinanzierung, die Browne (2013) zusammenfasst. Kritisiert wird beispielsweise, dass
Journalisten Finanzhilfen von Stiftungen, anders als Zuwendungen von Unternehmen, meist unhin-
terfragt akzeptieren wiirden. Dabei bliebe unbeachtet, dass auch Stiftungen eine Agenda héatten
(Edmonds 2002). Uber die Finanzierung des Journalismus kénnten Stiftungen direkt — und unerkannt
— Einfluss nehmen (Bergmann, Novy 2013). Bob Feldman fordert Studien, die untersuchen, wie stark
Stiftungsfinanzierung dazu beigetragen hat, linke Medien in den USA zu zéhmen und harmloser zu
machen (Feldman 2007). In einer Langzeitstudie kamen Arnov und Pinede zu dem Schluss, dass Stif-
tungen in den USA als ,inoffizielle Planer fiir die amerikanische Gesellschaft und einer globalisierten
Welt” agierten, wobei der Fokus auf einem ,elitaristischen und technokratischen Ansatz fiir sozialen
Wandel“ liegen wiirde (Arnov, Pinede 2007). Browne stellt die Frage, ob Stiftungen, als ein Instru-
ment des Establishments, dazu geeignet seien, einen Journalismus zu finanzieren, der das Establish-
ment kontrollieren und kritisieren soll (Browne 2013, auch Fasenfest 2007). Als Beispiel wird in die-
sem Zusammenhang auch das mit mehreren Pulitzer Preisen ausgezeichnete Recherchebiiro
ProPublica genannt, deren Stifter es zur Auflage gemacht haben, dass nicht (iber sie recherchiert
werden darf (Bergmann, Novy 2013; Browne 2013). Ahnlich argumentiert auch Holland-Letz (2016)
unter dem Titel: ,,Wenn Stiftungen den Journalismus finanzieren — wer recherchiert dann kritisch zu

Stiftungen?“

Neben ethischen Kritikpunkten werden als Einwand gegen Stiftungsgelder als Lésung der Finanzie-
rungskrise des Journalismus vor allem die wirtschaftlichen Kennziffern genannt. Das finanzielle Vo-
lumen reiche bei weitem nicht aus, um das Mediensystem, wie es heute besteht, zu finanzieren (vgl.
Westphal 2009). So wurden in den USA 2008 von Stiftungen Fordermittel fir den Journalismus einge-
setzt, die ungefdhr einem Zehntel des Budgets der New York Times entsprach (McChesney, Nichols
2010). Spiller und Degen (2014) kommen bei einer Untersuchung von sieben gemeinnitzigen Re-
cherche-Organisationen aus den USA, Rumanien, Bosnien, den Philippinen und Nepal zum Schluss:
,Die Budgets der untersuchten Einrichtungen sind in der Regel nicht sonderlich hoch, ihre Mitarbei-
terzahl gering. Der journalistische Output an investigativen Geschichten dirfte im Vergleich zu den
nationalen Medien als gering einzustufen sein.” (Spiller, Degen 2014). In einem Ratgeber des Deut-
scher Journalisten-Verbands und des Bundesverbands Deutscher Stiftungen (2016) wird dazu formu-

liert, es sei ,nicht die Aufgabe von Stiftungen, die Erosion bisheriger Geschafts- und Vertriebsmodelle
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flr journalistische Angebote aufzufangen. Aber sie kénnen Impulse geben, Innovationen anstoRen

und Experimente erméglichen.”

3.2.2 Stiftungsgeforderter Journalismus in Deutschland

Ganz neu ist stiftungsgeférderter Journalismus auch in Deutschland und Europa nicht. Die Fazit-
Stiftung (die von Bergmann und Novy (2013) als ,,wenig transparent” beschrieben wird ) ist seit 1959
Mehrheitsgesellschafterin der Frankfurter Allgemeinen Zeitung GmbH; der britische Guardian wird
Uber den gemeinniitzigen Scott-Trust finanziert (Weichert 2013); die Bertelsmann-Stiftung war in der
Journalismusférderung aktiv, zog sich jedoch wieder zuriick, um Interessenskonflikte mit dem Ber-
telsmann Verlag zu vermeiden (RuR-Mohl 2006). Insgesamt ist aber der Anteil der Journalismusférde-
rung bei deutschen Stiftungen gering. Eine aktuelle Studie kam zum Ergebnis, dass nur 120 der 21
000 in Deutschland registrierten Stiftungen nach ihren Statuten auch den Journalismus unterstiitzen.
Das entspricht kaum mehr als einem halben Prozent aller Stiftungen, wobei die konkreten Stiftungs-
summen unbekannt sind (Schnedler, Bartsch 2017: 11). Eine Studie, die im Auftrag des Lehrstuhls
Wissenschaftsjournalismus der TU Dortmund erstellt wurde, kam bereits 2011 zu ahnlichen Ergebnis-
sen (Friedland, Konieczna 2011: 40) und schlussfolgerte, ,,dass qualitativer Journalismus in Deutsch-
land (noch) ein unterfordertes Thema ist“. Friedland und Konieczna wiesen darauf hin, dass bei
knapp der Halfte der von ihnen erfassten Stiftungen der Journalismus nur ein Mittel zur Erreichung

des eigentlichen Ziels der Stiftung sei.

Explizit fir den Journalismus setzt sich in der jiingeren Vergangenheit der Expertenkreis Stiftungen
und Qualitatsjournalismus ein. Unterzeichner des Aufrufs an weitere Stiftungen, Journalismus zu
fordern, sind die Brost-Stiftung, die Heinz-Kiihn-Stiftung, investigate! e.V., die Karl-Gerold-Stiftung,
die Konrad-Adenauer-Stiftung, die LfM Stiftung Vielfalt und Partizipation, die Niedersachsische Lotto-
Sport-Stiftung, die Robert Bosch Stiftung, die Rudolf Augstein Stiftung, die Stiftung der Deutschen
Wirtschaft, die taz Panter Stiftung, die Vodafone Stiftung, die VolkswagenStiftung, die Walter-
Hofmiller-Stiftung, die ZEIT-Stiftung Ebelin und Gerd Bucerius, die Daimler und Benz Stiftung, die
Otto Brenner Stiftung, die Schopflin Stiftung, die Comundialis Stiftung, die Stiftung Journalistenaka-
demie, die UNICUM Stiftung und die Deutsche Telekom Stiftung.

Die Forderinstrumente fir Qualitdtsjournalismus sind dabei vielfaltig:
e Zurzeit werden in Deutschland 484 Journalistenpreise vergeben, 92 davon von Stiftungen (It
Webseite journalistenpreise.de). Sie sind damit die haufigste Art der Forderung. Experten kri-
tisieren jedoch, es kime den Stiftungen oft mehr darauf an, dass Journalisten sich mit einem

Thema beschaftigen, welches die betreffende Stiftung publik machen mdchte, als eine wirk-
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lich herausragende journalistische Leistung zu férdern (Friedland, Konienczna 2011; Eckert
2012).

Die Webseite journalistenpreise.de listet zurzeit 110 Stipendien, 44 davon zumindest teilwei-
se stiftungsfinanziert. Auffallig ist dabei, dass sich diese Stipendien besonders haufig an Be-
rufsanfanger richten. Nur bei 51 der 110 Stipendien ist keine Altersgrenze gesetzt. Besonders
bei den deutschen Stiftungen ist das Stipendium als Mittel zur Nachwuchsférderung beliebt:
Von 44 Stipendien richten sich 24 direkt an Berufsanfanger. Von den restlichen 20, die sich
an samtliche Altersgruppen wenden, werden sechs von internationalen Stiftungen vergeben.
Es ist also bei den deutschen Stiftungen eine erhebliche Konzentration auf den Nachwuchs
festzustellen. Oft sind die Stipendien mit Auslandsaufenthalten kombiniert.

Zu diesen individuellen Forderformen gehoren auch Fellowships und die ,,Journalist in Resi-
dence” Programme, die im Wissenschaftsbereich beispielsweise von verschiedenen Max
Planck Instituten angeboten werden®

Stiftungen bieten Aus- / und Weiterbildung fir Journalistinnen und Journalisten an, fir den
Wissenschaftsjournalismus beispielsweise mit der Science Journalism Master Class der Ro-
bert Bosch Stiftung®, oder dem gemeinsam von der Robert Bosch Stiftung und der Nationa-
len Akademie der Wissenschaften Leopoldina organisierte Seminarprogramm ,Tauchgange in
die Wissenschaft!.” Junge Journalisten profitieren von Ausbildungsangeboten wie dem der
taz Panter Stiftung.

Einzelne Ansatze gibt es auch zur strukturellen Férderung (z.B. Science Media Center!?, Cor-
rectiv’?, oder das ,,Haus des gemeinniitzigen Journalismus“**). Auch das Monitoring-Projekt
Medien-Doktor® wurde zu groRen Teilen von Stiftungen finanziert.

Vereinzelt gibt es Leadership-Programme, die Journalisten jedoch meist nicht als Kernziel-
gruppe haben (Friedland, Konienczna 2011).

Medienpadagogische Projekte sollen das Bewusstsein fiir Journalismus schon bei Schiilern

erhohen (ebd.).

% http://www.mpifg.de/service/pressestelle/jir_de.asp, https://www.mpiwg-
berlin.mpg.de/de/content/journalists-residence

10 http://www.bosch-stiftung.de/content/language1/html/1485.asp

1 http://www.tauchgaenge-wissenschaft.de/

12 https://www.sciencemediacenter.de/

13 https://correctiv.org/

14 http://haus-des-journalismus.de/

15 http://www.medien-doktor.de/medizin/uber-uns/wer-sind-wir/, http://www.medien-
doktor.de/umwelt/uber-uns/wer-sind-wir/
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Speziell fur das Themenfeld Klima / Energie werden nur wenige Férdermoglichkeiten angeboten: Von
den o.g. 484 Journalistenpreisen werden 15 fiir den Bereich Natur und Umwelt ausgeschrieben®®,
davon zwei explizit zu Energiethemen (der ,Deutsche Solarpreis fiir Medien“ von EUROSOLAR e.V.
und ,,deutschland hat unendlich viel energie” der Agentur fir Erneuerbare Energien e.V.). Von den
110 Stipendien / Fellowships werden zwei fiir Umweltrecherchen ausgeschrieben (Stipendium
,Wahrheiten ausgraben - Recherchestipendium Umwelt” des netzwerk recherche e.V. und ,Green-

peace Photo Award”“) , keines speziell fiir Energie- oder Klimathemen.

Nach wie vor liberwiegt in Deutschland die Férderung von individuellen Journalisten und kleinen
Projekten gegeniber groBeren, strukturellen Projektforderungen. 2011 wurde jedoch der Aufruf laut,
Stiftungen sollten eher ,Journalismus férdern, als Journalisten” (BMW Stiftung Herbert Quandt 2011)
und somit von der Férderung des Individuums zur Férderung des Systems Gbergehen. Indes stoRt
eine solche Strukturférderung an finanzielle Grenzen: ,,Bei rund 70 % der Stiftungen betragt der Kapi-
talstock unter 1 Mio. Euro. [...] Es ist also insgesamt nicht zu erwarten, dass Stiftungen jetzt eine gan-
ze Zeitung GUbernehmen [...]“, sagte Leonard Novy 2012 (Eckert 2012). Doch haben sich seitdem eini-
ge Stiftungen in die Finanzierung von Projekten eingebracht, die dem Vorbild ProPublica dhneln. So
finanzierten die Schopflin-Stiftung und die Erich-Brost Stiftung das gemeinnitzige Recherchebiiro
Correctiv. Die Klaus Tschira Stiftung halt 90 Prozent der Anteile des Science Media Centers Deutsch-

land (Schnedler, Bartsch 2017).

3.3 Bewertung des Forschungsstandes.

Insgesamt zeigt sich: Stiftungsfinanzierung ist eine Chance fiir einzelne Journalistinnen und Journalis-
ten, oder fiir einige Projekte, die Vorbildcharakter haben kénnen. Insofern kann sie durchaus Wir-
kung entfalten. Stiftungsgelder kdnnen jedoch die Verschlechterung der finanziellen Basis des Jour-
nalismus nicht ausgleichen. Es ist nicht 6ffentlich bekannt, welche Mittel die Stiftungen in Deutsch-
land genau fiir den Journalismus aufwenden, da Stiftungen dariber keine Rechenschaft ablegen
missen. Offensichtlich scheint jedoch, dass die Fordersummen im Vergleich zu den benétigten mo-
netdren Mitteln viel zu gering sind, als dass sie groRRe Teile des Mediensystems in Deutschland tragen
kénnten. Auch wird vielfach in Zweifel gezogen, ob dies liberhaupt wiinschenswert ware. Empirische
Studien, die sich mit den genauen Auswirkungen der Stiftungsfinanzierung auf den Output eines Me-
diums beschéftigen, konnten nicht identifiziert werden. Insofern kénnen die mit der Stiftungsfinan-

zierung gelegentlich verbundenen Beflirchtungen weder entkraftet noch bestéatigt werden.

16 http://www.journalistenpreise.de/?id=preis&cat=13
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Eine vergleichende Bewertung verschiedener Forderinstrumente ist nach dem aktuellen Forschungs-
stand nicht zu leisten. Weder konnten Studien zur Effektivitat identifiziert werden, die untersuchen,

ob und wie sich beispielsweise die Berichterstattung zu bestimmten Inhalten qualitativ und quantita-
tiv verdndert, wenn Preise oder Stipendien fiir diese Themen ausgeschrieben werden. Die Frage, wie
sich die verschiedenen Forderinstrumente zueinander verhalten, ist nicht geklart — ob also beispiels-
weise ein Recherchestipendium im Schnitt besseren Journalismus / mehr Berichterstattung nach sich
zieht als die Ausschreibung eines Preises oder die Finanzierung von Journalistenreisen oder von Fort-
bildungsmaRnahmen. Ebensowenig wurden Publikationen gefunden, die die Erwiinschtheit und Ak-

zeptanz verschiedener FérdermalRnahmen bei Praktikern untersucht hatten: Studien, in denen Jour-

nalistinnen und Journalisten dazu befragt werden, welche Unterstlitzung ihre Arbeit erleichtern wir-
de, oder wie sie verschiedene Forderinstrumente einschatzen, wurden mit den beschriebenen Such-

strategien nicht identifiziert.

Insgesamt lasst sich deshalb sagen, dass zum Thema stiftungsgeforderter Journalismus zwar viele
Uberlegungen, Hoffnungen und auch Kritikpunkte beschrieben, und innovative Projekte erprobt
werden. Doch eine Validierung vieler Thesen steht bislang aus, und insbesondere die Perspektive der
Journalistinnen und Journalisten — ihre Bediirfnisse und Erwartungen sowie ihre Akzeptanz verschie-

dener Forderinstrumente — ist bislang kaum untersucht.
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4 Inhaltsanalyse der Auslandsberichterstattung ausgewahlter Medien zu
Energie- und Klimathemen

4.1 Vorgehen bei der Auswahl der Stichprobe
Ausgewertet wurden Beitrage zum Themenfeld Energie und Klima. In die Stichprobe einbezogen
wurde Beitrage aus 19 Print und Online-Medien der Wochentage Montag bis Samstag aus zwei kon-

struierten Wochen im Zeitraum 1. April 2016 bis 31. Méarz 2017 (ausgewahlte Daten siehe Tabelle 2).

4.1.1 Medienauswahl

Fir die Stichprobe wurden 19 Print und Online-Medien aus der Pressedatenbank Genios ausgewer-
tet. Die Auswahl der Medien entsprach weitgehend der des Projekts ,Medien-Doktor UMWELT” am
Lehrstuhl Wissenschaftsjournalismus der TU Dortmund (www.medien-doktor.de), soweit diese Me-
dien in Genios verfligbar sind. Diese Auswahl beriicksichtigt zum einen die Gberregionalen Leit-
medien, da diese von Entscheidungstrigern vorrangig rezipiert werden (Miiller et al. 2015%) und
auch die Berichterstattung in anderen Medien beeinflussen (Weischenberg et al. 20068); zum ande-
ren sind regionale Medien einbezogen, die die verschiedenen geografischen Regionen Deutschlands
abdecken, sowie reichweitenstarke Online-Medien. Berlicksichtigt wurden ausschlieBlich Massen-
medien, die sich an ein breites Publikum richten, d.h. keine Fach- oder Special-Interest-Publikationen

(zu den ausgewerteten Medien im Einzelnen siehe Tabelle 4).

4.1.2 Formulierung der Suchphrase

4.1.2.1 Stichworte zu Energie / Klima

Gesucht wurde nach allgemeinen Stichworte wie , Klima“ und Energie”, sowie spezielleren Stichwor-
ten z.B. zu unterschiedlichen Erneuerbaren Energien. Damit wurde die folgende Suchphrase formu-

liert:

(*energie* OR *klima* OR *kohlenstoff* OR *dioxid* OR *atom* OR *erwdarmung* OR *treibhaus*

OR *erneuerbare* OR *elektroauto* OR staudamm OR wasserkraft OR *wind* OR *sonne* OR

*solar* OR photovoltaic OR fotovoltaik OR kohle OR kernkraft)

Aus den damit erzielten Treffern in den ausgewéahlten Medien (,,Stichprobe ohne Lander, unberei-
nigt“) wurde die Beitrage ausgeschlossen, in denen zwar eines oder mehr der gesuchten Stichworte

vorkamen, es aber offensichtlich keinen inhaltlichen Bezug zu Energie und Klimathemen gab (wenn

17 Mller, D., Ligensa, A. und Gendolla, P. (Hrsg.) (2015): Leitmedien: Konzepte - Relevanz - Geschichte, Band 1
, Transcript
18 Weischenberg, Malik und Scholl: Die Souffleure der Mediengesellschaft. UVK Verlagsgesellschaft, 2006
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stattdessen z.B. vom ,guten Verhandlungsklima“ oder von , krimineller Energie” die Rede war). Aus-
geschlossen wurden auch Artikel, die reine Unternehmensnachrichten waren (z.B. Neuaufteilung
eines Energiekonzerns). Dagegen wurden solche Wirtschaftsnachrichten ins das Sample aufgenom-
men, wenn sie zugleich auch allgemeine Entwicklungen (z.B. Riickgang der Atomenergie, Ausbau
Erneuerbarer Energien) ansprachen. Die verbleibenden Treffer werden im Folgenden als ,Stichprobe

ohne Lander, bereinigt” bezeichnet.

4.1.2.2 Linderauswahl

In einem zweiten Schritt wurden aus dieser bereinigten Stichprobe diejenigen gesucht, in denen ei-
nes von 29 ausgewdhlten Landern in Zusammenhang mit Energie / Klima vorkommt. Die Ldnderaus-
wahl entsprach zunachst dem Vorgehen in der Vorstudie: Es wurden Landerbeispiele aufgenommen,
die unterschiedliche Journalismuskulturen reprdsentieren (Hallin & Mancini 2004%°), wie dies fiir die
Untersuchung der internationalen Berichterstattung etabliert ist. AuBerdem wurden Lander nach
Kriterien einbezogen, die fiir Klima- und Energiethemen relevant sind, so die fliinf aulRereuropaischen
Lander mit den héchsten CO,-Emissionen. Uber die Auswahl der Vorstudie hinaus wurden hier auch
einige Lander ausgewabhlt, die in den deutschen Medien erfahrungsgemal eher selten genannt wer-
den, aus denen es aber hinsichtlich Klima und Energie Interessantes zu berichten gabe, etwa Uber die
Nutzung bzw. das groRe Potenzial fiir Erneuerbare Energien in Kenia®, 2! oder Uruguay??, oder (iber
deutsche Investitionen in dgyptische Solarkraftwerke?3. Zusatzlich wurde in dieser Studie der Nach-
richtenfaktor ,,Nahe” bericksichtigt: Da zu erwarten ist, dass liber die unmittelbaren europaischen
Nachbarlander relativ haufig berichtet wird, enthélt die Auswahl alle Lander, die an Deutschland an-
grenzen. AuRerdem wurden aulRereuropaische Lander ausgewahlt, die aufgrund ihrer GroRe bedeut-
sam sind und daher haufiger in der Berichterstattung zu erwarten sind (z.B. Indonesien). Diese An-

nahme wurde in einer kurzen Vorrecherche in der Datenbank Genios verifiziert.

1% Hallin, D.C. and Mancini, P. (2004): Comparing Media Systems, Three Models of Media and Politics. Cam-
bridge University Press, Cambridge

20 http://www.klimaretter.info/energie/nachricht/15525-kenia-ueber-50-prozent-sonnenenergie

21Grace C. Wu, Ranjit Deshmukh, Kudakwashe Ndhlukula, Tijana Radojicic, Jessica Reilly-Moman, Amol Phadke,
Daniel M. Kammen, and Duncan S. CallawayStrategic siting and regional grid interconnections key to low-
carbon futures in African countries PNAS 2017 114 (15) E3004-E3012; published ahead of print March 27, 2017,
doi:10.1073/pnas.1611845114, http://www.pnas.org/content/114/15/E3004.full

22Renewables 2017 Global Status Report http://www.ren21.net/gsr 2017 full report en

2 http://www.tagesspiegel.de/wirtschaft/sigmar-gabriel-in-aegypten-schwierige-werbung-fuer-ein-milliarden-
dollar-solarprojekt/13458532.html
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Tabelle 1 Einbezogene Staaten, gegliedert nach Auswahlkritierien:

Je ein Beispiel fiir drei unterschiedliche Journalismuskulturen

Mediterranean Polarized Pluralist Model
North/ Central Europe Democratic Corporatist Model
North Atlantic Liberal Model

Nachrichtenfaktor Ndhe: Nachbarstaaten Deutschlands

AuRBereuropiisch: fiinf Linder mit gréBtem CO,-AusstoR?*

Weitere aullereuropdische Lander:
GroRe / Bedeutung von Energiethemen
Afrika:

Nordamerika:
Siidamerika:
Asien:
Australien:

So ergab sich insgesamt die Suchphrase:

Spanien
Norwegen
GroRbritannien

Danemark
Polen
Tschechien
Osterreich
Schweiz
Frankreich
Luxemburg
Belgien
Niederlande

China
USA
Indien
Russland
Japan

Sutdafrika

Agypten (Solarkraftwerke)
Marokko (Solarenergie, Desertec)
Nigeria (Ol)

Kenia (erneuerbare Energien)
Kanada

Brasilien

Venezuela (Ol)

Uruguay (erneuerbare Energien)
Indonesien

Saudi Arabien (Ol)

Australien (Kohle, Klimawandelfolgen)

(*energie* OR *klima* OR *kohlenstoff* OR *dioxid* OR *atom* OR *erwdrmung* OR *treibhaus*

OR *erneuerbare* OR *elektroauto* OR staudamm OR wasserkraft OR *wind* OR *sonne* OR

*solar* OR photovoltaic OR fotovoltaik OR kohle OR kernkraft) AND (Spanien OR Norwegen OR

GroRbritannien OR Polen OR Frankreich OR Dianemark OR Tschechien OR Osterreich OR Schweiz OR

Luxemburg OR Belgien OR Niederlande OR China OR Indien OR Indonesien OR Saudi Arabien OR USA
OR Amerika OR Kanada OR Russland OR Japan OR Siidafrika OR Agypten OR Marokko OR Nigeria OR

Kenia OR Brasilien OR Venezuela OR Uruguay OR Australien)

24 https://de.statista.com/statistik/daten/studie/179260/umfrage/die-zehn-groessten-c02-emittenten-weltweit/
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Aus den so erzielten Treffern wurden einige Artikel aussortiert, die (z.B. ausschlieBlich wegen eines
im Text genannten Tagungsorts oder aufgrund von Metadaten zum Datenbankeintrag) im Sample
auftauchen, aber keinen Energie- oder Klima-spezifischen Bezug zu den untersuchten Landern haben.
Die nach dieser Auswahl verbleibenden Beitrage werden im Folgenden als ,Treffer ausgewahlte Lan-
der, bereinigt”, bezeichnet. Diese Beitrdge wurden anhand eines Codebuchs einer Inhaltsanalyse

unterzogen.

Unter den analysierten Beitrdgen finden sich einerseits solche, die tGiber Entwicklungen / Projekte /
Malnahmen zu Klima- oder Energiethemen in den betreffenden Landern als Haupt oder Nebenthe-
ma des Beitrags berichten. Zum anderen enthalt diese Trefferliste aber auch Beitrdge, in denen es
zwar um Energie-/ Klimathemen geht, das betreffende Land aber lediglich in einem Nebensatz er-
wahnt wird. Aus der Liste , Treffer ausgewahlte Lander, bereinigt” wurde daher in der Inhaltsanalyse
nochmals unterschieden nach Beitragen, aus denen die Rezipienten tatsachlich etwas tber Klima-
und Energiepolitik und -projekte in den betreffenden Landern erfahren (,MaRnahme zu Energie /
Klima im Beitrag beschrieben®), und solchen, in denen das nicht Hauptthema oder zumindest ein

relevantes Nebenthema des Beitrags ist, sondern lediglich ganz am Rande erwahnt wird.

4.2 Ergebnisse der Inhaltsanalyse

4.2.1 Anteil Auslandsberichterstattung

Bei der Suche in der Pressedatenbank Genios anhand der genannten Kriterien wurden in den beiden
konstruierten Wochen insgesamt 635 Beitrage gefunden, die sich mit Energie / Klima als Haupt- oder
Nebenthema befassen. Unter diesen gab es 120 Artikel, die mindestens eines der ausgewahlten Lan-

der nennen.

In der Woche 1 waren es 67 Beitrage?, in der Woche 2 waren es 53 Beitrage. Insgesamt wurden also
120 Beitrage gefunden, davon 2 Dubletten (wortgleiche Artikel in Print und Online-Ausgabe); es wur-
den folglich 118 verschiedene Beitrage analysiert. Davon wiederum beschreibt knapp die Halfte, 57
Beitrage, tatsachlich Projekte und MaRRnahme zu Energie- / Klimathemen in den betreffenden Lan-
dern. Es bestatigt sich damit die in der Vorstudie anhand einer sehr viel kleineren Landerauswahl und
weniger Stichworten formulierte Schatzung, dass die Auslandsberichterstattung zu Energie- und Kli-

mathemen in den betrachteten Print- und Onlinemedien weniger als 10 Prozent ausmacht.

25 |n die Stichprobe fielen zwei Beitrdge aus der WELT jeweils mit wortgleicher Print- und Online-Version. Insgesamt ergab
die Suche also 67 Treffer. Fir die Inhaltsanalyse wurde diese Dubletten nur je einmal berlicksichtigt, so das aus der Woche
1 nur 65 Beitrage ausgewertet wurden,
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Tabelle 2 Anteil der Auslandsberichterstattung zu Energie und Klimathemen

18.5.2016 438 77 ' 25 16 20,7
16.6.2016 466 48 16 4 8,3
15.7.2016 529 50 5 3 6,0
20.8.2016 562 36 5 2 5,6
19.9.2016 430 45 4 1 22,0
18.10.2016 435 45 10 6 13,3
Summe Wo 1 2860 301 65 32 10,3
7.10.2016 548 77 15 8 10,4
5.11.2016 600 63 13 5 7,9
5.12.2016 431 40 7 1 2,5
3.1.2017 444 55 6 4 7,2
1.2.2017 432 51 7 3 5,9
2.3.2017 474 48 5 4 8,3
Summe Wo 2 2929 334 53 25 7,5
Summe 5789 635 118 57 9,0
Wol+2

Die folgenden Auswertungen beziehen sich, wo nicht anders angegeben, stets auf die 118 Beitrage,
die in Tabelle x als , Treffer ausgewéhlte Lander, bereinigt” genannt sind. Die Lange dieser Beitrage
variiert zwischen 58 bis 2415 Woértern, im Durchschnitt umfassen die Beitrage 614 Wérter (Woche 1

von 72 bis 2415, Durchschnitt 566, Woche 2 von 58 bis 2073, Durchschnitt 675)
4.2.2 Beitrage nach Art der Medien
Der Grol3teil der analysierten Auslandsberichterstattung zu Energie und Klima wurde von {iberregio-

nalen Printmedien geleistet, gefolgt von regionalen Zeitungen.

Tabelle 3 Medien mit Anzahl der gefundenen Beitrage

Print liberregional 71 60,2
Print regional 30 25,4
Online 17 14,4
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Tabelle 4 Einzelne Medien mit Anzahl der gefundenen Beitrage:

FAZ 16
Frankfurter Rundschau 13
Siiddeutsche Zeitung 12
Taz 12
Die Welt

Spiegel Online
Stuttgarter Zeitung
Rheinische Post

Der Tagesspiegel

Welt Online

Der SPIEGEL
Nirnberger Nachrichten
Rhein-Zeitung

Zeit Online

Hamburger Abendblatt
Stern

Die Zeit

Focus

Sachsische Zeitung
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* davon zwei wortgleich auch als Online-Beitrage

4.2.3 Journalistische Formen
In den analysierten Beitragen dominierte klar die nachrichtliche Darstellung — diese Beitrage machen

78 Prozent des Samples aus — mit groRem Abstand gefolgt von Reportagen (11 Prozent).

Tabelle 5 Beitrage nach journalistischen Formen

Nachricht/ Bericht 50 42 92 78
Reportage 6 7 13 11
Kommentar/ Glosse 3 2 5 4
Interview 4 0 4 3
Sonstige 2 2 4 3
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4.2.4 Ressorts
Am haufigsten erschienen Beitrage zu Klima und Energiethemen im Wirtschaftsressort, jeweils mit
deutlichem Abstand gefolgt von Politik und Wissenschaft. Es fallt auf, dass kein einziger Beitrag der

Stichprobe im Kulturressort erschienen ist.

Tabelle 6 Beitrage nach Ressorts

Wirtschaft 25 25 50 42
Politik 14 12 26 22
Wissenschaft 5 6 11 9
Lokales 5 2 7 6
Vermischtes 3 2 5 4
Kultur/Feuilleton 0 0 0 0
Sonstiges/k. Angabe 13 6 19 16

4.2.5 Genannte Lander und regionale Schwerpunkte

Von den 29 Landern aus der Landerauswahl kamen die USA, Frankreich und China am haufigsten vor
—von 211 Lander-Nennungen entfallen nur acht auf die sechs einbezogenen afrikanischen Staaten;
Kenia wird gar nicht genannt. Auch iber Sidamerika wird mit acht Nennungen selten berichtet, Giber

Uruguay kein einziges Mal.

Die drei Lander an der Spitze der Tabelle — USA, Frankreich und China — sind die gleichen wie in der
Vorstudie (dort lag Indien gleichauf mit China). Die Haufigkeit, mit der Uber diese drei am haufigsten
genannten Lander berichtet wurde, hangt nur z.T. von Themenclustern aus aktuellen Anladssen ab. In
der ersten konstruierten Woche war Mobilitdt das Hauptthema fiir Texte, die aus den USA berichte-
ten (5 von 13 Artikel), ohne dass es dafiir einen dominierenden Anlass gab (Elektorauto zwei Beitra-
ge, Flugzeuge zwei, Hyperloop einer). In der zweiten konstruierten Woche entfielen sieben von 17
Artikeln auf das Thema ,Nutzung fossiler Energien”, fiir fiinf davon war der Baustopp einer Olpipeline
der Anlass, zwei berichteten tiber Fracking. Aus Frankreich wurde in der ersten Woche vor allem das
Thema ,Atomkraft” angesprochen (10 von 14 Artikeln), insbesondere im Zusammenhang mit dem
Vorschlag der EU, die Atomkraft durch den Bau von Mini-Reaktoren zu férdern, (was in Frankreich
positiv gesehen wird). In der zweiten Woche gab es dagegen keinen solchen Themencluster, Atom-

kraft war kein Thema, die Anzahl der Beitrage liber Frankreich deutlich geringer.
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Tabelle 7 Haufigkeit der genannte Lander (aus der Landerauswahl)

USA 13 17 30
Frankreich 14 8 22
China 13 21
GrofRbritannien 16
Russland 14
Indien 12
Australien 11
Niederlande 10
Indonesien

Belgien

Japan

Norwegen

Polen

Schweiz

Kanada

Osterreich

Saudi Arabien
Brasilien
Venezuela
Danemark
Marokko
Spanien
Tschechien
Siidafrika
Nigeria
Luxemburg
Agypten

Kenia
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Uruguay

Summe Landernennungen 211

34



Die Berichterstattung zu Energie und Klima aus China wird in der Stichprobe durch das Thema ,,Mobi-
litat“ dominiert; insbesondere in der zweiten Woche gibt es dazu einen Cluster: Neun von 13 Artikeln
berichten zu diesem Themenbereich, darunter vier tber Elektroautos. China wird darin als fort-
schrittlich beschrieben, weil es eine feste Quote einflihren will. In Woche 1 ist das Thema Mobilitat
ebenfalls das haufigste, (3 von 8 Artikeln), darunter eines zum Thema Elektroautos. Australien gehort
nur in der ersten konstruierten Woche zu den haufig genannten Landern. Von neun Erwdhnungen
betreffen acht Auswirkungen des Klimawandels, mit je vier Beitrdgen zum Great Barrier Reef und zu

einer infolge des Klimawandels ausgestorbenen Rattenart.

Uber die ausgewihlten 29 Lander hinaus, nach denen aktiv gesucht wurde, kamen in den analysier-
ten Beitragen 24 weitere Liander in Zusammenhang mit Klima / Energie vor, davon 17 nur in jeweils
einem Beitrag, fiinf in zwei Beitragen und zwei Lander (Stidkorea und Schweden) je vier Mal (davon
Schweden in einem Fall nur als ,,Skandinavien”). Das unterstitzt die Annahme, dass alle Lander, die
Uber die vergleichsweise haufig zu Klima- und Energiethemen berichtet wird, in der Liste ,ausgewahl-
te Lander” erfasst wurden. Insofern ware voraussichtlich auch kein erheblich héherer Anteil von Aus-
landsberichterstattung zu erwarten, wenn die Zahl der ausgewahlten Lander in der Stichprobe aus-

geweitet wirde.

In den ausgewidhlten Artikeln werden aulRerdem 32 Lander in anderen Zusammenhangen erwahnt,
ohne dass ein Bezug zu Energie oder Klimathemen aus diesen Landern hergestellt wird (Woche 1: 12

Lander, Woche 2: 20 Lander).

Es gibt in 118 Beitrdgen insgesamt 211 Nennungen der ausgewahlten Lander; im Durchschnitt wer-
den in den analysierten Beitragen also weniger als zwei Lander (auBer Deutschland) erwahnt. Bei den
regionalen Schwerpunkten fallt auf, dass fast die Halfte der Beitrdge nur ein Land aulSer Deutschland
im Zusammenhang mit Klima- und Energiethemen nennt. Ein gutes Viertel der Beitrage befasst sich
mit mehreren Lander oder einer ganzen Region, die librigen stellen globale Entwicklungen ins Zen-

trum, ohne beispielhaft Informationen zu einzelnen Lidndern besonders herauszuarbeiten.

Tabelle 8 Regionaler Schwerpunkt

ein Land (auBer D) 35 26 61 52
mehrere Linder/Region 19 16 35 30
Globale Entwicklung 11 11 22 19
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Zwar macht die Auslandsberichterstattung, wie oben beschrieben, nur einen kleinen Teil der Presse-
beitrage zu Energie und Klima aus. Doch in der analysierten Berichterstattung, die Auslandsaspekte
aufgreift, bilden Beitrage, die ausschlielRlich Gber die Situation im Ausland informieren, mit 54 Arti-
keln die groRte Gruppe. In Artikeln, die sowohl die Verhaltnisse in Deutschland wie international
darstellen, wird etwa gleich haufig mit Schwerpunkt Ausland oder Inland berichtet. Ebenso oft wur-

den Beitrdge gefunden, in denen beides gleiches Gewicht hat.

Tabelle 9 Anteil Deutschland / Ausland in der Auslandsberichterstattung zu Energie und Klima

Nur Ausland 32 22 54 46

D und Ausland ca. 50 :50 15 8 23 19
Deutschland im Vordergrund 10 11 21 18
Ausland im Vordergrund 8 12 20 17

4.2.6 Quellen und Akteure

Bei den Akteuren, die in den Beitragen genannt werden, stehen Personen aus der Politik an erster
Stelle, gefolgt von Vertretern der Wirtschaft; erst an dritter Stelle werden Wissenschaftlerinnen und
Wissenschaftler zitiert oder als Quelle angegeben. Nur sehr selten kommen betroffene Blirgerinnen

und Biirger zu Wort.

Tabelle 10 Im Beitrag genannte oder zitierte Akteure

Politiker 31 29 60
Wirtschaftsvertreter 21 22 43
Wissenschaftler 28 10 38
Vertreter Internationale Organisation 19 15 34
Vertreter NGO 7 9 16
Sonstige Akteure 8 7 15
::I:t;f;:r Nationale Organisation / 3 4 12
Betroffene Biirger 3 8 11
Summe 104 125 229




Von den sonstigen Quellen werden wissenschaftliche Studien in den analysierten Artikeln dagegen
am zahlreichsten genannt; dhnlich oft werden Studien und Berichte internationaler Organisationen
herangezogen; auch Berichte nationaler Organisationen werden haufig zitiert. Seltener nehmen die

Artikel auf Vertrage und Gesetze Bezug.

Tabelle 11 Im Beitrag angefiihrte oder zitierte Quellen (Studien/ Berichte)

Wissenschaftliche Studie 9 3 12
Studie / Report Internationale Organisation 10 1 11
Studie /Report Nationale Organisation 3 6 9
Internationaler Vertrag 3 3 6
Gesetz 5 0 5
Studie / Report NGO 1 1 2

4.2.7 Themenschwerpunkte
Artikel mit Auslandsbezug, die sich mit Klima und Energiethemen befassen, stellen diese Themen
meist ins Zentrum der Berichterstattung — Klima und Energie sind rund dreimal so haufig das Haupt-

thema des Beitrags, wie sie als Nebenthema vorkommen.

Tabelle 12 Energie und Klima als Haupt- oder Nebenthemen

Thema Energie /Klima iiberwiegt 39 35 74
Thema Energie /Klima als Nebenthema 12 13 25
ca. 50/50 14 5 19

Die inhaltlichen Schwerpunkte entsprechen der Verteilung auf die Ressorts (vergl. Tab. 6): Innerhalb
der analysierten Berichterstattung zu Klima- und Energiethemen tGberwiegen wirtschaftliche Aspekte,
an zweiter Stelle folgen Beitrdge mit Gberwiegend politischer Perspektive und erst an dritter Infor-

mationen und Einschatzungen aus Wissenschaft und Technik.



Tabelle 13 Inhaltliche Schwerpunkte

Wirtschaft 20 29 49
Politik 23 12 35
Wissenschaft/Technik 20 6 26
anderer 2 6 8

Flr eine detailliertere Analyse der Themen wurden die Beitrage einem von 16 Energie- und Klima-
thematischen Schwerpunkten zugeordnet (in Ausnahmefallen konnten auch mehrere Themen zuge-
ordnet werden, wenn diese gleichgewichtig im Beitrag vorkommen und kein klar dominierendes

Thema auszumachen war).

Auch hier zeigt sich, ahnlich wie bei der Auswertung nach Landern, dass die Berichterstattung zeit-
weilig von bestimmten aktuellen Anldssen bestimmt wird, wahrend andere Themen kontinuierlich im
Vordergrund stehen: In der ersten konstruierten Woche ist Atomenergie mit 22 Beitragen das weit-
aus haufigste Thema, bedingt durch Diskussionen auf EU-Ebene um die Férderung der Atomwirt-
schaft, wie etwa die Entwicklung von Mini-Reaktoren (zehn Artikel); hinzu kommen je zwei Artikel zur
SchlieBung des AKW Fessenheim, zum Forschungsreaktor Iter und zum Atomkonzern Areva. In der
zweiten Woche hingegen kommt Atomenergie nur ein einziges Mal vor, mit einem Beitrag Artikel zur

Atompolitik in Russland und Ungarn.

Die Folgen des Klimawandels sind ebenfalls nur in der ersten Woche ein Top-Thema. In acht von 12
Fallen geht es dabei um die Folgen in Australien — die Schadigung des Great Barrier Reef (vier) und
eine aufgrund des Klimawandels ausgestorbene Rattenart (vier) (siehe auch Punkt 4.2.5 ,, Genannte

Lander”).

Mobilitat ist dagegen in beiden konstruierten Wochen ein zentrales Thema mit zehn bzw. zwolf Bei-
tragen zu unterschiedlichen Aspekten. In der ersten Woche geht es dabei vor allem um Elektroautos,
die in fUnf Beitragen vorkommen, des Weiteren geht es in je zwei Beitragen um Flugzeuge und Schie-
nenverkehr sowie in einem um den Hyperloop-Zug. In der zweiten Woche wird zu Mobilitat vor allem
aus China berichtet (neun Beitrage). Hauptthema ist in dieser Woche das Klimaschutzabkommen der
Luftfahrtindustrie (finf Beitrage mit diesem Schwerpunkt), gefolgt von Elektroautos (fiinf Beitrage,
davon vier Mal als Nebenthema zum Besuch Sigmar Gabriels in China). Bemerkenswert ist auch, dass
die Themen ,EinsparmaBnahmen durch Verhaltensdanderung” und ,,Energiespeicher” in beiden Wo-
chen nicht aufgegriffen werden.
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Tabelle 14 Klimapolitisches Schwerpunktthema

Einschrinkung / weitere Nutzung Atomenergie (z.B. Laufzeiten, Ab-
schaltung, Neubau)

Mobilitat (z.B. E-Autos, Verminderung Abgase) 10 12 22
Folgen des Klimawandels (z.B. Anstieg des Meeresspiegels, Tauen des

22 1 23

12 2 14
Permafrosts, Folgen flir Gesundheit, Artenschutz)
Einschriankung / weitere Nutzung fossiler Energie (z.B. Fracking,

4 10 14
Braunkohle)
Minderung der globalen Erwidrmung / der Emission von Klimagasen

. . . 3 7 10

allgemein (z.B. Klimaziele)
Forderung / Umstieg auf bestimmte Erneuerbare (z.B. Windréder,

3 5 8
Wasserkraft)
EinsparmaRnahmen technisch / organisatorisch (z.B. Warmedam- 2 5 A
mung)
Anpassungsstrategien an den Klimawandel (Hochwasserschutz, tro- 4 4

ckenheitsresistente Sorten ...)
Emissionshandel (z.B. Preisentwicklung) 3 3
Forderung / Umstieg auf erneuerbare Energien allgemein (z.B. Ent-

wicklung des Anteils) ! 1 2
Energietransport, -handel (z.B. Netzausbau /-stabilitat) 2 2
Gesundheitliche Folgen fossiler Brennstoffe (z.B. durch Feinstaub) 2 2
Klimawandel und Landwirtschaft (z.B. geringerer Einsatz von Diinge-

mitteln, Schutz von Griinland / Mooren) ! 1
Andere GegenmaBnahmen zum Klimawandel (z.B. Aufforstung, CCS,

Geoengineering...) ! 1
EinsparmaBnahmen durch Verhaltensanderung (z.B. Verringerung des

Fleischkonsums)

Energiespeicher (z.B. Batterien, Power-to-Gas)

Sonstige 8 4 12

4.2.8 Wertungen

Gut zwei Drittel der analysierten Beitrage enthalten keine offensichtlichen Wertungen zu Klima- und
Energiepolitik im In- und Ausland oder zu einzelnen Projekten. Die Darstellung erscheint meist eher
neutral, und Sachverhalte werden geschildert ohne dazu ausdriicklich Position zu beziehen. Dem
entspricht der geringe Anteil von Kommentaren im Sample (siehe Tabelle 5). Dabei ist zu beachten,
dass hier nur Wertungen erfasst wurden, die innerhalb des Text selbst vorgenommen werden, nicht
aber Urteile und Gewichtungen, die womdglich schon durch die Themenwahl, oder durch die Aus-

wahl von Quellen und Gesprachspartnern vorgenommen werden.
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Tabelle 15 Wertung im Artikel vorhanden

Keine

Wertung 42 37 79 67
Wertung 23 16 39 33
vorhanden

In 23 der 118 Beitrdge wurden in irgendeiner Form — oft auch nur am Rande— wertende Vergleiche
zwischen der Situation in Deutschland und im Ausland gezogen. Fir diese Beitrage wurde erfasst,

e ob entweder die Situation im Ausland oder in Deutschland als besser oder schlechter beschrie-
ben wird, ohne dass die entsprechenden Situationen / Entscheidungen / MaBnahmen auf ande-
re Lander Gbertragbar waren bzw. als nachahmenswert beschrieben werden, oder

e ob Energie- und Klimapolitik bzw. entsprechende Projekte und MaBnahmen in Deutschland als
vorbildlich fir andere Lander herausgestellt werden, oder

e ob umgekehrt berichtet wird, dass eines oder mehrere Lander im Vergleich zu Deutschland hin-
sichtlich eines Klima-/ energiepolitischen Ziels besser dastehen und als Vorbild fiir Deutschland

dienen kdnnten.

Bei den 18 Beitragen, die eine solche Wertung enthalten, zeigt sich, dass in der Stichprobe fast gleich
haufig MaRnahmen / Entwicklungen in anderen Lander als vorbildlich fiir Deutschland dargestellt
werden (10 Beitrage) oder MaRnahmen / Entwicklungen in Deutschland als vorbildlich fiir andere

Lander (8 Beitrage).

Tabelle 16 Vergleichende Bewertung Ausland / Deutschland

Ausland besser 1 2 3
Ausland schlechter 2 0 2
Vorbild Ausland 6 4 10
Vorbild Deutschland 2 6 8
Summe 11 12 23
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4.2.9 Intercoder-Reliabilitat

Flr 10 Prozent der Stichprobe, also 12 Beitrage (je sechs Beitrage aus den konstruierten Wochen 1
und 2) wurde eine Zweitcodierung durchgefiihrt. Reliabilitatskoeffizienten (nach Holsti) wurde fur
alle Items berechnet, fiir die es in der gewahlten 10-Prozent-Stichprobe mindestens finf Codierun-
gen gab. Es ergaben sich je nach Item unterschiedlich gute Ubereinstimmungen zwischen den beiden
Codierern. ErwartungsgemaR war die Ubereinstimmung bei formalen Kriterien hoch, wie z.B. bei der
Wortzahl 100 Prozent. Auch die Einordnung der journalistischen Form stimmte hundertprozentig
Uberein. Bemerkenswert ist es, dass auch die Frage, ob ein Text Wertungen enthalt oder nicht, zu
mehr als 90 Prozent von beiden Codierern gleich beantwortet wurde. Dagegen gab es unerwartet
hohe Abweichungen beim Item ,einbezogene Lander” mit einem Realibilitatskoeffizienten von nur
0.59. Hier hat offenbar ein Codierer Lander mehrfach nicht mit angegeben, wenn er der Auffassung
war, zu diesen enthielte der Text kaum Informationen. Das ist eine klare Abweichung vom Codebuch,
hier ware eine ausfihrlichere Schulung der Codierer nétig gewesen. Schwierigkeiten gab offenbar
auch die Frage auf, ob die Situation in Deutschland oder im Ausland im Vordergrund steht (Realibili-
tatskoeffizienten 0.59). Uber alle ltems gemeinsam (hier einbezogen auch die Items mit weniger als

funf Codierungen), ergibt sich ein Reliabilitatskoeffizient von 0.73.

Tabelle 17 Ergebnis der Zweitcodierung fiir beide konstruierte Wochen

Wortzahl 12 0 100 1
Form 12 0 100 1
Ressort 9 3 75 0.75
Ausgewahlte Linder 16 11 59 0.59
zusatzliche Lander 5 0 100 1
Akteure 12 7 63 0.63
Weitere Quellen 0 2

ein / mehrere Lander

glob/ales Thema ! 9 4 69 0.69
Vordergr. D / Ausland 6 4 60 0.60
Klima / Energ. Haupt

od.Nebenth. 8 4 67 0.67
Inhalt. Schwerpunkt 12 6 67 0.67
Klima/Energ.Thema 10 2 83 0.83
Wertung ja / nein 11 1 92 0.92
Ausland bes- 1 )

ser/schlechter/Vorbild

jAetlj(iI. Klima / Energie Pro- 9 3 75 0.75
Summe 132 49 0.73
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4.3 Zwischenfazit:

Die Inhaltsanalyse der ausgewahlten Print- und Online-Medien zeigt, dass unter den Beitragen zu
Energie- und Klimathemen nur ein geringer Anteil auch die Situation im Ausland beriicksichtigt: Von
635 gefundenen Artikel zu Energie / Klima erwdhnten 118 mindestens eines der ausgewahlten 29
Lander; nur 57 (9 %) berichteten tber Entwicklungen, Projekte und MalRnahmen zu Energie- und

Klimathemen in diesen Landern.

Bei der Auslandsberichterstattung zu Energie und Klima stehen wirtschaftliche Aspekte klar im Vor-
dergrund, wie anhand der Ressortzuordnung, der inhaltlichen Schwerpunkte und der zitierten Akteu-
re und Experten deutlich wird. Einige wenige Themen — Atomkraft, Mobilitat, Klimafolgen und Ein-
schrinkung / weitere Nutzung fossiler Energie (z.B. Fracking, Braunkohle) — bestimmen im Untersu-

chungszeitraum die Berichterstattung.

Die Berichterstattung konzentriert sich auf wenige Lander, vor allem die USA, gefolgt von Frankreich,
China, GroRbritannien, Russland und Indien. Uber Klima- und Energiefragen in den Lindern Siid-

amerikas und Afrikas wird dagegen kaum oder gar nicht berichtet.

Vergleiche zur Klima- und Energiepolitik verschiedener Lander werden in den analysierten Beitrdagen
nur selten gezogen. Zehn Beitrdge schildern MaBnahmen und Entwicklungen im Ausland als nachah-
menswert, acht Beitrage stellen Deutschland als vorbildlich fiir andere Lander heraus. Die Vermu-

tung, Deutschland wiirde in den Medien in Gibertriebenem Malle als ,,Musterknabe” der Klimapolitik

beschrieben, ldsst sich damit nicht bestatigen.
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5 Leitfadeninterviews zur Auslandsberichterstattung liber Energie- und

Klimathemen und zu Fordermoglichkeiten

5.1 Zu den Interviewpartnern und zur Durchfiihrung der Interviews

Um Informationen dartiber zu gewinnen, wie erfahrene Praktiker die Auslandsberichterstattung tber
Energie- und Klimathemen wahrnehmen, welche Defizite sie moglicherweise sehen und welche An-
satze zur Forderung ihnen sinnvoll erscheinen, wurden elf Leitfadeninterviews mit Journalistinnen
und Journalisten gefiihrt, die langjahrig in diesem Themenfeld arbeiten (Gruppe A). Weitere vier In-
terviews wurden an Hand eines modifizierten Leitfadens mit Auslandskorrespondentinnen und -
korrespondenten gefiihrt (Gruppe B). In den Gesprachen wurde erfragt, ob die Berichterstattung zu
diesen Themen aus dem Ausland als angemessen oder defizitar eingeschatzt wird, und ob beispiels-
weise vernachldssigte Regionen oder Themen ausgemacht werden. Einen Schwerpunkt der Inter-
views bildete die Frage, welchen Bedarf an Unterstiitzung die Interviewten sehen, und welche For-
dermaBnahmen ihnen geeignet erscheinen, die Berichterstattung tiber Energie- und Klimathemen
aus dem Ausland qualitativ und quantitativ zu verbessern. Da in einer Vorstudie zum Projekt die
(mangelnde) Zusammenarbeit von journalistischen Energie-/ Klimaspezialisten mit Auslandkorres-
pondenten als wichtiger Aspekt genannt worden war, wurde zu diesem Punkt speziell nachgefragt.
Die insgesamt 15 Interviews wurde Uberwiegend telefonisch gefiihrt (12), drei Gesprache fanden

face-to-face statt.

Mehrere Gesprachspartner legten groBen Wert darauf, dass ihre Anonymitat gewahrt bleibt bzw.
machten dies zur Voraussetzung fiir die Teilnahme an der Studie. Dies wurde bei der Auswertung
beriicksichtigt, die zititerten AuBerungen werden daher nicht einzelnen Interviewpartner zugeord-

net.

Zur Gruppe A: Befragt wurden sechs Journalisten und funf Journalistinnen im Alter von 38 bis 52 Jah-
ren (Durchschnittsalter 43 Jahre), die innerhalb Deutschlands zu Energie- und Klimathemen arbeiten.
Sie verflugten im Mittel Gber 19 Jahre Berufserfahrung und berichten seit 6 bis 30 Jahren (Durch-
schnitt 16 Jahre) auch oder hauptséachlich Gber Energie- und Klimathemen. Vier der Interviewpartner
geben an, dass Energie- und Klimathemen eindeutig den Schwerpunkt ihrer Arbeit bilden, flinf be-
zeichnen diesen Bereich als einen wichtigen von mehreren Schwerpunkten, zwei berichten , gele-
gentlich” oder ,,immer mal wieder” iber Energie- und Klimathemen. Die Befragten arbeiten fiir Print-
und Online-Medien (7), flirs Radio (4) und fiirs Fernsehen (3) (inkl. Mehrfachnennungen). Zwei der

Gesprache wurden bereits im Rahmen einer Vorstudie zum Projekt gefiihrt.

43



Zur Gruppe B: In den vier Interviews mit Auslandskorrespondentinnen und -korrespondenten ging es
zum einen darum, der ,,mangelnde Zusammenarbeit von Journalisten mit speziellen Kenntnissen zu
Klima- / Energiefragen und Auslandskorrespondenten” nachzugehen, die in einer Vorstudie als Prob-
lem benannt worden war. Zum anderen ging es darum, zu erfahren, wie die Korrespondenten die
Auslandsberichterstattung zu Energie- und Klimathemen in deutschen Medien wahrnehmen, und
welche Verbesserungsmoglichkeiten sie aus ihrer Perspektive sehen. Die befragten Auslandskorres-
pondentinnen und -korrespondenten (3 w, 1 m) verfiigen Uber 20 bis 35 Jahre Berufserfahrung in
unterschiedlichen Regionen: von Norwegen und Island lber Stidosteuropa (Ex-Jugoslawien, Albanien,
Rumaénien, Bulgarien) und Israel / Palastina, Russland / Belarus, Afrika (v.a. Ostafrika, Sahel) bis Nah-
ost (Irak). Sie arbeiten fiir verschiedene Medien (4 Print und Online, 3 fir Radio, 2 fiir TV). Keiner von
ihnen hat seinen Schwerpunkt in der Energie-und Klimaberichterstattung, alle vier jedoch greifen

diese Themen zumindest gelegentlich auf.

5.2 Ergebnisse Gruppe A

5.2.1 Einschatzung der Berichterstattung

Von den elf befragten Journalistinnen und Journalisten, die in Deutschland tGber Energie- und Klima-
themen berichten, geben flnf an, dass sie dabei sehr haufig Auslandsthemen oder globale Aspekte
aufgreifen; die Gbrigen tun dies , hdufiger mal“ bis ,gelegentlich”. Die Gberwiegende Mehrheit (zehn
Befragte) ist der Meinung, dass in deutschen Massenmedien zu wenig liber Energie- und Klimathe-
men aus dem Ausland berichtet wird: Die Urteile reichen von einem klaren ,, Viel zu wenig!“ bis ,,wiir-
de ich eher als defizitér ansehen”; sie alle sprechen sich dafiir aus, dass diese Berichterstattung ver-
starkt werden sollte. Nur ein Befragter meint dagegen, ,,dass es genug ist”, insbesondere im Hinblick
auf die Zeitung, deren Redaktion er angehort. Konfrontiert mit dem Ergebnis aus der Vorstudie, der
zufolge nur ein einstelliger Prozentsatz der Printbeitrdge zu Energie und Klimathemen in deutschen
Massenmedien Auslandsaspekte einbezieht, erklaren finf Interviewpartner, dies sei noch weniger,
als sie vermutet hatten: ,erstaunlich, ja erschreckend”, kommentiert ein Journalist, der fir Print und
Online arbeitet. Drei Kollegen sind dagegen nicht lGberrascht: , hdtte ich, glaub ich, auch so ge-
schdtzt", so ein anderer Printjournalist. Ein Interviewpartner bezweifelt, dass diese Zahl auch nur
ungefahr zutreffen kdnne, er ist der Meinung, es werde sehr viel mehr aus dem Ausland (iber Klima-
und Energiethemen berichtet. Die librigen dulRern dazu keine dezidierte Meinung bzw. geben an,

dass ihnen dafiir der Uberblick fehle.

Defizite sehen die Befragte vor allem in der Berichterstattung zu einzelnen Landern, weniger dagegen
beim Aufgreifen globaler Themen. So dullert eine Radiojournalistin, gefragt nach Berichterstattung zu

globalen Klimathemen: , Ich finde, Klimathemen sind total prdsent in der Medienberichterstattung —
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auch international. Das sind dann halt keine Fallstudien fiir einzelne Ldnder.” Ein Printmagazin-
Redakteur erklart, , iiberregionale Medien bilden das gut ab“, Defizite gdbe es dagegen bei Regional-
medien. Hinsichtlich globaler Themen, wie etwa der Berichterstattung zu Klimakonferenzen, werden
von mehreren Befragten eher Mangel in der Vermittlung kritisiert als fehlende Berichterstattung. So
duBert eine Horfunk- und Onlinejournalistin, zu den Klimakonferenzen gebe es quantitativ ,, auf jeden
Fall genug", doch sei die Berichterstattung in den Medien ,,unattraktiv fiir den normalen Leser” und
,2U fachlich”. Ein TV-Journalist konstatiert, in der Klimaberichterstattung , eine gewisse mediale
Miidigkeit (...) sowohl auf Seiten der Zuschauer, der Leser, als auch auf Seiten der Macher. Wo man
die ewig gleichen Warnungen, die ewig gleichen Geschichten sozusagen nicht mehr héren mag.“ Er
betont, wie wichtig es sein, die globalen Themen liber Landerbeispiele zu vermitteln: ,Auch Themen,
die nicht so klar verortet sind, wie die Ozeane zum Beispiel, die muss man trotzdem (liber regionale
und lokale Projekte erzéihlen, sonst (...) nimmt man den Zuschauer nicht mit”. Auch sei es wichtig,
anhand solcher Beispiele Losungsmoglichkeiten aufzuzeigen, sagt er und nimmt einen , kleinen Trend

zu l6sungsorientierten Geschichten“ wahr.

Eine freie Radiojournalistin kritisiert eine zunehmende Verengung der Berichterstattung: ,, Die Wahr-
nehmung, die ich habe, ist, dass die Scheuklappen enger werden und das finde ich grundsdtzlich prob-
lematisch. Weil das, was es dann aus dem Ausland noch zu uns in die deutschen Medien schafft, sind
oft nur noch Anschldge, bewaffnete Auseinandersetzungen, Konflikte oder Wahlen oder Hungerkata-
strophen.” Ein TV-Journalist meint, dass nur aus bestimmten Regionen ungeniigende berichtet wird.
Er beobachtet, , dass es bestimmte Regionen gibt, die schon in deutschen Medien stattfinden. {...)
dass die USA, immer schon ne Rolle schon spielen. Auch momentan, Donald Trump und so, sieht man
ja den Schwenk in der Klimapolitik dort. Ich glaube (...) dass es andere Regionen gibt, die klimabe-
richterstattungsmdpfig total unterbelichtet sind. Also dass man mal zum Klima was aus Afrika hort,
zum Beispiel, kommt so gut wie nie vor. Das ist schon extrem wenig. Und ich glaub selbst auch Asien,

dann héchstens Energieberichterstattung. China, das (...) kommt noch ab und zu vor.”

Ein freier Printjournalist kritisiert, dass Giber Klima und Energie gar zu haufig unter dem Aspekt
»,Deutschland als Vorreiter” geschrieben werde. Insgesamt duBern bis auf eine Ausnahme alle Befrag-

ten, es werde zu wenig Uber Klima- und Energieprojekte aus anderen Landern berichtet.

5.2.2 Vernachldssigte Lander / Regionen
Als vernachlissigte Region werden am hiufigsten Afrika bzw. einzelne afrikanische Linder (z.B. Agyp-
ten, Kenia) genannt als , klassische vernachléssigte Region”, gefolgt von Asien (wobei mehrfach China

als Ausnahme erwahnt wird), speziell Siidostasien bzw. einzelnen Lander aus dieser Region (z.B. In-
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donesien, Vietnam). ,Also die Hdlfte der Menschen lebt in Ostasien. Aber das kommt eigentlich kaum
vor. Auch gerade was die Umweltberichterstattung angeht, wird das vernachldssigt”, kritisiert ein
Printredakteur. Ein anderer hebt die ,,aufstrebenden Lénder” hervor ,,wie Agypten oder so, die tat-
sdchlich dabei sind, eine Energieinfrastruktur aufzubauen. Und Siidostasien. (...). was véllig hinten
runterfidllt, sind so Lédnder wie(...) wie Vietnam, Philippinen. Weil sich da auch im Augenblick entschei-
det, ob die Richtung Kohle gehen oder Richtung Erneuerbare. Und das wird weltweit nen riesen Ein-
fluss haben.” Aber auch die Berichterstattung aus den europaischen Nachbarlandern sehen zwei

Interviewpartner als unzureichend an.

5.2.3 Vernachlassigte Themen

Auf die Frage nach Auslandsthemen im Bereich Klima / Energie, die aus ihrer Sicht zu kurz kommen
und Uber die sie gerne berichten wiirden, werden vielfaltige Einzelthemen genannt (z.B. ,intelligente
Vernetzung, Smart Grids in anderen europdischen Léndern”, ,Solarkraftwerke in Siidspanien”, , Zu-
sammenhang von Klimawandel und Fliichtlingsproblematik”, ,,Verringerte Kohlennutzung in China“).
Mehrere Befragte sprechen zu dieser Frage aber auch lGbergeordnete Aspekte der Berichterstattung
an, die haufig vernachlassigt wirden: So sollte bei der Auslandsberichterstattung starker die Perspek-
tive anderer Lander und deren kultureller Hintergrund beachtet werden, erklart ein Printjournalist:
,Es wird bei allen Themen, auch bei Umweltthemen, (...) immer die eigene Kultur, die eigene Sichtwei-
se auf das Thema vorausgesetzt. Und daran krankt auch die Berichterstattung allgemein. Dass man
von Klimakonferenzen auch immer nur aus der Sicht von Deutschland berichtet als deutsches Medli-
um*. Wichtig sei dagegen, auch zu fragen: ,,Wie gehen die Russen an dieses Thema ran? Was ist die

Motivation von Afrikanern, sich mit Umweltproblemen zu befassen, oder von den Chinesen?” oder:

,Was tun einzelne Ldnder, um mit den Folgen des Klimawandels fertig zu werden?"

Wichtig sei die Verbindung von Klimapolitik und Armutsbekdampfung herzustellen, betont ein Zei-
tungsredakteur: ,,Also die FDG-Debatte (Einfligung: Finance Driven Globalization), die (...) véllig hin-
ten runter fdllt (...). Also die Frage, wie schafft es internationale Energiepolitik oder Klimapolitik, diese
Verschrinkung mit der Armutsbekédmpfung, mit den Sustainable Developement Goals?“ Klima und
Energiethemen wiirden oft nur ,,in Zusammenhdngen wie ,Wir miissen die Umwelt retten’ debattiert,
aber dass das ne ganz starke Verbindung hat zur Armutsbekdmpfung, zur Entwicklung in den Lén-
dern, zu wirtschaftlicher Entwicklung mit allem, was dazu gehért... Urbanisierung und so. Also diese
Einbettung in die Frage ,Wie entwickeln sich die sogenannten Schwellenldnder?’ Diese Debatte ist

eigentlich tatsdchlich mindestens genauso grofs wie alle konkreten anderen Formen.“
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Eine TV-Journalistin mochte vor allem, dass haufiger berichtet wiirde (iber die Effekte von Lebens-
und Verhaltensweisen hierzulande, beispielsweise hoher Fleischkonsum, auf Entwicklungslander:
»Vor allem wiirde ich sagen, dass es viel zu wenig davon gibt, was den Menschen, die hier leben,
klarmacht, was ihre Art zu leben mit Verdnderungen in anderen Léndern zu tun hat.” Sie fragt: ,, Wie
kriegt man das so erzdhlt, dass die Leute bereit sind, diesen Teil der Verantwortung wirklich anzu-
nehmen. Es ist ja erst mal ein Abwehrmechanismus, wenn ich sag ,Du bist schuld’, dann sagst du
,N6!“. Und ich glaub, das ist oft das Problem von solcher Berichterstattung. Wenn du den Leuten das
Auto, ihre Bratwurst und den Urlaub wegnehmen willst, das klingt halt nicht nach Freude."
Insgesamt wird immer wieder angesprochen, dass Energie- und Klimaaspekte starker in die Bericht-

erstattung zu anderen Themen eingebettet werden sollten.

5.2.4 Zusammenarbeit mit Auslandskorrespondenten

Zu diesem Punkt haben die Befragten sehr unterschiedliche Erfahrungen gemacht: Einige berichten
Uber Konkurrenzverhalten und ,,Gebietsschutz”, die eine Zusammenarbeit verhinderten, oder sagen
allgemein, das sei ein , heikles Thema"“. Eine Radio- und TV-Journalistin spricht von ,Eifersiichteleien”
um begrenzte Sendeplatze. Eine andere TV-Journalistin berichtet, gelungene Kooperation sei sehr
selten, funktioniere allenfalls Gber personliche Kontakte gut. Eine Radio-Journalistin bemerkt, der
Themenbereich Klima / Energie werde zwar von Auslandskorrespondenten mit abgedeckt, abhangig
auch von deren personlichen Interessen. Aber da es insgesamt wenige Korrespondenten gabe, und
diese jeweils iber groRe Regionen berichten miissten, kimen diese Themen oft gegeniiber anderen

zu kurz.

Dagegen berichten zwei Redakteure von Printmedien tber hdufige und gute Zusammenarbeit: ,Ja,
gibt’s durchaus. Das wird auch gern gesehen”, so der eine; der andere Kollege erklart: ,, Das funktio-
niert gut bei (unserer Zeitung)”. Ein freier Wissenschaftsjournalist berichtet speziell Giber gute Erfah-
rungen aus gemeinsamen Projekten mit einer Auslandskorrespondentin, die selbst auf Wissen-
schaftsthemen spezialisiert ist und entsprechend fiir Special Interest Medien arbeitet. Doch sei das
wohl eher die Ausnahme, andere Auslandskorrespondenten hatten diese Themen , einfach nicht so

aufm Plan".

5.2.5 Hindernisse fiir die Berichterstattung

Fast alle Befragte sagen, dass sie auch selbst gerne mehr tber die von Ihnen genannten Lander und
Themen berichten wiirden. Da die Mehrheit der interviewten Journalistinnen und Journalisten zu-
gleich angibt, dass sie ihre Themen Uberwiegend selbst auswahlt, stellt sich die Frage, warum aus

diesem durchaus vorhandenen Interesse keine haufigere Berichterstattung erwachst. Gefragt, was
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sie daran hindere, verstarkt Auslandthemen aufzugreifen, nennen die Interviewpartner an erster
Stelle klar finanzielle Griinde: ,, Das bezahlt mir keiner”, so eine freie Radiojournalistin; sie kdnne sich
pro Jahr nur wenige solcher , Pet-Projects” leisten, um noch ein akzeptables Einkommen zu erzielen.
Das sei, eine Geld- und Zeitfrage” sagt eine freie TV-Kollegin, die vor allem Uber regionale Themen
berichtet und dabei gerne haufiger grenziiberschreitende Aspekte einbeziehen wiirde. Auch ein fest

angestellter Redakteur berichtet von ,mangelnden Ressourcen in der Redaktion”.

Fast ebenso haufig wird fehlendes Interesse der Redaktionen beklagt: Ihre Redaktion fande so etwas
»2u speziell”, berichtet eine Printredakteurin. Eine Journalistin, die fiir Online und Horfunk tatig ist,
meint: , Ich glaube, es gibt bestimmte Redaktionen, fiir die sind diese Themen irgendwie nicht so sexy
vielleicht. Oder ja, es ist halt immer so nen bisschen so‘n Launekiller, so‘n Gewissensthema, ja. So ein
bisschen vielleicht so wie Feminismus (...), es ist halt in so ner Schlechtes-Gewissen-Ecke, in so ner

Zeigefinger-Ecke das Thema.”

Mehrere Befragte nennen eine Uberbewertung des Nachrichtenfaktors ,Ndhe“ in den Redaktionen
als Hindernis. So meint ein Redakteur eines Nachrichtenmagazins, Redaktionen seien oft ,einfach zu
trdge, sich zu liberlegen, wie man Themen relevant machen kann, die nicht in der Region des Rezipi-
enten spielen.” Es sei , viel einfacher, die Néhe einfach immer heranzuziehen und deswegen alles zu
machen, was irgendwo in der Néihe stattfindet. Aber es ist eben auch méglich, Themen relevant zu

machen, die jetzt weit weg spielen. Man muss sich dann eben nur einen pfiffigen Dreh (iberlegen.”

Eine TV- und Radiojournalistin, die selbst haufig ber Auslandsthemen berichtet, sieht eine Kombina-
tion aus Kosten und fehlendem Interesse als Ursache fiir die Defizite: ,Auslandsthemen sind halt
einfach immer aufwendiger und teurer zu machen, und gerade wenn man an Fernsehen denkt, das
auf gutem Niveau machen will und dann mit Technik und Drei-Mann-Team und so unterwegs ist, ist
das einfach wirklich ein Kostenfaktor. Und das andere ist, (...) dass es zumindest bei manchen Redak-
teuren im Kopf die Vorstellung gibt, dass (Einfligung: diese Themen) schwerer zu vermitteln sind, weil
sie eben weit weg sind.“ Sie selbst dagegen fande Klimathemen aus dem Ausland eher einfacher zu
vermitteln. Der Nachrichtenfaktor Nahe sei ,ein Vorurteil in vielen Redaktionen”, aus ihrer Sicht gebe

es auch einen ,, Nachrichtenfaktor Exotik”.

Ein TV-Journalist erldutert, Grund fiir die mangelnde Berichterstattung sei bei den Sendern die
»Trennung zwischen redaktionellen und finanziellen Entscheidungen, die Redaktionen wiirden das
schon gerne machen.” Dagegen sei es schwer, ausreichende Mittel dafiir zu bekommen, zumal dies

bei Fernsehproduktionen vergleichsweise hohe Summen seien.
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Andererseits berichten mehrere Befragte, sie hatten — abgesehen von der Finanzierung der Recher-
che — keine Probleme, Energie- und Klimageschichten aus dem Ausland an die Redaktionen zu ver-
kaufen, mit denen sie zusammenarbeiten. Hier werden grof3e Unterschiede zwischen verschiedenen

Redaktionen offensichtlich.

Zwei Befragte geben neben finanziellen Griinden auch mangelnde eigene Fachkenntnisse als Grund
dafiir an, dass sie Auslandsthemen im Bereich Klima / Energie nicht hiufiger aufgreifen bzw. dies erst

seit Kurzem verstarkt tun.

5.2.6 Fordermaoglichkeiten

Auf die Frage nach geeigneten Fordermoglichkeiten nennen die meisten Befragten (sieben von elf)
spontan an erster Stelle Reise- und Recherchestipendien. Die Gesprachspartner betonen dabei vor
allem zwei Aspekte: Zum einen sollten die Stipendien nicht nur die Reise- und sonstigen Recherche-
kosten decken, sondern auch ein angemessenes Honorar, da der Zeitaufwand fiir Auslandsrecher-
chen von Redaktionen nicht ausreichend verglitet werde. So sagt eine Journalistin: ,,Ich persénlich
finde, Stipendien, die dann sagen, man darf davon nur die Unkosten decken (...) die finde ich immer

nen bisschen doof. (...) letztendlich ist ja der gréfSte Kostenfaktor immer die Arbeit (...) und die Zeit”

Zum anderen es wird mehrfach kritisiert, dass Stipendien oft nur fir junge Journalisten unter 35 Jah-
ren ausgeschrieben wiirden. Das sei fiir diesen Themenbereich, der erhebliche Erfahrung verlange,
unangemessen; von mehreren Befragten werden daher Stipendien ohne Altersbegrenzung ge-
winscht. So kritisiert eine TV- Journalistin, selbst Mitte vierzig, dass es Stipendien fast ausschlieBlich
fiir Journalisten unter 35 Jahren gdbe: ,So junge Journalisten werden dann mit Programmen zugebal-
lert, obwohl sie oftmals in der Situation noch gar nicht an dem Punkt sind, wo sie (iber sowas nach-
denken, (...). Entweder sind sie frei noch nicht so arriviert oder sie hangeln sich noch von Jahresvertrag
zu Jahresvertrag. Wenn du nur ne Stelle fiir ein halbes Jahr hast, kannst du nicht sagen ,Ich bin dann

mal drei Monate weg.“ Und das ist fiir mich ein totaler Irrweg.“

Ein TV-Journalist gibt zu bedenken, dass angesichts der hohen Produktionskosten fiir Dokumentation
aus dem Ausland (oberhalb 70.000 Euro) Stipendien nur begrenzt helfen, da ,,solche Férderungen fiirs
Fernsehen zu kurz greifen, weil einfach der Produktionsaufwand, die Kosten so hoch sind, dass so ne
Rechercheférderung oder so, ein schéner Anlass sind, sich irgendwo ein Thema anzugucken, aber
wenn’s dann an die Produktion geht, dann reicht das dann doch nicht aus, um Filme tatséchlich ent-

stehen zu lassen.”
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Zwei Journalisten nennen auf die Frage nach Férdermaoglichkeiten an erster Stelle Seminare, die um-
fassend Uber Klima- und Energiethemen in einem bestimmten Land informieren. Wenn Férderer
solche Seminare kostenfrei anbieten, wiirden sie dies als erhebliche Erleichterung ihrer Arbeit sehen.
Wahrend der eine Interviewpartner Seminare mit Experten in den betreffenden Landern, verbunden
mit weiteren Recherchemaoglichkeiten vor Ort wiinscht, erklart eine Kollegin ,,Ich finde, man sollte
méglichst wenig Reisen fiir das Thema*“, und ,Ich finde es ein bisschen komisch und auch manchmal
widerspriichlich, wenn man dann sagt, man féhrt jetzt, fliegt einmal um die Welt, um dann irgendwie

was zum Klima zu machen.” Sie praferiert daher interaktive Online-Seminare (Webinare).

Andere sehen Seminare eher als erganzende Unterstiitzung, neben den praferierten Stipendien.
»Workshops sind natiirlich auch immer gut”, erklart eine freie Radiojournalistin. ,Bestimmt gut, aber
als etwas Begleitendes”, so auch die Einschatzung einer TV-Journalistin. Andere Interviewpartner
betonen, dass mehrtagige Seminare fiir freie Journalisten erheblichen Zeitaufwand und damit Ver-
dienstausfalle bedeuten und daher eine Investition sind, deren Ertrag in der Zukunft sich erst noch
erweisen musse. Besser, weil weniger zeitaufwandig, seien Infoabende in der eigenen Region ,die
man einfach mal einschieben kann“, so eine Radiojournalistin. Ein Printjournalist dulert prinzipielle
Bedenken gegeniiber gesponserten Fortbildungsseminaren: ,Fortbildungen werden ja meistens ge-
macht, weil man Leute indoktrinieren will. (...) Und da ist ja das Interesse hinter, dass die Journalisten
sozusagen mit den Fakten gefiittert werden, die man selber gerne in der Zeitung sieht. (...) Das fiihrt
doch eher dazu, dass Journalisten ein bisschen versteinern, ist mein Eindruck. Also von solchen Ta-

gungen wird ja eigentlich fast nie berichtet, und es hat auch wenig Folgen.”

Gegensatzliche Meinungen gibt es auch zum Vorschlag einer Interviewpartnerin, Férderer sollten
Datenbanken mit umfassenden Informationen und Ansprechpartnern flir Energie und Klimafragen zu
verschiedenen Landern einrichten. Die Radio- und Onlinejournalistin schlagt vor: ,Um (iber das The-
ma mal ein bisschen globaler zu berichten, wdre eine Kontaktdatenbank interessant. Die auch wirklich
so, was weif3 ich, Umweltaktivisten aus Palau oder so enthiilt. (...).“ Zwar sei es ,nicht so schwer, die
Leute zu finden eigentlich, aber man muss halt mal die Zeit haben, sie zu suchen — also wenn man
wirklich ne umfassende Datenbank hdtte, und dann kriegt man vielleicht auch noch ne kleine Mini-
Einfiihrung dazu - das kann ja auch ein Tutorial online sein — dann kénnte ich mir vorstellen, dass das
geniitzt wiirde.” Ein TV-Journalist betont, der Nutzen solcher Datenbanken hange von der jeweiligen
Arbeitsweise ab: ,, Wenn man eher tagesaktuell ausgerichtet ist, und schnell jemanden finden muss,
ist so etwas extrem niitzlich.” Fiir seine eigenen, eher langfristig recherchierten Geschichten sei das
aber ,nicht so superdringend”. Ein Printkollege meint: ,als zusdtzlich Hilfe gerne”, entscheidend aber

sei das Geld fur die Recherche.
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Grundsétzliche Skepsis zum Nutzen solcher Datenbanken duRRert dagegen eine Radio- und TV-
Journalistin: ,Das Internet ist voll von Informationen(..) Ich glaube, es gibt Informationen in Hiille und
Fiille.“ Eine Datenbank wiirde zudem schnell veralten. ,Das muss ja dann stdndig irgendwie gepflegt
werden. Und ich glaube, wenn man Informationen haben will, dann findet man sie. Und den jetzt fiir
mich ganz konkret zugeschnittenen Kontakt fiir meine Geschichte, den muss ich dann trotzdem noch
suchen. Also ich glaube, da kann man die Energien sinnvoller verwenden als sowas bereit zu stellen.”
Eine Printjournalistin hebt zu Expertenlisten hervor: , Das ist natiirlich ein total heikles Thema, die
zusammen zu stellen. Denn wir kennen das natiirlich auch aus der innenpolitischen Energiediskussion,
dass jeder ein Interessenvertreter ist. Im Ausland, wenn man die erst mal nicht richtig kennt, ist es
natiirlich noch viel riskanter, dass man sich in die Hénde von jemandem begibt, dem man auf den

Leim geht, ohne es zu merken. Die Interessenkonflikte sind meist nicht offensichtlich.”

Keiner der Interviewpartner nennt spontan Journalistenpreise als Fordermoglichkeit. ,Nice to have”
seien sie, sagt eine Radiojournalistin auf Nachfrage. Viele Befragte duflern, sie wiirden sich zwar
moglicherweise um einen solchen Preis bewerben, aber nicht extra im Hinblick auf diese Moglichkeit
ein Thema aufgreifen. Wesentlich sei, wie Preise ausgeschrieben wiirden, betont eine Journalistin
»und dann nur (fiir) Sachen, die in der Vergangenheit liegen... find ich schon mal ernstzunehmender
als die, die ausschreiben und damit Berichterstattung auslésen wollen.” Ein Printjournalist schlagt
vor: ,Ich fdnde Preise besser, die nicht an einem einzelnen Text festgemacht sind, der dann prdmiert
wird, sondern die eher die kontinuierliche Berichterstattung liber ein Thema auszeichnen.” (aus Vor-
studie). Eine Journalistin weist darauf hin, dass Preise vom Empfanger versteuert werden missten,

anders als etwa Reisestipendien.

Journalistenreisen (als organisierte Gruppenreisen) werden ebenfalls nicht spontan genannt. Auf
Nachfrage ist das Interesse unterschiedlich. Typisch ist der Einwand eines Printjournalisten: ,Die
werden ja fiir viele Journalisten meist organisiert, die haben dann alle die gleiche Geschichte {(...) ob

man die dann wirklich verkaufen kann?“

Eine AuRenseitermeinung unter den Befragten vertritt ein Printjournalist, der bei einer liberregiona-
len Tageszeitung angestellt ist. Er spricht sich weitgehend gegen FordermalRnahmen aus: ,,Ich weif
nicht, ob man da viel mit Unterstiitzung erreicht. Es ist schwer, sich das Themenfeld zu erarbeiten,
vielen, die da neu einsteigen fehlt das Hintergrundwissen und die Zeit. Aber das muss man denen
nicht hinterhertragen, man muss Journalisten nicht immer noch mehr férdern. Die miissen sich gefiil-
ligst hinsetzen und sich das erarbeiten. (...) Mit immer mehr Férderung dndert man nichts an den

Grundlagen der Misere.”
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5.2.7 Geldgeber / Transparenz

Durchweg alle Befragten sagen, es sei ihnen keineswegs gleichgiiltig, von wem das Geld fiir Stipendi-

en, Reisen oder Fortbildungen komme. ,,In den besten aller Welten wiirde ich mir wiinschen, dass das
mein Auftraggeber bezahlt, weil das die gréfSte journalistische Unabhéingigkeit garantiert”, sagt eine

Online- und Radiojournalistin.

Mehrere Journalisten erklaren, von Unternehmen wiirden Sie gar nicht oder nur ungern Geld fiir
journalistische Projekte annehmen, von NGOs moglicherweise, ,,die wiirde ich mir genau ansehen”,
so eine Journalistin. Am ehesten scheinen Mittel von Stiftungen akzeptabel. Typisch ist die AuRerung
eines Print-Redakteurs: ,,Von Stiftungen wiirde ich leichter Geld annehmen. Wenn die Stiftungen da
keinen Einfluss nehmen auf die Inhalte. Kommt darauf an. Von Unternehmen Geld zu nehmen fiir eine
Recherchereise, da wiirde ich mich sehr schwer tun.” Auf die Nachfrage, wie er es mit NGOs halte:
~Schwer zu sagen. Vielleicht. Viele NGOs sind da nicht besser als Unternehmen.” Eine Redakteurin
meint: , Eine Stiftung ist, selbst wenn sie interessengesteuert ist, nochmal etwas anderes, als wenn

man von einem Olkonzern oder einem Kohlekonzern oder von Solar World eingeladen worden wire.”

Eine andere Journalistin sagt dagegen, sie wiirde das nicht so allgemein entscheiden, sondern sich
die Forderer ,individuell angucken.” Das misse jeder Kollege fiir sich entscheiden, meint eine Hor-
funkjournalistin, und schlagt vor: ,,Wenn das jetzt zum Beispiel von lhnen (Anm.: Medien-Doktor)
wdre und irgendwelche Stiftungen wiirden jetzt in den grofSen Topf beim Medien-Doktor reinschlitten,
wie so ein Fonds, ein Ausschiitter, dann kénnte ich mir gut vorstellen, dass das unproblematisch ist.“
Andere haben grundsétzliche Vorbehalte: Stipendien seien ,,immer ein bisschen bedenklich“ so ein
angestellter Redakteur, ,weil immer Interessen dahinter stehen.” Andererseits gebe es eben zu wenig
Geld flr Auslandsrecherchen, so dass man schlecht auf Sponsoren verzichten kénne. Letztlich kom-

me es auch ,immer auf den Journalisten an, was er dann daraus macht.”

Hinsichtlich der Transparenz herrscht weitgehend Einigkeit unter den Befragten: Dass bei journalisti-
schen Produkten, die im engen Zusammenhang mit einer finanziellen Unterstlitzung oder gesponser-
ten Reise entstehen, der Férderer genannt wird, bezeichnen die Interviewpartner durchweg als ,, sehr
wichtig” und ,ganz grundlegend”. Vielfach wird die ungeniigende Transparenz beklagt, etwa mit den
Worten eines Printredakteurs: ,Zum Beispiel ist kiirzlich die halbe deutsche Presse (...) in den Iran
gereist. Und kaum irgendwo konnte man hinterher lesen: ,Die Reise wurde finanziert von der Robert-

Bosch-Stiftung‘. Bei einigen wenigen ja, aber bei vielen nicht.”
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Grenzen ziehen einige Befragte da, wo Reisen oder Seminare nur Hintergrundwissen vermitteln, die
eigentliche Story aber unabhangig davon recherchiert wird und viele weitere Quellen einbezieht. Hier

konne man auf eine Nennung des Forderers auch verzichten.

Ein freier Printjournalist gibt zu bedenken, dass auch die Redaktionen Einfluss darauf haben, ob For-
derer im Zusammenhang mit Beitragen genannt werden; womaoglich sei dies nicht immer erwiinscht.
Journalistinnen und Journalisten, die fiir den Offentlich-Rechtlichen Rundfunk arbeiten, weisen da-

rauf hin, dass sie fiur die dort publizierten Beitrdage keine Férdermittel annehmen diirfen bzw. dies im

Einzelfall genehmigt werden musse.

Medien sollten grundséatzlich mehr erklaren wie sie arbeiten, fordert eine Fernsehjournalistin.

5.3 Ergebnisse Gruppe B Auslandskorrespondenten

5.3.1 Einschdtzung der Berichterstattung

Von den vier befragten Auslandskorrespondentinnen und -korrespondenten sind drei der Ansicht,
dass Klima- und Energiethemen aus dem Ausland in deutschen Medien deutlich zu selten vorkom-
men. ,Ich halte das fiir véllig unterbelichtet” urteilt beispielsweise eine Journalistin, die viele Jahre
lang aus Osteuropa berichtet hat. ,,Ich glaube, (...) diese Deutschland-zentrierte Sicht auf die Welt ist
ein Riesenproblem, auch fiir die Umweltberichterstattung.” Ein Skandinavienkorrespondent sagt zum
vorlaufigen Ergebnis der Vorstudie, dass weniger als zehn Prozent der analysierten Printbeitrage zu
Energie- und Klima sich mit Vorgangen / Projekten im Ausland befassen: ,Ja, das iiberrascht mich
nicht.” Dagegen ist eine Korrespondentin, die aus verschiedenen afrikanischen Lander berichtet der
Meinung, die Berichterstattung in Deutschland sei umfangreich genug: ,Aus meinem Blickwinkel
reicht das.” Und ,,In meiner Wahrnehmung gibt es vielleicht wenig Beitréige oder Artikel, die jetzt kon-
kret sagen: Hier haben wir einen Klimabeitrag. Aber ich finde, es gibt viele Beitrdge, wo ganz selbst-
verstdndlich meinetwegen bei Konflikten zum Beispiel in Afrika als eine der Ursachen der Klimawandel
erwdhnt wird.“ Als einzige Auslandskorrespondentin spricht sie sich nicht fiir eine Ausweitung dieser
Berichterstattung aus. Der Skandinavienkorrespondent gibt allerdings zu bedenken, eine vermehrte

Berichterstattung zu Energie- und Klimafragen diirfe nicht zu Lasten anderer Themen gehen.

5.3.2 Vernachléassigte Linder / Regionen

Drei der vier Befragten benennen keine Lander, die sie als in deutschen Medien besonders vernach-
l3ssigt ansehen. Sie fiihren z.T. an, dafiir fehle lhnen der Uberblick tiber die deutsche Medienland-
schaft. Wahrend die befragten Journalisten in Deutschland (Gruppe A) haufig Afrika als vernachlas-

sigte Region einschatzen, erklart die Afrikakorrespondentin: ,,Afrika steht sicher aus verschiedenen
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Griinden im Fokus und es gibt sicher auch Regionen, die weniger repréisentiert oder weniger vertreten
sind. (...) Afrika (...), also da ist die Lage sicher problematisch, aber wird auch, glaub ich, viel berich-
tet.” Eine Korrespondentin, die aus Osteuropa und zuvor auch aus Israel / Palastina berichtet hat,
sieht klare Unterschiede in der Medienaufmerksamkeit fiir verschiedene Lander. Sie weist auf die
,enorme Dichte von Auslandskorrespondenten” in Israel hin und konstatiert dort eine ,, Uberaufmerk-
samkeit”. Auch Themen wie z.B. die Wasserproblematik in dieser Region seien daher deutschen Re-
daktionen gut zu vermitteln. , Wohingegen(...) Rumdnien zum Beispiel, (...) das hat keinen Menschen
interessiert. (...) wenn ich da jetzt mit nem Umweltthema angekommen wdire, auch noch aus Rumdini-

en, das wdre véllig hoffnungslos gewesen.” Auch Zentralasien benennt sie als vernachlassigte Region.

5.3.3 Vernachlassigte Themen

Eine Korrespondentin, die aus dem Irak berichtet, bedauert, dass der Krieg fast das einzige Thema
aus der Region ist, das deutsche Medien aufgreifen: ,,Ich hab also immer Probleme, andere Themen
durchzukriegen als dieser Krieg gegen den IS. (...) der Krieg steht natiirlich im Vordergrund, die grofSen
Schlachten. Bei den Kollegen Redakteuren immer... Obwohl ich das immer wieder anbiete. Also wann
immer ich kann, und gerade Wasser und Ol. Das ist sowieso ein wichtiges Thema fiir das Land.“ Leich-
ter sei es, die Medien fir Energie und Klimathemen aus dem Ausland zu interessieren, wenn es dort
deutsche Investitionen gebe. Sie fiihrt an, dass ,,aus Agypten jetzt mehr berichtet worden ist, weil, ich
glaub Siemens macht da so‘n Solarkraftwerk und da sind auch deutsche Gelder hingeflossen. (...) dann

glaub ich wird eher dariiber berichtet als sonst.”

Die Osteuropaspezialistin benennt als vernachldssigtes Thema den Zusammenhang von Klimawandel
und Fluchtbewegungen: ,,... auch angesichts der Debatte (iber die Fliichtlinge merkt (man) irgendwie,
dass da so ein kurzsichtiger Blick ist, auch in der Berichterstattung, und man die Leute nicht darauf
vorbereitet, dass das natiirlich durch die Folgen des Klimawandels natiirlich noch viel viel mehr Fliicht-
linge werden, die da nach Europa dréngen... Also ich glaube, dass das (iberhaupt nicht ausreichend
abgebildet wird.” Wie mehrere andere Kollegen auch nennt sie ,,Wasser” als Thema, tiber das haufi-

ger berichtet werden sollte.

Eine Korrespondentin schlagt vor, Journalisten sollten Themen h&ufiger gemeinsam mit Wissen-
schaftlern angehen: ,,Das find ich ndmlich spannend, ich hab das schon ein paar Mal gemacht, weil
die einfach andere Fragen haben als wir Journalisten.” Das lieRe sich beispielsweise fir ein Thema

wie die Wasserproblematik im Nahen Osten umsetzen.

54



Der Skandinavienkorrespondent wiinscht sich mehr Berichterstattung liber ,Verbraucherthemen, z.B.
die Auswirkungen des einzelnen Verbraucherverhaltens”. Auch die Umweltauswirkungen von Kreuz-

fahrten seien ein vernachlassigtes Thema.

5.3.4 Zusammenarbeit Auslandskorrespondenten / Journalisten in Deutschland

Alle vier befragten Auslandskorrespondenten beurteilen eine mogliche Zusammenarbeit mit Kolle-
ginnen und Kollegen in Deutschland zu Energie- und Klimathemen liberwiegend positiv: Auf die Frage
nach eigenen Erfahrungen damit berichtet ein Korrespondent tiber ein gemeinsames Projekt in Nor-
wegen mit einem auf Energiethemen spezialisierten Journalisten aus Deutschland. Das sei allerdings
ein Einzelfall geblieben. Als Grund gibt er an, dass der grofRere Arbeitsaufwand nicht entsprechend
honoriert werde, und daher fiir solche Beitrage kaum eine fiir beide Autoren angemessenes Vergi-
tung zu erreichen sei. ,Wenn es Mehraufwand gibt, weil da zwei, drei Kollegen dran sitzen, sollte das

auch entsprechend héhere Honorare erzielen.”

Eine Journalistin, die aus Afrika berichtet, bestétigt diese Ursache fiir mangelnde Zusammenarbeit:
,weil es schon schwer genug ist, fiir eine Person solche Recherchen zu finanzieren, und dann auch ein
ausreichend hohes Honorar zu bekommen". Doch auch sie sagt, die Zusammenarbeit von Auslands-
korrespondenten und Klima-/ Energiespezialisten , kénnte sinnvoll sein, kénnte spannend sein fiir

beide Seiten”.

Aus Osteuropa kann eine andere Journalistin nicht aus eigener Erfahrung lber derartige Zusammen-
arbeit berichten, meint aber zu dem Vorschlag: ,,Das kénnte ich mir schon vorstellen. {(...) Es gibt ja
immer so ein bisschen sowas, dass natiirlich, wenn man so sein Claim hat, (dass) man immer nicht so
gerne hat, wenn dann Neue dazukommen. Insofern weifs ich nicht, wie stark dieser Reflex so ist. Auf
der anderen Seite, wenn man offen ist und davon profitieren kann, kann ich mir das schon vorstellen.”
Deutlich befilirwortet die Korrespondentin aus Nahost die Kooperation: ,,/ch mache das immer!” be-
tont sie und berichtet von der Unterstlitzung fiir eine Kollegin aus Deutschland, die kirzlich im Irak
fiir ein Umweltthema recherchiert hat. ,,Ich bin ja froh, wenn mal einer kommt.“ In Krisenlandern sei
die gegenseitige Unterstitzung unter Journalisten aufgrund der Gefahrenlage ohnehin (blicher als in
anderen Regionen. Kritisch beurteilt sie dagegen kurze Stippvisiten deutscher Journalisten im Krisen-
land: Dieser von ihr so bezeichnete ,, Fallschirmjournalismus” lasse keine Zeit, ,,mal ein bisschen tiefer
einzutauchen in das Thema und in die Sphdre.” Etwa zehn Tage sieht sie als angemessene Zeit fir

Recherchen im Ausland.
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5.3.5 Hindernisse fiir die Berichterstattung

Die Afrikakorrespondentin sieht keine besonderen Hindernisse fiir die Berichterstattung zu Energie /
Klima aus ihrem Gebiet: ,Also ich habe das Gefiihl, wann immer ich etwas gerne dazu platzieren woll-
te, konnte ich das tun. Insofern sag ich, es ist ausreichend. Die Redaktionen mit denen ich arbeite, die

lieBen sich sicherlich jederzeit von einem solchen Thema (liberzeugen.“

Eine andere Korrespondentin sieht dagegen einen allgemeinen Abbau der Auslandsberichterstattung
in den Redaktionen als Ursache dafir, dass auch zu Energie und Klimaprojekten aus dem Ausland
wenig berichtet wird: ,Investitionen in die Auslandsberichterstattung werden ja immer weniger. Das
heifst, Sie haben immer weniger Korrespondenten im Ausland, die iiber Iéingere Zeit immer wieder,
wirklich kontinuierlich was verfolgen.” Nur im 6ffentlich-rechtlichen Rundfunksystem sei das noch
sehr gut. ,,Aber wenn Sie sich bei den Zeitungen angucken, was da einfach weggefallen ist an Aus-

landsposten, dann kann man sich ja ausrechnen, welche Themen dann eben hinten runterfallen.”

Eine Korrespondentin kritisiert, dass Stiftungen nur Berichterstattung aus bestimmten Landern for-
dern, andere aber vernachlassigten. AuRerdem sieht sie auch bei den einzelnen Journalisten Schwa-
chen und kritisiert die , faulen Kollegen, die lieber im Internet recherchieren, als dass sie sich mal eine

Sache angucken.”

5.3.6 Forderméglichkeiten

Als sinnvolle Forderung der Auslandsberichterstattung zu Energie und Klima nennen auch die Aus-
landskorrespondenten an erster Stelle Recherche- und Reisestipendien, gefolgt von Journalistenrei-
sen. Allerdings Ubt der befragte Skandinavienkorrespondent grundsatzliche Kritik an Reisestipendien:
»Aber ich habe ein grofies Problem mit solchen Stipendien, weil diese Stipendien im Wesentlichen ja
nur den Auftraggeber sponsern. Und nicht den Arbeitnehmer. Denn gesponsert werden die Reisekos-
ten, die werden durchgereicht, aber es gibt keinen Ausgleich fiir das Honorar. Es wird nur das Medium
unterstiitzt.“ Auf den Hinweis, dass es ja auch Recherchestipendien gibt, die ein Honorar fiir den Bei-
trag enthalten, antwortet der Interviewpartner, dass das sehr selten der Fall sei.

Die befragte Osteuropakorrespondentin wiinscht sich Recherchereisen mit einem Vorbereitungsse-
minar. Die Reisen sollten neben dem fixen Programm auch Freiraum fir eigene Recherchen lassen,
und vor allem fiir Freie offen sein. Viele Programme nahmen bevorzugt Redakteure mit, bedauert sie.
Reisestipendien sollten nicht an Mitarbeiter der Offentlich-Rechtlichen Medien vergeben werden
(,,die haben Geld genug“), und ebenfalls eher an Freie als an angestellte Redakteure. Gut sei es, zu
einem Umweltschwerpunkt Journalisten aus verschiedenen Landern zusammenbringen, ,,die mal aus

verschiedenen Blickwinkeln auf ein und das gleiche Thema gucken. Weil viele der Umweltthemen sind
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ja keine nationalen Themen, sondern eben europdische Themen oder globale (...) da finde ich solche
Uberlegungen, solche Crossborder-Projekte mit anzustofien oder zu verstéirken (...) ne gute Idee.”
,@Gar nicht sinnvoll” seien aus ihrer Sicht Expertendatenbanken: ,Das ist ja unheimlich schnell veral-
tet. (..) und man lduft Gefahr, dass man sozusagen bestimmte Experten dann hat, die alle verwenden
und andere bleiben irgendwie aufSen vor. Also ich finde ehrlich gesagt, das ist irgendwie der Job von
Journalisten (das) selber rauszufinden.” Stattdessen sollten Journalisten untereinander Netzwerke

bilden und Informationen austauschen.

Fortbildungsseminare werden meist als hilfreiche zusatzliche Unterstiitzung gewertet — auch von

Auslandskorrespondenten kommt der Vorschlag, eher Online-Seminare anzubieten als Veranstaltun-
gen, zu denen die Teilnehmer anreisen missen. Vorgeschlagen wird auBerdem, die Journalistenaus-
bildung im Hinblick auf spezielle Themen zu férdern, etwa mit Seminaren fiir Volontare oder fir Stu-

dierende.

5.3.7 Geldgeber / Transparenz
Die Frage woher die Fordermittel fiir ein journalistisches Projekt oder eine Reise, Fortbildung 0.4.,
kommen, ist auch aus Sicht der befragten Auslandskorrespondenten ein wesentlicher Punkt. ,,Also

fiir mich ist es wichtig, woher das Geld kommt“, heilt es dazu.

Auch die Auslandkorrespondenten praferieren Stiftungsgelder gegeniliber Mitteln etwa von Unter-
nehmen , aber auch von NGOs: ,Wenn ich jetzt ne Energiegeschichte habe, und e.on hat die bezahlt,
hdtte ich schon ein Problem.(...) Wenn Greenpeace {(...) das finanziert, ist auch schwierig”, sagt eine
Korrespondentin. ,Ja, bei Stiftungen wiirde ich oft sagen das ist im Prinzip ne bessere Sache, aber
Unternehmen ist kein k.o.-Kriterium® so ein Korrespondent . Er betont, ,,dass journalistisch ganz klar
sein muss, welche Interessen die haben, die NGOs ja durchaus auch haben, und dass ich die Méglich-
keit habe, die Gegenstandpunkte genauso anzuhdéren.” Wichtig ist allen, dass mit der Forderung, aus
welcher Quelle auch immer, keine inhaltlichen Einschrankungen verbunden sind: ,,Also was mit die-
sem Geld passieren soll, das ist mir eigentlich wichtiger als die Stiftung oder die Organisation. Also

wofiir es ausgegeben wird. Und das ist fiir mich das Primdre.”

Bei einem Beitrag, der mit Hilfe eines Recherche- oder Reisestipendiums entstanden ist, misse der
Forderer genannt werden, ist auch bei den Auslandskorrespondenten die einhellige Ansicht. ,Ja auf
jeden Fall. Ja, ja, ja. Also das mache ich auch immer bei meinen Berichten. Immer.”, betont etwa die

Afrikakorrespondentin. Eine andere Korrespondentin sagt ebenfalls: , Wichtig finde ich vor allem,
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dass, wenn es dann ne Berichterstattung gibt danach, (es) drunter steht.” Sie berichtet von ihr be-

kannten Fallen, wo es an dieser Transparenz mangelte.

5.4 Zwischenfazit:

Eine deutliche Mehrheit der Interviewten sieht erhebliche Defizite in der Auslandsberichterstattung
zu Energie und Klimathemen. Vor allem Uber die Situation und Entwicklungen in einzelnen Lander
werde zu wenig berichtet. Zu globalen Themen sind die Meinungen geteilt — einige sehen hier eher
eine Ubersattigung der Rezipienten, beispielsweise bei der Berichterstattung zu Klimakonferenzen,
bei der auch Mangel in der Vermittlung wahrgenommen werden. Andere sind der Auffassung, auch
zu globalen Aspekten miisse die Medien verstarkt berichten. Es wird gefordert, dabei vermehrt Bei-

spiele aus einzelnen Landern aufzugreifen und die globalen Themen damit eingangiger darzustellen.

Unter den Fordermdglichkeiten werden vor allem Recherchestipendien favorisiert. Mehrere Inter-
viewpartner kritisieren die bei Stipendien oft vorgegebene Altersgrenze flir Bewerber; diese sei bei
so komplexen Themen, die Berufserfahrung verlangten, unangemessen. Auch wird mehrfach vorge-
tragen, dass die Stipendien nicht nur Reise- und Recherchekosten decken sollten, sondern —ange-
sichts des hohen Zeitaufwands und der oft nicht angemessenen Honorare dafiir — auch einen Hono-
raranteil enthalten missten. Wo nur die Reisekosten getragen wiirden, entlaste das zwar die Redak-
tionen, bringe den Autorinnen und Autoren aber wenig, wurde in den Gesprachen mehrfach vorge-
tragen. Zu anderen Formen der Férderung, etwa Datenbanken mit Informationen zu verschiedenen
Landern oder zu Seminaren und Journalistenreisen, sind die Meinungen bei den Interviewpartnern

sehr unterschiedlich. Journalistenpreise werden durchgangig als weniger sinnvoll angesehen.
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6. Online-Umfrage zu Energie-und Klimaberichterstattung aus dem Ausland

6.1. Erstellung des Fragebogens und Durchfiihrung der Online-Umfrage

Anhand der Ergebnisse einer Vorstudie und der Auswertung der Leitfadeninterviews mit in dem
Themenfeld erfahrenen Journalistinnen und Journalisten wurde ein Fragebogen fiir Journalistinnen
und Journalisten erstellt. Ziel war zu erfassen: 1. ob und in welchem Umfang die Befragten selbst
Uber Energie- und Klimathemen mit Bezug auf das Ausland berichten; 2. wie sie die Berichterstattung
zu solchen Themen in deutschen Massenmedien wahrnehmen und beurteilen; 3. wie die Zielgruppe

unterschiedliche Ansatze zur Forderung der Berichterstattung einschatzt.

Fiir Angaben zur Person und zur eigenen Berichterstattung konnten die Teilnehmer unter vorgege-
ben Antworten entscheiden; um Einschatzungen und Bewertungen zu erfassen, wurden Gberwie-
gend Likert-Skalen mit jeweils vier Antwortmoglichkeiten verwendet. Um Einstellungen zu und Be-
darf an verschiedenen Fordermdglichkeiten zu erfassen, wurden verschiedene Antwortmaoglichkeiten
vorgegeben, die anhand der zuvor gefiihrten Leitfadeninterviews formuliert worden waren. Einstel-
lungen zu Finanzquellen und zur Transparenz wurden anhand vorgegebener Antwortmaéglichkeiten
sowie mit Likert-Skalen abgefragt. AuRerdem gab es am Ende die Moglichkeit zu frei formulierten
Kommentaren. Der so erstellte Fragebogen wurde in einem Pretest mit vier Studierenden des Wis-
senschaftsjournalismus (Bachelor- und Masterstudierenden mit journalistischer Praxiserfahrung)
erprobt. Der Pretest ergab, dass alle Fragen verstandlich und in weniger als 15 Minuten zu beantwor-

ten waren. Der Fragebogen wurde als ,,verstandlich, prazise und nutzerfreundlich” beurteilt.

Daraufhin wurde die Online-Umfrage nach kleinen Korrekturen fiir die Offentlichkeit freigeschaltet.
Als Anreiz wurden drei Biichergutscheine a 50 Euro ausgelobt, die unter jenen Teilnehmenden ver-
lost wurden, die (optional) ihre Email-Adresse angaben. Der Link wurde — mit der Information, dass
es sich um eine Umfrage unter Journalisten handelt — liber die folgenden Kandle verbreitet:

e Wissenschaftspressekonferenz (wpk) (Anschreiben an alle Mitglieder durch die Geschafts-

stelle + Erinnerungsmail, Hinweis auf der wpk-Webseite)

e Emailverteiler der Absolventen des Instituts fiir Journalistik der TU Dortmund

e Webseite Medien-Doktor UMWELT

e Facebook-Seite Medien-Doktor

e Twitter Medien-Doktor

o Twitter Clean Energy Wire

e Anschreiben an die Medien-Doktor-Gutachter sowie an

e weitere Journalistinnen und Journalisten, zu denen Arbeitskontakte bestehen
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Die Umfrage wurde von 73 Teilnehmenden abgeschossen. Diese bendtigten fiir die Beantwortung
des Fragebogens eine mittlere Bearbeitungszeit von neun Minuten (Arithmetisches Mittel 9m 15s,
Median 7m 39s). Drei Viertel der Teilnahmen entfielen auf die ersten beiden Tage der Laufzeit: Fast
die Halfte, 36 Teilnehmende, beantworteten die Umfrage bereits am ersten Tag, 19 am zweiten Tag.
Danach sank die Beteiligung rasch ab. Eine Erinnerungs-Email am 22. Juni (4. Tag) flihrte noch einmal
zu einer kleinen Steigerung (fiinf Teilnehmende/ Tag), danach beteiligten sich nur noch zwischen 0
und zwei Personen pro Tag, in der zweiten Woche gab es insgesamt flinf Teilnahmen, an den letzten
beiden Tagen keine mehr. Damit kann das auf den genannten Wegen erreichbare Potenzial der Ziel-
gruppe als weitgehend ausgeschopft gelten, die Umfrage wurde daher nach Ende der zweiten Woche

beendet. Die Laufzeit der Umfrage dauerte damit vom 19.6.2017 bis 3.7.2017.

6.2 Ergebnisse der Online-Umfrage

6.2.1. Angaben zu den Teilnehmenden der Umfrage und zu deren eigener Berichterstattung

Von den 73 Personen die den Fragebogen ausfillten (40 m / 33 w), gaben 84 Prozent an, dass sie
hauptberuflich als Journalistinnen und Journalisten arbeiten. Das Durchschnittsalter betrug 43 Jahre,
mit einer Spanne von 18 bis 69 Jahren. Die journalistische Berufserfahrung lag bei einem Mittelwert
von 18 Jahren (Median 17 Jahre). 46 Befragte machten Angaben dazu, seit wann sie tiber Energie-
und Klimathemen berichten. Die Erfahrungen in diesem Bereich reichten vom einem bis 32 Jahren
und lagen im Mittel bei zwolf Jahren (Median 9,5 Jahre). Jeweils mehr als die Halfte der Befragten
hat ein Studium der Journalistik und / oder ein anderes Studium abgeschlossen; 45 Prozent haben ein
Volontariat absolviert. Die meisten Befragten — 63 Prozent — sind freiberuflich tatig. Die Umfrage
wurde (iberwiegend von Journalistinnen und Journalisten beantwortet, die fiir Online- oder liberre-
gionale Printmedien tatig sind, jeweils etwas mehr als ein Fiinftel gab an, fir Fernsehen oder Horfunk

zu arbeiten. Ein erheblicher Teil ist fir mehrere Medien tatig (73 Befragte, 113 Angaben zu Medien).

Tabelle 18
Ich arbeite liberwiegend fiir folgende
Medien (Mehrfachnennung méglich):

Online 35 48

Print Giberregional 29 40
kaI;’/r ::;ilc?r-\al 18 25
TV 16 22
Horfunk 15 21
Basis 73 100
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58 Prozent der Teilnehmenden nannten Wissenschaftsthemen als Schwerpunkt, 37 Prozent bejahten
die Frage, ob Energie und Klima zu lhren haufigsten und wichtigsten Themen zdhlen. Eine weitaus
groRere Anzahl berichtet zumindest gelegentlich iber diese Themen: Auf die Kategorien ,,ein bis
wenige Male im Jahr”, ,mindestens einmal im Monat“ und ,,mindestens einmal in der Woche“ entfie-

len insgesamt 73 Prozent der Antworten.

Tabelle19 Tabelle 20
Wissenschaftsthemen sind mein Energie- und/oder Klimafragen zdhlen zu
Schwerpunkt: meinen haufigsten und wichtigsten Themen:
ja 42 58 ja 27 37
nein 31 42 nein 46 63
Basis 73 100 Basis 73 100

Abb. 2 Energie- und/oder

Abb. 1 Wissenschaftsthemen sind Klimafragen zdhlen zu meinen
mein Schwerpunkt: haufigsten und wichtigsten
Themen:

ja
58%

Wahrend fast drei Viertel der Befragten zumindest hin und wieder tiber Klima- oder Energiethemen

berichten (Abb. 3) und nur 27 Prozent dies seltener als einmal im Jahr tun, beziehen weitaus weniger
auch regelmiRig Informationen aus dem Ausland oder globale Aspekte ein. 45 Prozent geben an,

dass dies weniger als einmal im Jahr der Fall ist (Abb. 4).
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Abb 3 Uber Energie- oder Klimathemen berichte ich selbst ...

7 ... nie oder seltener als einmal
im Jahr.

... ein bis wenige Male im
Jahr.

... mindestens einmal im
Monat.

M ... mindestens einmal in der
Woche.

Abb. 4 Uber Energie- oder Klimafragen im Ausland bzw. als globales Thema
berichte ich ...

@ ... nie oder seltener als einmal
im Jahr.

[ ... ein bis wenige Male im Jahr.
... mindestens einmal im
Monat.

M ... mindestens einmal in der
Woche.
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6.2.2 Einschatzung der Auslandsberichterstattung zu Energie und Klima

Eine deutliche Mehrheit der Befragten bewertet die Energie- und Klimaberichterstattung aus ande-
ren Landern als defizitdr (Abb. 5): Mehr als zwei Drittel — 68 Prozent — stimmen der Aussage zu ,,Uber
Energie und Klimathemen aus anderen Lander wird in deutschen Medien selten berichtet”. Sogar 86
Prozent wiinschen sich, dass solche Themen haufiger aufgegriffen werden. Offenbar sprechen sich
also auch Befragte, die der Meinung sind, dass Gber diese Themen schon jetzt nicht selten berichtet

wird, fiir eine weitere Steigerung aus.

Geteilt sind dagegen die Einschatzungen zur Berichterstattung tiber globale Aspekte von Klima und
Energiethemen: Nur knapp die Halfte — 48 Prozent — sieht hier quantitative Mangel und stimmt voll
oder iberwiegend der Aussage zu ,,Uber globale Entwicklungen zu Energie- und Klimathemen wird in
deutschen Medien selten berichtet”; 52 Prozent stimmen wenig oder gar nicht zu.

Kaum jemand meint, dass zu haufig iber Energie und Klima aus dem Ausland berichtet werde — kei-
ner stimmt dieser Aussage voll zu, nur zwei Befragte (drei Prozent) gaben an, dies trafe Gberwiegend

ZU.

Mit der Qualitat der Medienbeitrage zu Energie- und Klimathemen aus dem Ausland sind die meisten
Teilnehmer der Umfrage liberwiegend zufrieden: 63 Prozent sind der Ansicht, dass es hier wenige
oder gar keine Mangel gibt; nur sieben Prozent stimmen der Aussage voll zu, dass die ,Berichterstat-

tung zu Energie- und Klimathemen aus dem Ausland oft unbefriedigend” sei.

Wenn es um den Vergleich zwischen In- und Ausland beim Klimaschutz geht, meinen mehr als zwei
Drittel der Befragten, dass Deutschland in den Medien oft in Gbertriebenem Malie als ,Musterkna-
be“ der Energie- und Klimapolitik dargestellt werde — 68 Prozent stimmen dieser Aussage voll oder
Uberwiegend zu. Noch weitaus mehr Teilnehmende wiinschen sich, dass haufiger Giber nachahmens-
werte MaBnahmen und Entwicklungen im Ausland zu Energiewende und Klimaschutz berichtet wer-

den sollte: 91 Prozent stimmen der Forderung voll oder Gberwiegend zu.

Die Mehrheit der Befragten wiirde auch mit der eigenen journalistischen Arbeit gerne zu einer star-
keren Auslandsberichterstattung tber die genannten Themen beitragen: 58 Prozent sagen, sie wiir-
den ,selbst gerne haufiger Gber Energie und Klimathemen aus anderen Landern berichten”. Das geht
deutlich Gber den Anteil von Befragten hinaus, die angeben, Energie und Klima zahlten zu ihren wich-
tigsten Themen (37 Prozent). Es wollen also offenbar auch Journalistinnen und Journalisten, die hier

(bislang) keinen Schwerpunkt haben, gerne verstarkt solche Themen mit Auslandsbezug aufgreifen.
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Die Daten zur Wahrnehmung und Bewertung der Auslandsberichterstattung tber Energie- und Kli-
mathemen in deutschen Massenmedien wurde auch getrennt nach freien Journalisten und angestell-
ten Redakteuren ausgewertet (Tabelle 21). Dabei ergaben sich einige bemerkenswerte Unterschiede:
So sind Festangestellte seltener als Freie der Meinung, dass lber Energie- und Klimathemen aus dem
Ausland zu wenig berichtet werde: 44 Prozent meinen, diese Kritik trafe wenig zu (, trifft gar nicht zu”
0 Prozent), bei den Freien sind es nur 26 Prozent die angeben, dies tréafe wenig oder gar nicht zu.
Beide Gruppen antworten indes, es solle verstarkt Gber solche Themen berichtet werden; jeweils
mehr als 80 Prozent stimmen dieser Aussage voll oder liberwiegend zu. Doch bei den freien Journa-

listen ist dieser Wunsch noch starker ausgepragt: 33 Prozent stimmen voll zu, bei den angestellten

Redakteuren nur sieben Prozent.
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Abb. 5 Einschatzung der Auslandsberichterstattung zu Energie-

und Klimathemen

Bitte geben Sie an, in welchem Mal3e Sie den folgenden Aussagen

zustimmen! (Angaben in Prozent)

trifft gar nicht zu trifft wenig zu

Uber Energie- und Klimathemen aus anderen
Landern wird in deutschen Medien selten
berichtet.

Uber globale Entwicklungen zu Energie- und
Klimathemen wird in deutschen Medien
selten berichtet.

Die Berichterstattung aus dem Ausland zu
Energie- und Klimathemen ist qualitativ oft
unbefriedigend.

Es sollte haufiger Uber interessante
Entwicklungen zu Energie- und Klimafragen
aus dem Ausland berichtet werden.

Uber Energie- und Klimathemen aus dem
Ausland wird zu haufig berichtet.

Deutschland wird in den Medien oft in
Ubertriebenem Mafle als '"Musterknabe' der
Energie und Klimapolitik dargestellt.

Es sollte haufiger tber nachahmenswerte
MafRnahmen und Entwicklungen im Ausland
zur Energiewende und zum Klimaschutz
berichtet werden.

Ich wirde selbst gerne haufiger Gber Energie-
und Klimathemen aus anderen Landern
berichten.

trifft Uberwiegend zu  m trifft voll zu
7
26
58
B 10
14
38
41
7
4
59
30
-7
3
11
63
I 23
56
41
3
0
4
28
47
B 21
1
7
49
R 42
17
25
36

_22
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Tabelle 21 Einschatzung der Auslandsberichterstattung zu Energie- und Klimathemen
angestellte / freie Journalisten

Bitte geben Sie an, in welchem MaRe Sie den folgenden Aussagen zustimmen!

"Uber Energie- und Klimathemen aus anderen Lindern wird in deutschen Medien selten berich-

tet."
trifft gar nicht zu 0 0 5 11
trifft wenig zu 12 44 7 15
trifft Gberwiegend zu 14 52 28 61
trifft voll zu 1 4 6 13
Gesamt 27 100 46 100

"Uber globale Entwicklungen zu Energie- und Klimathemen wird in deutschen Medien selten be-

richtet."
trifft gar nicht zu 4 15 6 13
trifft wenig zu 9 33 19 41
trifft Gberwiegend zu 11 41 19 41
trifft voll zu 3 11 2 4
Gesamt 27 100 46 100

"Die Berichterstattung aus dem Ausland zu Energie- und Klimathemen ist qualitativ oft unbefriedi-

gend."
trifft gar nicht zu 0 0 3 7
trifft wenig zu 18 67 23 50
trifft Gberwiegend zu 7 26 14 30
trifft voll zu 2 7 3 7
Gesamt 27 100 43 100

"Es sollte haufiger liber interessante Entwicklungen zu Energie- und Klimafragen aus dem Ausland

berichtet werden."

trifft gar nicht zu 1 4 1 2
trifft wenig zu 3 11 5 11

trifft Gberwiegend zu 21 78 25 54
trifft voll zu 2 7 15 33
Gesamt 27 100 46 100
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Tabelle 21 Einschdtzung der Auslandsberichterstattung zu Energie- und Klimathemen , Fortsetzung

"Uber Energie- und Klimathemen aus dem Ausland wird zu hiufig berichtet."

trifft gar nicht zu
trifft wenig zu

trifft Gberwiegend zu
trifft voll zu

Gesamt

13
13
1
0

27

48
48
4
0
100

28
17
1
0
46

61
37
2
0
100

"Deutschland wird in den Medien oft in Gibertriebenem MaRe als 'Musterknabe' der Energie und
Klimapolitik dargestellt."

trifft gar nicht zu 0 0 3 7
trifft wenig zu 9 33 11 24

trifft Gberwiegend zu 13 48 21 46
trifft voll zu 4 15 11 24
Gesamt 26 100 46 100

"Es sollte haufiger liber nachahmenswerte MaBnahmen und Entwicklungen im Ausland zur Ener-
giewende und zum Klimaschutz berichtet werden."

trifft gar nicht zu 1 4 0 0
trifft wenig zu 2 7 3 7
trifft Gberwiegend zu 16 59 20 43
trifft voll zu 8 30 23 50
Gesamt 27 100 46 100

"Ich wiirde selbst gerne haufiger tiber Energie- und Klimathemen aus anderen Landern berichten."

trifft gar nicht zu 5 19 7 15
trifft wenig zu 9 33 9 20

trifft berwiegend zu 10 37 16 35
trifft voll zu 2 7 14 30

Gesamt 26 100 46 100
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Auf die Frage nach in der Energie- und Klimaberichterstattung vernachlassigten Landern und Regio-
nen (offen Frage, bis zu drei Angaben maoglich) wurden mit 53 von insgesamt 165 Nennungen am
haufigsten Asien bzw. einzelne asiatische Lander angefiihrt; an zweiter Stelle folgt das européische
Ausland, das 39 mal genannt wurde, an dritter Stelle Afrika mit 31 Nennungen (Details siehe An-

hang).

Abb. 6 Vernachlassigte Linder und Regionen,
aus denen nach Einschdtzung der Befragten wenig iiber Klima berichtet wird
(Nennungen in Prozent):

Australien

Nordamerika
6%

Afrika
19%
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6.2.3. Hindernisse fiir die Berichterstattung

Es wurde nach Griinden gefragt, die Journalistinnen und Journalisten von einer hdufigeren Berichter-
stattung zu Energie- und Klimathemen aus dem Ausland abhalten. Dafiir wurden sieben mogliche
Grinde vorgegeben, die anhand der vorab gefiihrten Leitfadeninterviews formuliert waren. Zusatz-
lich war eine offene Antwortmoglichkeit fiir weitere Hinderungsgriinde vorgesehen. Die Antworten
wurden getrennt nach festangestellten und freien Journalisten ausgewertet.

An erster Stelle stehen hier klar wirtschaftliche Griinde: Den hohen Zeitaufwand ohne entsprechende
Verglitung nannten 51 Prozent aller Befragten und 67 Prozent der Freiberufler als Hindernis fir die
Auslandsberichterstattung. Hohe Reisekosten geben ebenfalls 51 Prozent aller Befragten und 61
Prozent der Freien an. Mittel fiir Reisekosten sind offenbar auch in vielen Redaktionen knapp —im-
merhin ein Drittel der Festangestellten nennt diesen Hinderungsgrund. Geringes Interesse der Re-
daktionen und damit eine schwierige Vermarktbarkeit entsprechender Beitrage fiihren 41 Prozent

aller Befragten und 50 Prozent der freien Journalisten an.

Tabelle 22 Mich hindert an haufigeren Berichten iiber Energie- und Klimathemen aus dem Ausland
(Mehrfachnennung maoglich):

Der hohe Zeitaufwand, der nicht entspre-

chend vergitet wird.

Die Reisekosten sind zu hoch. 9 33 28 61 37 51

Geringes Interesse der Redaktionen, Proble-

7 26 23 50 30 41
me, diese Themen zu verkaufen.
Mir fehlt ein Uberblick tiber die relevanten

5 19 21 46 26 36
Akteure/Institutionen in anderen Landern.
Ich kenne mich mit solchen Themen insge-

6 22 13 28 19 26
samt zu wenig aus.
Sprachprobleme 4 15 11 24 15 21
Andere Griinde 12 44 3 7 15 21
Ich habe selbst wenig Interesse an solchen

1 4 3 7 4 5

Themen.
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Abb. 7 Mich hindert an haufigeren Berichten iiber Energie- und Klimathemen
aus dem Ausland
Angaben in Prozent*

Der hohe Zeitaufwand, der nicht entsprechend
vergitet wird.

Die Reisekosten sind zu hoch.

Geringes Interesse der Redaktionen, fiir die ich
arbeite — ich habe Probleme, diese Themen zu
verkaufen.

Mir fehlt ein Uberblick tiber die relevanten
Akteure/Institutionen in anderen Landern.

Ich kenne mich mit solchen Themen insgesamt
ZU wenig aus.

Sprachprobleme.

44 %
Andere Grinde:

Ich habe selbst wenig Interesse an solchen
Themen.

-Iaggg!g

o

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

M angestellt freiberuflich

*Angegeben ist der Prozentsatz der Befragten aus der Gruppe der angestellten / freien Journalisten,
die den jeweiligen Grund nannten. Da Mehrfachnennungen moglich waren, addieren sich die Anga-
ben nicht zu 100 Prozent.

Insbesondere die angestellten Redakteurinnen und Redakteure flihren neben den vorgegebenen
Antwortmoglichkeiten weitere Griinde an. Am haufigsten wird hier die Zustandigkeit fir einen ande-
ren redaktionellen Bereich genannt. Andere sonstige Griinde, die angegeben wurden, sind beispiels-
weise, dass Recherchereisen nicht mit der Familie vereinbar seien, oder dass die betreffende Redak-
tion Exklusivvereinbarungen mit Korrespondenten vor Ort habe. Dagegen geben nur insgesamt vier

Befragte an, dass sie wenig Interesse fiir diese Themen hatten.



6.2.4 Forderméoglichkeiten

Die Teilnehmenden wurden zu verschiedenen Férdermoglichkeiten befragt, die es derzeit fur Journa-
listen gibt, bzw. zu Vorschlagen, die aus den Leitfadeninterviews abgeleitet wurden. Auf jeweils vier-
stufigen Likert-Skalen konnten die Befragten angeben, wie sie unterschiedliche Fordermaoglichkeiten
bewerten, und ob sie diese fir sich selbst in Anspruch nehmen wiirden. Bei der Auswertung wurden
Unterschiede zwischen angestellten und freien Journalisten berlicksichtigt. Vorausgesetzt wurde
jeweils die Finanzierung durch eine Stiftung, da sich dieser Finanzierung in den vorab gefiihrten In-
terview als die am besten akzeptierte erwiesen hatte, hier also am wenigsten Wertungen zu erwar-
ten waren, die eine Unterstiitzung nicht wegen der betreffenden MaRnahme sondern wegen Vorbe-

halten gegen den Geldgeber ablehnten.

Zu Reise- und Recherchestipendien wurden zwei verschiedenen Bedingungen fiir ein (fiktives) Sti-
pendium von bis zu 10.000 Euro vorgegeben — zum einen ein Stipendium, das auch ein Honorar ein-
schlieRt, zum anderen ein Stipendium nur fir Reise- und Sachkosten — und gefragt, ob die Teilneh-
menden sich bewerben wiirden. Die Fordersumme wurde mit 10.000 Euro so angesetzt, dass — mog-
licherweise mit Ausnahme von TV-Beitragen — die Deckung der Kosten und ein Honoraranteil zumin-
dest fiir einen Autor realistisch erscheint. Es bewegt sich damit im Mittelfeld der im deutschsprachi-
gen Raum ausgeschriebenen Recherchestipendien (Vergl. ,,reporters in the field“?%, 5000 Euro, Sti-
pendienprogramm ,Kartographen” 28.000 Euro?’, Peter Hans Hofschneider Recherchepreis 20.000
CHF?8) Es zeigte sich, dass es einen erheblichen Unterschied machte, ob aus der Férdersumme auch
die Arbeit der Stipendienempfanger vergiitet wird, oder ob ausschlielRlich die bei der Recherche ent-
stehenden Kosten gedeckt werden kdnnen. Im ersten Fall wiirden sich 41 Personen, also deutlich

Ill

mehr als die Halfte der Befragten ,,auf jeden Fall” oder ,,wahrscheinlich” mit einer Rechercheskizze
flir ein Stipendium bewerben. Im zweiten Fall — ohne Honoraranteil — sinken diese Zahlen auf wenig
mehr als die Halfte. Nur 22 Personen, also weniger als ein Drittel der Befragten insgesamt, wiirden
sich unter diesen Umstdanden bewerben. Nicht nur fiir die freien Journalisten ist ein Honoraranteil

essentiell, wie Tabelle 23 zeigt.

26 http://www.bosch-stiftung.de/content/languagel/html/8167.asp
27 https://netzwerkrecherche.org/stipendien-preise/recherche-stipendien/weitere-stipendien/
28 http://www.experimentelle-biomedizin.ch/de/03.html
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Abb. 8 Eine Stiftung schreibt ein Reise-/Recherchestipendium bis zu 10.000
Euro fiir Berichterstattung zu Energie-/Klimathemen aus dem Ausland aus.
Sie miissten kurz ihre bisherige Tatigkeit beschreiben und eine
Rechercheskizze mit Zeit- und Kostenplan zu

... wenn Sie aus dem Stipendium
sowohl Ihr Honorar als auch Reise-
und Sachkosten decken kénnen?

29 25 19

... wenn aus dem Stipendium
ausschlieBlich Reise- und
Sachkosten finanziert werden
dirfen (Sie ihr Honorar also allein
aus dem Verkauf des Beitrag
erzielen missten)?

25 38 32

m auf jeden Fall wahrscheinlich eventuell nein

% 10% 20% 30% 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %

Tabelle 23 Eine Stiftung schreibt ein Reise-/Recherchestipendium bis zu 10.000 Euro fiir Berichter-
stattung zu Energie-/Klimathemen aus dem Ausland aus. Sie miissten kurz ihre bisherige Tatigkeit
beschreiben und eine Rechercheskizze mit Zeit- und Kostenplan zu dem Projekt vorlegen, das Sie

mit dem Stipendium realisieren wollen. Wiirden Sie sich bewerben, ...

_wenn Sie aus dem auf jeden Fall 33 20
St'Pe"d'um sowohllhr  \ahrscheinlich 8 30 13 28 21
Honorar als auch Reise-
und Sachkosten decken eventuell 7 26 11 24 18

w 5

G nein 7 26 7 15 14
Basis 27 100 46 100 73

... wenn aus dem Sti- gufiiedeniEall . 0 o J o

pendium ausschlieBlich  \yahrscheinlich 8 30 10 22 18

Reise- und Sachkosten

finanziert werden diir- eventuell 9 33 18 40 27

?

gt nein 10 37 13 29 23

Basis 27 100 45 100 72
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Neben der individuellen Férderung durch Stipendien wurde nach der Attraktivitat von Gruppenver-
anstaltungen — Recherchereisen und Fortbildungsseminaren — flr Journalistinnen und Journalisten

gefragt.

Informationsveranstaltungen mit Energie- und Klimaexperten aus dem Ausland wurden gleicherma-
Ren attraktiv beurteilt, wenn sie in Deutschland oder im européischen Ausland veranstaltet wiirden.

Es gab jeweils mehr als die Halfte der Befragten an, dass sie daran ,,auf jeden Fall“ oder ,, wahrschein-
lich” teilnehmen wiirden. Dagegen sank diese Zahl auf unter 40 Prozent fiir Infoveranstaltungen im

auBereuropdischen Ausland. Fast ein Drittel der Befragten wirde daran ,auf keinen Fall“ teilnehmen.

Abb. 9 Sie werden zu einer Informationsveranstaltung (1-2 Tage) mit
ausgewiesenen Experten eines anderen Landes zu dortigen Energie-
/Klimathemen eingeladen. Die Kosten, inkl. Reisekosten, tragt eine Stiftung.
Wiirden Sie daran teilnehmen, ... (Angaben in Pr

... wenn die Veranstaltung in

Deutschland stattfindet? & e 12

... wenn die Veranstaltung im

europaischen Ausland stattfindet? 38 32 14

... wenn die Veranstaltung
aulerhalb Europas stattfindet?

25 30 32

% 10% 20% 30% 40% 50% 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %

m auf jeden Fall wahrscheinlich eventuell nein

Besonders grold ist das Interesse an derartigen Fortbildungsveranstaltungen bei freien Journalistin-
nen und Journalisten, wie Abb. 10 und Tabelle 24 zeigen: 60 Prozent von lhnen wiirden an einer Info-
veranstaltung in Deutschland oder Europa teilnehmen, nur 9 Prozent schlielen dies aus, wahrend
weniger als die Halfte der Festangestellten teilnehmen wiirde, und 19 Prozent angeben, sie wiirden

auf keinen Fall eine solchen Veranstaltungen wahrnehmen.
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Tabelle 24 Sie werden zu einer Informationsveranstaltung (1-2 Tage) mit ausgewiesenen Experten
eines anderen Landes zu dortigen Energie-/Klimathemen eingeladen. Die Kosten, inkl. Reisekosten,
tragt eine Stiftung. Wiirden Sie daran teilnehmen, ...

4 15 8 17

auf jeden Fall

.. wenn die Veranstaltung in Deutschland statt- Wahrscheinlich 9 33 20 43
findet? eventuell 9 33 14 30
nein 5 19 4 9

Basis 27 100 46 100

auf jeden Fall 4 15 8 17

.. wenn die Veranstaltung im europaischen Wahrscheinlich 8 30 20 43
Ausland stattfindet? el 500 37 13 28

nein 5 19 5 11

Basis 27 100 46 100

auf jeden Fall 2 7 8 17

... wenn die Veranstaltung auBerhalb Europas wahrscheinlich 7 26 11 24
stattfindet? eventuell 8 30 14 30

nein 10 37 13 28

Basis 27 100 46 100

Abb. 10 Sie werden zu einer Informationsveranstaltung (1-2 Tage) mit
ausgewiesenen Experten eines anderen Landes zu dortigen Energie-/
Klimathemen eingeladen. Die Kosten, inkl. Reisekosten, tragt eine Stiftung.
Wiirden Sie daran teilnehmen, wenn die Veran

= Bt

17
— 33

auf jeden Fall
wahrscheinlich 43

A a3

eventuell
30

nein 19
9

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

M angestellt freiberuflich
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An einer einwdchigen Journalistenreise (Gruppenreise) ins Ausland, die neben einem Informations-

programm auch Moglichkeiten zur eigenen Recherche bietet, wiirde mehr als die Hélfte der Befrag-

ten teilnehmen.

Abb. 11 Es wird eine Recherchereise (Gruppenreise, ca. 1 Woche) ins Ausland
angeboten. Diese umfasst Informationsveranstaltungen und
Gesprachsmaoglichkeiten mit einheimischen Experten zu Energie-
/Klimathemen sowie freie Zeit zur eigenen Recherche.

40 32 12

% 10 % 20% 30% 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 0% 100%

m auf jeden Fall wahrscheinlich eventuell nein

Auch hier ist das Interesse bei freien Journalisten besonders hoch: Von Ihnen geben 63 Prozent an,
sie wiirden ,,auf jeden Fall” oder ,,wahrscheinlich” daran teilnehmen, von den angestellten Redakteu-

ren sind dies nur 30 Prozent.

Tabelle 25 Es wird eine Recherchereise (Gruppenreise, ca. 1 Woche) ins Ausland angeboten.
Diese umfasst Informationsveranstaltungen und Gesprachsmaoglichkeiten mit einheimischen
Experten zu Energie-/Klimathemen sowie freie Zeit zur eigenen Recherche. Die Kosten trégt
eine Stiftung.

1 4 11 24

auf jeden Fall

wahrscheinlich 7 26 18 39
Wiirden Sie daran teilnehmen?
eventuell 12 44 9 20
nein 7 26 8 17
Basis 27 100 46 100
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Online-Seminare (Webinare) zu Energie- und Klimathemen im Ausland wurden in einigen Leitfaden-
interviews als Moglichkeit vorgeschlagen, um zum einen Zeit zu sparen und zum anderen das Klima
nicht durch Fernreisen zu belasten. Dennoch erscheinen sie den an der Online-Umfrage teilnehmen-
den Journalisten im Vergleich zu Reisen oder Seminare vor Ort als eine nicht ganz so attraktive Un-
terstitzung ihrer Arbeit: Weniger als die Hélfte wiirde solche Webinare nutzen; sowohl bei den Fest-
angestellten wie bei den Redakteuren wiirde die Mehrheit ,, wahrscheinlich nicht” oder , bestimmt

nicht teilnehmen”.

Abb. 12 An einem Online-Seminar iiber Energie- und Klimafragen eines
Landes, das mich interessiert, wiirde ich ... (Prozent)

37 44 11

% 10 % 20% 30% 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90% 100 %

M ... bestimmt teilnehmen. ... wahrscheinlich teilnehmen.

... wahrscheinlich nicht teilnehmen. = ... bestimmt nicht teilnehmen.

Tabelle26 An einem Online-Seminar iiber Energie- und Klimafragen eines Landes, das mich
interessiert, wiirde ich ...

.. bestimmt teilnehmen.

... wahrscheinlich teilnehmen. 11 41 16 35

... wahrscheinlich nicht teilnehmen. 12 44 20 43
... bestimmt nicht teilnehmen. 2 7 6 13
Basis 27 100 46 100

Auch Online-Datenbanken, die Informationen zu Energie- und Klimathemen aus anderen Léandern
bereitstellen und Kontaktdaten zu auslandischen Experten enthalten, wurde in den Leitfadeninter-
views als eine Web-basierte Moglichkeit vorgeschlagen, die Auslandsberichterstattung zu erleichtern.
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Die meisten Teilnehmenden der Online-Umfrage fanden eine solche Unterstitzung ,manchmal niitz-

lich“, ein Drittel sogar ,oft sehr hilfreich”.

Abb. 13 Eine Datenbank, die fiir verschiedene Lander Quellen und
Expertenkontakte zu Energie- und Klimathemen bereitstellt, ware fiir meine
Arbeit ... (Prozent)

51 10 7

% 10 % 20% 30% 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90% 100 %

M ... oft sehr hilfreich. ... manchmal nutzlich.

... weniger niitzlich. ... brauche ich nicht.

6.2.5 Finanzierung und Transparenz

Die Offenlegung moglicher Interessenkonflikte und externer Finanzquellen sind zunehmend disku-
tierte Aspekte der Journalismus-Férderung. Die Umfrage enthielt daher mehrere Items zu diesem
Bereich. So wurde gefragt, wie die teilnehmenden Journalistinnen und Journalisten unterschiedliche
Quellen fir Férdergelder einschatzen, und ob sie meinen, dass in den mit einer Férderung entstan-

denen Beitragen auf die Finanzierung durch Dritte hingewiesen werden sollte.

Die Ergebnisse zeigen, wie wichtig den Befragten diese Punkte sind: So gab es groRe Unterschiede in
der Akzeptanz verschiedener moglichen Forderer: Die Mehrheit der Befragten wiirde am ehesten
eine Forderung durch eine Stiftung annehmen, nicht einmal halb so viele méchten Férdermittel am
liebsten von einer Nichtregierungsorganisation erhalten, kein einziger Befragter bevorzugte Gelder
von Unternehmen. Mit 12 bzw. 11 Prozent etwa gleich groR waren die Gruppen derjenigen, die ent-
weder unabhangig von der Finanzquelle an Férdermitteln interessiert sind, oder die angeben, dass
sie keinerlei solche Mittel annehmen wiirden. In diesen beiden Gruppen waren angestellte Redak-
teure Uberproportional vertreten, die Akzeptanz von Stiftungsmitteln ist bei Freien mit 61 Prozent

besonders hoch.
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Abb. 14 Welche Rolle spielt es fiir Sie, wer eine Journalistenférderung (z. B.
ein Stipendium oder eine Journalistenreise) finanziert? Eine Férderung zur
Auslandsberichterstattung im Bereich Klima / Energie wiirde ich am ehesten
annehmen, wenn ... (Prozent)

m ... diese von einer Stiftung finanziert wird.
m ... diese von einer Nichtregierungsorganisation finanziert wird.
Ich habe unabhé&ngig von der Finanzquelle Interesse.

Ich wirde keine dieser Férderungen annehmen.

... diese von einem Unternehmen finanziert wird.

Abb. 15 Welche Rolle spielt es fiir Sie, wer eine Journalistenférderung (z. B.
ein Stipendium oder eine Journalistenreise) finanziert? Eine Férderung zur
Auslandsberichterstattung im Bereich Klima / Energie wiirde ich am ehesten
annehmen, wenn ...

... diese von einem Unternehmen finanziert | 0

wird. 0
... diese von einer B 10
Nichtregierungsorganisation finanziert wird. 22

I 48

... diese von einer Stiftung finanziert wird. 61

Ich habe unabhéngig von der Finanzquelle [ 19
Interesse. 9

Ich wiirde keine dieser Forderungen 15
annehmen. 9

0% 10 %20 %30 %40 %50 %60 %70 %80 %90 %100 %

M angestellt freiberuflich
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Der Aussage, die Herkunft der Gelder sei weniger wichtig, so lange damit keine Einschrankungen der
Berichterstattung verbunden seien, stimmt ein knappes Drittel der Befragten ,voll“ oder ,(iberwie-

gend” zu.

Abb. 16 Wie beurteilen Sie die Aussage: "Mir ist bei einer F6rdermaBnahme
die Finanzquelle nicht so wichtig, wenn damit fiir meine Berichterstattung
keine Vorgaben oder Einschrankungen verbunden sind."

= trifft gar nicht zu trifft wenig zu trifft Gberwiegend zu W trifft voll zu

22%

37%

Tabelle 27 Wie beurteilen Sie die Aussage: ,,Mir ist bei einer FordermafBnahme die Finanzquelle
nicht so wichtig, wenn damit fiir meine Berichterstattung keine Vorgaben oder Einschrankungen
verbunden sind."

trifft gar nicht zu 23 32
trifft wenig zu 27 37

trifft iberwiegend zu 16 22
trifft voll zu 7 10

Basis 73 100
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Die Transparenz der Finanzierung ist der weit iberwiegenden Mehrzahl der Befragten wichtig: Insge-
samt 95 Prozent sagen, dass in einem Beitrag ,, unbedingt” oder ,,wenn moglich“ darauf hingewiesen
werden soll, wenn dieser mit Fordermitteln wesentlich unterstiitzt wurde. Nur insgesamt sieben
Befragte finden dies ,,nicht so wichtig”. Freie Journalisten legen auf diese Transparenz noch etwas
starker Wert als angestellte Redakteure: 72 Prozent halten die Angabe der Finanzquelle fiir unbe-

dingt notig, gegenliber 63 Prozent bei den angestellten Journalisten.

Tabelle 28 Sollte in einem journalistischen Beitrag, der wesentlich auf einer der genannten For-
dermaBnahmen beruht (Stipendium, Reise, Infoveranstaltung...) auf die Finanzquelle hingewiesen
werden?

unbedingt 50 68

ja, wenn maoglich 20 27
nicht so wichtig 3 4
nein 0 0

Basis 73 100

Abb. 17 Sollte in einem journalistischen Beitrag, der wesentlich auf einer der
genannten FordermaRnahmen beruht (Stipendium, Reise,
Infoveranstaltung...) auf die Finanzquelle hingewiesen werden?

unbedingt

. " 30 %
ja, wenn moglich

) . %
nicht so wichtig

nein

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

M angestellt freiberuflich
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6.3 Zwischenfazit

Insgesamt ist festzustellen, dass die groRe Mehrheit der an der Umfrage teilnehmenden Journalistin-
nen und Journalisten ein Defizit bei der Auslandsberichterstattung zu Energie- und Klimafragen sieht
und sich eine starkere Bericksichtigung dieser Themen in den Medien wiinscht. Viele der Befragten
hatten Interesse, selbst in diesem Bereich vermehrt aktiv zu werden. Die genannten Hinderungs-
grinde sind vor allem wirtschaftliche: hohe Reise- und Recherchekosten und groRRer Zeitaufwand
ohne entsprechende Vergiitung. Hinzu kommt die Unsicherheit, ob Beitrage zu Auslandsthemen bei
Redaktionen Interesse finden: auch mangelnde eigene Kenntnisse werden als Hinderungsgrund ange-

fuhrt.

An FortbildungsmaRnahmen wie Journalistenreisen und Seminaren mit auslandischen Experten (in
Deutschland oder Europa) bekundet jeweils mehr als die Halfte der Befragten Interesse; auch Daten-
banken mit Informationen zu Klima- / Energiethemen im Ausland sowie mit Kontaktdaten zu Exper-
ten in anderen Landern werden Uberwiegend als niitzlich eingeschatzt. Online-Seminare und Infor-

mationsveranstaltungen im auRBereuropaischen Ausland stoRen auf etwas weniger Interesse.

Ein GroRteil, insbesondere der freien Journalisten, gibt an, er wiirde sich um Reise- und Recherche-
stipendien bewerben, sofern diese auch einen Honoraranteil enthielten. Unter den mdglichen Geld-
gebern stofRen Stiftungen auf die weitaus hochste Akzeptanz, wobei den Befragten Transparenz bei
der Forderung sehr wichtig ist. Fast alle Befragten legen Wert darauf, dass im Zusammenhang mit der

geforderten Berichterstattung auch der Geldgeber genannt wird.
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7 Zusammenfassung und Diskussion

Die vorliegende Studie widmet sich zwei Themenkomplexen, die derzeit stark diskutiert werden, bei
denen aber zugleich, u.a. auch aufgrund einer vorausgehenden explorativen Vorstudie, vermutet

werden kann, dass hierzu bislang wenig evidenzbasiertes Wissen vorliegt:

e Wie der Klimawandel begrenzt werden und die Energiewende gelingen kann, ist ein zentrales
Thema in der politischen und wissenschaftlichen Diskussion, das damit auch in den Medien
stark prasent ist. NaturgemaR kann es als globales Problem nur in internationaler Kooperati-
on bewaltigt werden. Gleichwohl bestatigt die hier vorgelegte Untersuchung die Annahme,
dass zu Art und Umfang der journalistischen Auslandsberichterstattung iber dieses Themen-
feld keine systematischen Erhebungen oder andere Studien existieren, die Eingang in die wis-
senschaftliche Diskussion gefunden hatten. Insofern liegt hier offensichtlich ein Forschungs-
desiderat vor.

e Angesichts der finanziellen Krise des Journalismus wird unter Stichworten wie ,, gemeinntzi-
ger Journalismus” oder ,Non-Profit-Journalismus” in den letzten Jahren vermehrt tGber Fi-
nanzierungsmodelle jenseits der Einnahmen aus Vertrieb und Anzeigengeschaft diskutiert.
Tendenzen zum Stiftungs- (und auch Crowd-) finanzierten Journalismus werden in der jour-
nalistischen Community und auch bei einigen Stiftungen vermehrt thematisiert (z.B. bei der
netzwerk recherche Jahreskonferenz im Juni 2017 oder vom ,,Expertenkreis Qualitatsjourna-
lismus“ des Bundesverbandes Deutscher Stiftungen?®). Doch zeigt die vorliegende Literatur-
recherche, dass es an Studien mangelt, die zum einen die Sicht der Zielgruppe solcher Forde-
rung systematisch untersuchen; welche Férdermalinahmen Journalistinnen und Journalisten
winschen und fur sinnvoll halten, wurde bislang offenbar nicht ndher erforscht. Zum ande-

ren fehlen empirische Untersuchungen zu den Effekten der unterschiedlichen Férderformen.

Beide Liicken gleichzeitig und vollsténdig zu schlieRen, kann nicht das Ansinnen der hier vorleg-
ten Studie sein. Mit drei unterschiedlichen empirischen Ansatzen — (1) Pressedatenbankrecher-
che und Inhaltsanalyse, (2) Leitfadeninterviews mit erfahrenen Umwelt-/ Wissenschaftsjournalis-
tinnen und -journalisten sowie Auslandskorrespondentinnen und -korrespondenten und (3) Onli-
ne-Umfrage unter Journalistinnen und Journalisten — werden gleichwohl zentrale Probleme the-
matisiert und Informationen zusammengetragen, die auch als Grundlage fiir weitere Untersu-

chungen dienen kénnen.

2 https://www.stiftungen.org/verband/was-wir-tun/vernetzungsangebote/arbeitskreise-foren-und-
expertenkreise/expertenkreis-qualitaetsjournalismus.html
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7.1 Defizitare Berichterstattung zu Energie- und Klimathemen aus dem Ausland

Die Inhaltsanalyse wie auch die Leitfadeninterviews und die Online-Umfrage ergeben klar, dass nur
ein geringer Teil der Berichterstattung zu Energie- und Klimathemen in Print und Online-Medien In-
formationen aus dem Ausland einbezieht, und dass dies als Mangel angesehen wird. Weniger als
zehn Prozent der im Untersuchungszeitraum (zwei konstruierte Wochen aus 2016 und 2017) gefun-
denen Artikel zu Energie und Klimathemen beschreiben Projekte oder MaRnahmen in einem oder
mehreren der 29 in die Erhebung einbezogenen Lander. Dies entspricht dem subjektiven Eindruck
vieler in den Leitfadeninterviews befragten journalistischen Expertinnen und Experten; einige hatten
den Anteil zwar héher geschéatzt, sind aber gleichwohl der Meinung, dass liber diese Themen aus
dem Ausland deutlich zu wenig berichtet wird. Nur zwei der 15 Interviewpartner halten die Aus-
landsberichterstattung zu diesem Themenfeld fiir ausreichend. Die quantitative Auswertung der On-
line-Umfrage bestatigt diese Ergebnisse: 83 Prozent der Teilnehmenden mochten, dass haufiger Gber
Energie und Klimathemen aus anderen Landern berichtet wird, und sogar mehr als 90 Prozent finden,
es sollte , haufiger tiber nachahmenswerte MalRnahmen und Entwicklungen im Ausland zur Energie-
wende und zum Klimaschutz” berichtet werden. Selbst Teilnehmende, die der Ansicht sind, dass
nicht selten Gber Energie- und Klimathemen aus dem Ausland berichtet wird, beflirworten eine wei-

tere Steigerung.

Mehrere Gesprachspartner differenzieren in den Interviews zwischen Medienbeitragen zu globalen
Themen und Berichten aus einzelnen Landern oder Regionen. Die globale Berichterstattung wird von
ihnen als umfangreicher und zumindest quantitativ ausreichend eingeschatzt, z.T. ist auch von ,Er-
miidungserscheinungen”, etwa im Hinblick auf Medienberichte von Klimakonferenzen, die Rede.
Berichte aus einzelnen Landern, z.B. auch als Beschreibungen konkreter Beispiele fiir globale Ent-
wicklungen, kimen dagegen zu wenig in den Medien vor, kritisieren einige Interviewpartner. Diese
Unterscheidung findet sich auch in der Online-Umfrage wieder: Gut zwei Drittel — 68 Prozent — mei-
nen, dass aus anderen Landern selten zu Energie- und Klimathemen berichtet wird, dagegen meint
weniger als die Hélfte — 48 Prozent — dass es in diesem Themenbereich wenig Berichterstattung zu

globalen Themen gabe.

Bei der Frage, welche Landern und Regionen in der Berichterstattung moglicherweise vernachlassigt
werden, kommen die verschiedenen Ansatze zu etwas unterschiedlichen Ergebnissen: Die Inhaltsana-
lyse zeigt, dass sehr selten tber Klima-/Energiethemen aus Afrika und Stidamerika berichtet wird:
Von 211 Landernennungen entfallen nur jeweils acht auf afrikanische und siidamerikanische Lander.
Uber asiatische Schwellenldnder wie Indien (12 Nennungen) und China (21 Nennungen) wird dage-

gen noch vergleichsweise haufig berichtet. In den Leitfadeninterviews wird Afrika ebenfalls am
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haufigsten als vernachlassigte Region genannt, gefolgt von Asien, wobei mehrfach gesagt wird ,mit
Ausnahme Chinas”; Stidamerika wird kaum angesprochen. Bemerkenswert erscheint, dass gerade die
befragte Afrika-Korrespondentin die Klima-/ Energieberichterstattung aus diesem Kontinent fir aus-
reichend halt. In der Online-Umfrage wird Asien (bzw. asiatische Staaten und Regionen) am weitaus
haufigsten als Gebiet bezeichnet, aus dem wenig berichtet wird. Es folgt das européische Ausland
und erst an dritter Stelle Afrika, an ierter Sidamerika als vernachlassigte Region. Eine Erklarung
konnte darin liegen, dass Afrika stets nur pauschal als Kontinent angegeben wird, aus anderen Erdtei-
len werden dagegen haufiger einzelne Lander angefiihrt, was aufsummiert zu mehr Nennungen fih-
ren kann. Unterschiede zu den Ergebnissen der Inhaltsanalyse konnten auch darauf beruhen, dass
diese ausschlieBlich Print- und Online-Beitrdge auswertet, die Interviews und die Online-Umfrage
sich aber auf Medienbeitrage insgesamt beziehen. Ob es beziiglich der Léander, aus denen berichtet
wird, Unterschiede zwischen Print/ Online und Radio und TV gibt, missten kiinftige Untersuchungen

klaren.

7.2 Vergleich Inland / Ausland, Vorbildfunktion

In den Leitfadeninterviews wird einige Male angesprochen, dass die Rolle Deutschlands als , Vorrei-
ter” in der Klimapolitik in den Medien unangemessen positiv dargestellt werde. Starker noch tritt
diese Sichtweise in der Online-Umfrage hervor: Gut zwei Drittel der Befragten stimmen der Aussage
zu, dass Deutschland in den Medien oft in tibertriebenem MalRe als ,,Musterknabe“ der Energie und
Klimapolitik dargestellt werde. Die Analyse der untersuchten Textbeitrage bestatigt die Kritik indes
nicht: Nur acht der 118 Beitrdge stellen die deutsche Energie- und Klimapolitik oder einzelne Aspekte
als ,,vorbildlich” fir das Ausland dar. Hier mag inzwischen, angesichts der realen Entwicklung der
Emissionen, auch Erniichterung hinsichtlich der deutschen Klimapolitik in den Medien eingekehrt
sein3’. Die Wahrnehmung der Befragten wird méglicherweise auch von einer weiter zuriickliegenden

Berichterstattung mitbestimmt.

Zugleich wiinscht eine groBe Mehrheit der Teilnehmenden — 91 Prozent — ,dass haufiger Gber nach-
ahmenswerte MalRnahmen und Entwicklungen im Ausland zu Energiewende und Klimaschutz berich-
tet werden sollte. Solche Beitrdge sind in der Tat ebenfalls selten, bestétigt die Inhaltsanalyse: Nur
zehn von 118 analysierten Beitragen thematisieren vorbildliche Entwicklungen im Ausland. Insgesamt
sind vergleichende Betrachtungen rar, ob mit oder ohne Verweis auf den Vorbildcharakter einer
Malnahme oder eines Vorhabens. Nicht einmal 20 Prozent der analysierten Auslands-

berichterstattung enthalten, entweder als Hauptthema oder zumindest als Randaspekt, eine Gegen-

30 https://www.umweltbundesamt.de/themen/klima-energie/treibhausgas-emissionen
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Uberstellung der Situation in Deutschland und Klima- und Energieprojekten / -politik in anderen Lan-
dern. Der Wunsch der Umfrageteilnehmer, dass diese Berichterstattung verstarkt werden solle, ver-

weist demnach auf ein reales Defizit.

7.3 Griinde, die einer starkeren Auslandberichterstattung zu Energie und Klima entgegenstehen.
Sowohl in den Leitfadeninterviews als auch in der Online-Umfrage zeigt sich, dass viele der teilneh-
menden Journalistinnen und Journalisten gerne selbst haufiger Energie- und Klimathemen aus dem
Ausland aufgreifen wiirden. In der Online-Umfrage sagen nur vier Teilnehmende, dass sie an Energie-
und Klimafragen mit Auslandsbezug selbst kein Interesse hatten. Zugleich geben die meisten der in
Leitfadeninterviews befragten Journalistinnen und Journalisten an, dass sie ihre Themen liberwie-
gend selbst wahlen. Es stellt sich also die Frage, warum trotz eines verbreitet wahrgenommenen
Defizits, bei haufig selbst gewdhlten Themen und grofRen Interesses seitens der Journalisten an Ener-

gie- und Klimathemen aus dem Ausland, die Berichterstattung nicht intensiver ist.

Sowohl die qualitative Befragung als auch die Ergebnisse der Online-Umfrage zeigen, dass es ganz
Uberwiegend wirtschaftliche Griinde sind, die Journalistinnen und Journalisten davon abhalten, diese
Themen verstarkt aufzugreifen. ,Das bezahlt mir keiner”, solche arbeitsintensiven Projekte, bei de-
nen sie letztlich drauf zahle, kénne sie sich nur selten leisten, so eine typische Antwort einer inter-
viewten Journalistin. Besonders die befragten Fernsehjournalisten verweisen auf die hohen Kosten
bei Auslandsproduktionen. In der Online-Umfrage zeigt sich, dass vor allem fir Freie die Finanzie-
rungsfrage das wichtigstes Hindernis darstellt: Sie nennen an erster Stelle den ,,hohen Zeitaufwand,
der nicht entsprechend vergiitet wird” (67 Prozent) und die hohen Reisekosten (61 Prozent). Etwa
die Halfte der freien Journalisten gibt zudem an, die Redaktionen zeigten wenig Interesse an solchen
Beitragen aus dem Ausland — umso weniger lohnt es sich es demnach fiir sie, diese Themen aufzu-
greifen. Die in Leitfadeninterviews Befragten haben dazu unterschiedliche Erfahrungen gemacht,
einige erklaren, sie hatten keine Probleme, Redaktionen fiir derartige Beitrage zu interessieren. Aber
es geben auch mehrere Gesprachspartnerinnen an, die Betonung des Nachrichtenfaktors ,,Nahe”
stehe bei ihren Redaktionen der Auslandberichterstattung im Wege. An dritter Stelle der Hinde-
rungsgriinde, nach Finanzproblemen und mangelndem Interesse der Redaktionen, steht laut Online-
Umfrage der fehlende Uberblick iiber die die relevanten Akteure in anderen Lindern und insgesamt

ungeniigendes eigenes Wissen in diesem Bereich.

Hier ware die Zusammenarbeit von Journalisten in Deutschland, die sich auf Energie- und Klimathe-
men spezialisiert haben, mit Auslandskorrespondenten eine Moglichkeit, unterschiedliche Kompe-

tenzen zusammen zu bringen. Solche Kooperationen werden, wie in den Leitfadeninterviews deutlich
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wurde, vielfach fiir sinnvoll gehalten, kommen indes nur vereinzelt vor. Auch die Literaturibersicht
deutet darauf hin, dass Auslandskorrespondenten eine eher geringe Rolle bei der Berichterstattung
zu Energie und Klima spielen. Fiir die mangelnde Zusammenarbeit werden in den Leitfadeninterviews
Konkurrenzaspekte (,Gebietsschutz”) als Hinderungsgrund genannt, haufiger aber finanzielle Prob-
leme: Es lieRRe sich kaum ein Honorar erzielen, das fiir so aufwandige Recherchen und die Verglitung

von zwei oder mehr Autoren angemessen sei.

7.4 Ansatze fiir die Forderung

Die in den Leitfadeninterviews spontan genannten Hinderungsgriinden geben bereits Hinweise da-
rauf, wo die Forderung der Auslandsberichterstattung zu Energie- und Klimathemen — etwa aus Stif-
tungsmitteln — ansetzen kénnte, ebenso die in den Gesprachen geduBerten Wiinsche zu méglichen
FordermaBnahmen. In die Online-Umfrage wurden daher Fragen zu den Instrumenten aufgenom-
men, die aufgrund der Leitfadeninterviews besonders interessant erscheinen: zum einen die finanzi-
elle Férderung durch Reise- / Recherchestipendien, zum anderen verschiedene Formen der Weiter-
bildung und Rechercheunterstiitzung, die in den Interviews vorgeschlagen wurden, von klassischen

Journalistenreisen bis zu Online-Datenbanken und Webinaren.

Journalistenpreise sind zwar derzeit die hdufigste Forderform: journalistenpreise.de listet derzeit 484
Preise auf. Doch in den 15 Experteninterviews wird die Vergabe von Preisen nicht ein einziges Mal
spontan als gute Férdermoglichkeit von den Interviewten genannt. Wenn direkt danach gefragt wird,
sind typische Antworten: ,, Kann man auch machen” oder ,,nice to have”. Kein Gesprachspartner
nimmt an, dass sich auf diesem Wege eine vermehrte Berichterstattung ausldsen ldsst; Preise die mit
diesem Ziel vergeben, also fiir zukiinftige Beitrage ausgelobt werden, gelten zudem als unserios.

Journalistenpreise wurden daher bei der Online-Umfrage ausgeklammert.

Die Umfrage bestatigt den Eindruck aus den Interviews, dass die Vergabe von Reise- und Recherche-
stipendien die an meisten gewiinschte Form der Unterstiitzung ist — sofern die Stipendien auch einen
Honoraranteil enthalten. Dieser Punkt ist auch vielen Gesprachspartnern in den Leitfadeninterviews
wichtig, mehrfach wird betont, dass die Forderung andernfalls nur eine Subventionierung der Redak-
tionen ware, die auf diese Weise Reisekosten einsparten. Vor allem viele Freie wiirden sich um ein
Stipendium mit Honoraranteil bewerben — mehr als 60 Prozent aus dieser Gruppe geben an, dass sie

Ill

»auf jeden Fall“ oder ,,wahrscheinlich” eine Rechercheskizze samt Zeit- und Kostenplan einreichen
wirden — also durchaus bereit waren, Zeit und Arbeitskraft in eine solche Bewerbung zu investieren.
Um ein reines Reise- und Sachkostenstipendium wirden sich nur etwa halb so viele Journalistinnen

und Journalisten bewerben. In den Leitfadeninterviews wird zudem mehrfach hervorgehoben, dass
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es bei Stipendien zu dem hier angesprochenen Themenbereich, der oft umfangreiche Kenntnisse und
Erfahrung verlange, keine Altersgrenze geben sollte (wie sie bei der Mehrheit der in Deutschland

vergebenen Recherchestipendien vorgesehen ist).

Keine andere der vorgeschlagenen FérdermaBnahmen erscheint so begehrt wie das Recherche-
stipendium. Doch auch an Journalistenreisen und an Fortbildungsseminaren in Inland und im europa-
ischen Ausland zeigt noch jeweils gut die Halfte der Teilnehmenden an der Online-Umfrage groRRes
oder sehr groRes Interesse. In den Leitfadeninterviews wird mehrfach betont, dass diese nicht zu
lange dauern dirften sondern , kurz und knackig” sein sollten. Seminare auRerhalb Europas fallen
dagegen deutlich ab. Moglicherweise spielt hier ein Gesichtspunkt eine Rolle, der in den Leitfadenin-
terviews mehrfach genannt wurde: ,Man sollte moglichst wenig Reisen fiir das Thema.” Demnach
achten — zumindest einige — Klimajournalisten auch auf den eigenen 6kologischen FuBabdruck. Das in
dieser Hinsicht besonders Ressourcen sparende Webinar, das in zwei Leitfadeninterviews vorge-
schlagen wird, erfreut sich aber auch keiner ganz groRBen Beliebtheit: Weniger als die Halfte der Teil-
nehmenden der Online-Umfrage wiirde sich ,wahrscheinlich” oder ,bestimmt” dafiir anmelden. Hier
spielt vermutlich eine Rolle, dass Journalisten bei Auslandsthemen gerne einen eigenen Eindruck ,,vor
Ort“ gewinnen mochten, wie es auch in mehreren Leitfadeninterviews zum Ausdruck gebracht wird.
Diese unmittelbare Anschauung bieten Journalistenreisen, an denen mehr als die Hélfte der Befrag-
ten gerne teilnehmen wiirde. Gefragt wurde hier nach einer Reise, die neben einem organisierten
Programm auch Zeit fiir die eigene Recherche lasst. Durch solche Freiraume wird moglicherweise ein
Nachteil ausgeglichen, der in den Leitfadeninterviews benannt wird: dass von einer solchen Grup-

penreise ,alle die gleiche Geschichte” mit nach Hause brachten.

Eine Datenbank, die Informationen tber Energie- und Klimafragen in verschiedenen Landern sowie
Kontaktdaten zu Experten dort bereithalt, wurde von einer Interviewpartnerin als wertvolle und zeit-
sparende Unterstitzung vorgeschlagen. Andere Gesprachspartner dullern sich eher skeptisch dazu,
mit Hinweisen darauf, dass eine solche Datenbank sehr aufwandig zu pflegen sei oder sonst rasch
veralte, und dass im Internet ohnehin ausreichend Informationen zur Verfligung stiinden. Auch die
,Vorauswahl von Experten” durch den Betreiber der Datenbank wird z.T. als problematisch gesehen.
Die Online-Umfrage lasst weniger Skepsis erkennen: Einer Gberwiegenden Mehrheit von 84 Prozent

erscheint eine solche Datenbank zumindest ,manchmal niitzlich“ oder sogar ,oft sehr hilfreich”.
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8.5. Geldgeber und Transparenz

In den Leitfadeninterviews werden — trotz des starken Wunsches nach einer besseren Finanzierung
der Auslandsberichterstattung — wiederholt auch Vorbehalte gegenliber einer Journalismusforderung
durch externe Geldgeber artikuliert. Zum einen mit dem Hinweis, dass die Medien journalistische
Produkte entsprechend dem Arbeitsaufwand vergliten sollten: ,,Man soll nicht nur nach Férderung
rufen, sondern (sich) auch gute Marktbedingungen (...) erarbeiten”, duBert dazu beispielsweise ein
Auslandskorrespondent. Andere Befragte flirchten eher die inhaltliche Vereinnahmung. So sagt eine
Journalistin, ,,in der besten aller Welten“, sollten ihre Auftraggeber Reisekosten und Honorar zahlen,
denn das garantiere ihr die groRtmogliche journalistische Unabhangigkeit. Immer wieder wird in den
Gesprachen betont, es miisse gewahrleistet sein, dass die Geldgeber keinen Einfluss auf Themenwahl

und Inhalte der Beitrage nehmen. Das gelte fiir Unternehmen ebenso wie fiir NGOs und Stiftungen.

Insgesamt aber werden Stiftungen letztlich von fast allen Befragten als die geeignetsten Geldgeber
angesehen. Dies bestatigt sich in der Online-Umfrage: Mehr als die Halfte der Teilnehmenden wiirde
am ehesten Fordergelder von einer Stiftung annehmen, gut ein Fiinftel praferiert NGOs als Geldge-
ber. Damit werden NGOs etwas positiver gesehen als in den Leitfadeninterviews, in denen es mehr-
fach heiflt, NGOs hatten ebenso eine Agenda wie Unternehmen. Gelder von Unternehmen bevorzugt
jedoch in der quantitativen Umfrage kein einziger Teilnehmer. Wahrend in den Interviews mehrfach
gedullert wird, die Finanzquelle sei nicht so wichtig, wenn es keine Vorgaben und Einschrankungen

der Berichterstattung gebe, stimmen in der Online-Umfrage nur zehn Prozent dieser Aussage voll zu.

Die Interviews wie die Umfrage machen deutlich, dass Transparenz ein ganz zentrales Thema fir die
Mehrheit der Journalistinnen und Journalisten ist: Alle Gesprachspartner erklaren, es sei ihnen sehr
wichtig, wer einen Beitrag etwa mit einem Stipendium oder durch die Finanzierung einer Journalis-
tenreise fordere, und dies solle bei der Veréffentlichung angegeben werden. Vereinzelt werden Zwei-
fel geduRBert, ob die Nennung der Forderer immer gegenliber den Redaktionen durchsetzbar sei, aber
kein Gesprachspartner meint, solche Transparenz sei nicht nétig. Einige der Befragten berichten von
Negativbeispielen, etwa von Beitragen die nach stiftungsfinanzierten Journalistenreisen entstanden
und die dieses Sponsoring nicht erwahnt hatten. In der Online-Umfrage erklaren 68 Prozent der Teil-
nehmenden, die Finanzquelle misse ,,unbedingt” angegeben werden, nur drei Befragte (vier Prozent)

finden dies ,,nicht so wichtig”.
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7.6 Fazit

Insgesamt zeigt sich, dass die Auslandsberichterstattung zu Energie- und Klimathemen in den unter-
suchten Medien derzeit einen geringen Anteil der Beitrage ausmacht, und insofern ein Férderbedarf
besteht. Wo die Medien dies nicht selbst leisten wollen oder kénnen, gibt es Handlungsmoglichkei-
ten fir externe Férderer, wobei Stiftungen unter den Journalistinnen und Journalisten eindeutig die
hochste Akzeptanz finden. Ansatze fiir die Forderung gibt es einerseits in der Finanzierung individuel-
ler Projekte mittels Stipendien, die von Journalisten stark gewlinscht werden — hier ware das Ver-
héltnis von In- und Output jeweils unmittelbar nachvollziehbar. Andererseits besteht auch ein groRer
Wunsch nach Fortbildung — von kurzen Seminaren Giber Mdoglichkeiten der Online-Information (We-
binare, Datenbank) bis zu Journalistenreisen, die Raum fiir eigene Recherchen lassen sollten. Bei
solchen Forderinstrumenten mit groRerer Breitenwirkung musste die Effektivitat jeweils im Einzelnen
Uberprift werden. Dies ndher zu untersuchen ware auch ein wertvoller Beitrag fir die Forschung,
denn wie die Literaturrecherche zeigt, fehlt es bislang an Daten zur Wirksamkeit verschiedener In-

strumente der Journalismusforderung.
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8. Anhang

8 Anhang

Zu 2 Auslandsberichterstattung zu Energie- und Klimathemen -
Erfassung des Forschungsstandes und Literaturiibersicht

zu:Tabelle 29 Studienilibersicht Langfassung:

Klassifikation

Untersuchung/Befragung

THEMA

A Energie-/Klimaberichterstattung im internationalen Vergleich

B Berichterstattung lber internationale/auslandische Energie-
/Klimaereignisse (Unfdlle und Katastrophen mit Energie-
/Klimawandelzusammenhang, internationale Klima-Konferenzen etc.)

C Energie-/Klimaberichterstattung mit Auslandsbezug OHNE Auslandsbe-
richterstattung (Hinweise auf ausldndische Themen, ohne dass sie explizit
als Untersuchungsgegenstand auftauchen; keine Prdzisierung der Bericht-
erstattung)

D Energie-/Klimaberichterstattung MIT Auslandsberichterstattung (Aus-
landsberichterstattung ist Teil der Untersuchung)

E Journalisten (Ausland/Inland) zur Berichterstattung tGber inlandi-
sche/auslandische Energie-/Klimathemen

F Einfluss auslandischer Medien auf Inlandsberichterstattung liber Energie-

/Klimathemen

Klassifikation
METHODE und

DESIGN
QN Forschungsmethode iberwiegend quantitativ
QL Forschungsmethode (iberwiegend qualitativ
co Komparatives Studiendesign
Cs Fallstudie
LO Langsschnittstudie
TA Textbasierte Analyse (Inhaltsanalyse, Framinganalyse, Diskursanalyse,

Semantische Analyse...)

IT

Interview (Leitfadeninterview, offene Befragung, standardisierte Befra-
gung etc.)
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Tabelle 29 Studientbersicht Langfassung (Kurzbeschreibung, Thema und Methodik)b

Studie Kurzbeschreibung | Untersuchte Lander Ergebnis Thema M | Design
et
ho
de
A B C qaqcqgLTlI
NL SOQQAT
Antilla, L. (2010). Self- Inhaltsanalyse Asia Pacific, Europa, Nahe insg. Abnahme der Berichter- | 1 1 11 1
censorship and science: a von Klimaberich- | Osten und Afrika, Nord- und | stattung im Jahr 2007 im
geographical review of media | ter-stattung (Zei- | Sidamerika, regionale Zei- | Vergleich zu 2006, starke
coverage of climate tipping tungen, Magazi- tungen USA, Uberregionale | britische Berichterstattung,
points. Public Understanding | ne, News- Zeitungen USA, Uberregio- schwache US-
of Science, 19(2), 240-256. Websites) 2006- nale Zeitungen (auller USA) | Berichterstattung
2007:
Barkemeyer, R., Figge, F., & 115 Uberregionale | siehe Barkemeyer et al kein homogener Trend im 1 1 1 |1
Holt, D. (2013). Sustainabil- Zeitungen aus 41 | (2013) Bezug auf Nachhaltigkeits-
ity-Related Media Coverage Landern; Unter- themen erkennbar; Aller-
and Socioeconomic Devel- schiede von dings sind nationale Priorita-
opment: A Regional and Nachhaltigkeits- ten erkennbar, die auf sozio-
North-South Perspective, themen okonomische Entwicklungen
Environment and Planning C: beruhen: Klimawandel ist
Politics and Space, 31(4), besonders ein Thema in
716-740. "Nordstaaten"
Barkemeyer, R., Figge, F., Untersuchung u.a.: Spanien, GroRRbritanni- | BIP der Lander ohne Einfluss | 1 1 1 |1
Hoepner, A., Holt, D., Kraak, | von Einflussfakto- | en, Danemark, Tschechien, | auf Klimaberichterstattung;
J. M., & Yu, P-S. (2017). Me- ren auf Klimabe- Osterreich, Schweiz, Frank- | Klimawandel ist nicht
dia coverage of climate richterstattung in | reich, Belgien, Niederlande, | zwangsweise ein Problem
change: An international 113 Giberregiona- | China, USA, Indien, Russ- reicher Staaten
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comparison. Environment
and Planning C: Politics and
Space. Forthcoming DOI:
10.1177/0263774X16680818

len Zeitungen in
41 Landern, Jahr:
2008

land, Japan, Stdafrika, Ka-
nada, Brasilien, Venezuela,
Uruguay, Australien

Batta, H.E., Ashong, A.C., &
Bashir, A.S. (2013). Press
Coverage of Climate Change
Issues in Nigeria and Implica-
tions for Public Participation
Opportunities. Journal of
Sustainable Development,
6(2), 56-69.

Untersuchung der
Berichterstattung
tber den Klima-
wandel in vier
Uberregionalen
Tageszeitungen
Nigerias

Nigeria

u.a.: rund 64% der unter-
suchten Artikel behandeln
internationale Klimathemen,
ein Grofteil stiitzt sich auf
internationale Agenturmel-
dungen, Nigerias Klimabe-
richterstattung orientiert sich
stark an internationaler
Agenda

Berglez, P. (2011). Inside,
outside, and beyond media
logic: journalistic creativity in
climate reporting. Media
Culture Society, 33(3), 449-
465.

Befragung von 14
schwedischen
Umweltjournalis-
ten, inwieweit sie
sich in der Klima-
berichterstattung
an Medienlogiken
orientieren

Schweden

Zwar orientieren sich die
Journalisten in der Regel an
Medienlogiken, allerdings
besteht der Wunsch sich da-
von zu l6sen (z.B. Auflosung
des Nachrichtenwerts der
raumlichen N&he etc.)

Billett, S. (2009). Dividing
climate change: global warm-
ing in the Indian mass media.
Climatic Change, 99(1-2), 1-
16.

Untersuchung der
Klimaberichter-
stattung in vier
englisch-
sprachigen Zei-
tungen in Indien

Indien

u.a.: die Folgen des Klima-
wandels liegen laut Zei-
tungsmedien innerhalb Indi-
ens, die politische Verant-
wortung hat das Ausland zu
tragen. Die Berichterstattung
Uber USA ist hauptsachlich
negativ formuliert, Europa
neutral, die Entwicklungslan-
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der positiv

Boykoff, M. (2007). Flogging
a dead norm? Newspaper
coverage of anthropogenic
climate change in the United
States and the United King-

Vergleich der Be-
richterstattung in
USA und GroRbri-
tannien im Hin-
blick auf eine

GrofRbritannien, USA

Wahrend in US-
amerikanischen Zeitungen
anfangs eine nicht immer
gerechtfertigte "Ausgewo-
genheit" in der Klimabericht-

dom from 2003 to 2006. ausgewogene erstattung erkennbar ist, gibt
Area, 39(4), 470-481. Klimaberichter- die Berichterstattung ab
stattung2003- 2005 die libereinstimmende
2006 Analyse der Wissenschaftler
bzgl. des Klimawandels wi-
der.
Boykoff, M., & Rajan, S. Vergleich Zei- USA, GroRBbritannien Mehr als doppelt so viele

(2007). Signals and noise:
Mass-media coverage of cli-
mate change in the USA and
the UK. European Molecular
Biology Organisation Re-
ports, 8(3), 207-211.

tungsartikel zum
Thema Klima-
wandel in USA
und GroRbritan-
nien

Zeitungsartikel zu Klimawan-
del in GroRbritannien vergli-
chen zu USA

Broadbent, J., Sonnett, J.,
Botetzagias, I., Carson, M.,
Carvalho, A., Chien, Y-J.,...,
Zhengyi, S. (2016). Conflicting
Climate Change Framesin a
Global Field of Media Dis-
course. Sociological Research
for a Dynamic World, 2, 1-17.

Vergleich der
Frames im media-
len Diskurs zum
Thema Klima-
wandel in Zeitun-
gen aus 17 Lan-
dern

1997-2010

USA, Kanada, Mexiko, Brasi-
lien, Japan, Studkorea, Tai-
wan, China, Neuseeland,
Indien, Schweden, GrolR3bri-
tannien, Irland, Deutsch-
land, Griechenland,
Schweiz, Portugal

u.a.: in deutscher Presse
Uberwiegt Besorgnis um glo-
bale Entwicklung des Klima-
wandels; Blick auf auslandi-
sche Klimapolitik in DE, Chi-
na, Portugal und Schweiz
besonders ausgepragt

Brossard, D., Shanahan, J., &
Mc Comas, K. (2004). Are
Issue-Cycles Culturally Con-

Inhaltsanalyse
von Klimabericht-
erstattung in US-

Frankreich, USA, mit inter-
nationalen Verweisen

NYT geht mehr auf die Folgen
globaler Erderwarmung ein,
Le Monde behandelt eher die
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structed? A Comparison of
French and American Cover-
age of Global Climate
Change. Mass Communicati-
on & Society, 7(3), 359-377.

amerikanischen
und franzosischen
Zeitungen (NYT,
Le Monde)
1987-1997

internationalen Beziehungen
(politischer Blick)

Briggemann, M., & Engesser,
S. (2017). Beyond false bal-
ance: How interpretive jour-
nalism shapes media cover-
age of climate change. Global
Environmental Change, 42,
58-67.

Befragung von
Umweltjournalis-
ten um herauszu-
finden, inwiefern
Berufsnormen die
Klimaberichter-
stattung beein-
flussen

Deutschland, Grobritanni-
en, Indien, Schweiz, USA

Klimaberichterstattung ist
nicht mehr von ausgegliche-
ner Berichterstattung getrie-
ben, das Narrativ "Warner
gegen Leugner" liberwiegt,
Klimaberichterstattung hat
Ubergeordnete Debatten im
Blick, bessere Einordung

Briiggemann, M. & Engesser,
S. (2014). Between Consen-
sus and Denial: Climate Jour-
nalists as interpretive com-
munity. Science Communica-
tion, 36(4). 399-427.

Befragung von
Journalis-
ten/Autoren, die
in unterschiedli-
chen Print- und
Online-Medien
Uber Klimawandel
schreiben

Schweiz, Deutschland, Indi-
en, GroRbritannien, USA

Innerhalb der journalisti-
schen Zunft herrscht Konsens
Uber Klimawandel. Aus
Grinden der journalistischen
Sorgfaltspflicht lassen Jour-
nalisten auch kritische Stim-
men zu, allerdings sind sich
Journalisten einig, dass Kli-
mawandel-Skeptikern in der
Berichterstattung weniger
Platz gegeben werden soll

Collins, L.C., & Nerlich, B.
(2016). How certain is 'cer-
tain'? Exploring how the Eng-
lish-language mediar report-
ed the use of calibrated lan-
guage in the Intergovern-

Untersuchung der
Berichterstattung
Uber die IPCC-
Konferenzen von
englisch-
sprachigen Zei-

u.a. Australien, GroRbritan-
nien, Kanada, USA

Lediglich 15% der untersuch-
ten Artikel weist auf die
"Calibrated Language" der
IPCC bezlglich Konfidenz,
Wahrscheinlichkeit etc. hin
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mental Panel on Climate
Change's Five Assessment
Report. Public Understanding
of Science, 25(6), 656-673.

tungen im Hin-
blick auf Umgang
mit Unsicherheit

Dirikx, A., & Gelders, D.
(2010). Ideologies overruled?
An explorative study of the
link between ideology and
cllimate change reporting in
Dutch and French newspa-
pers. Environmental Commu-
nication, 4(2), 190-205.

Welchen Einfluss
hat die (politi-
sche) Ausrichtung
einer Zeitung auf
ihre Klimabe-
richterstattung?

Frankreich, Niederlande

In Frankreich hat die ideolo-
gische Ausrichtung einer Zei-
tung Einfluss auf den Ton der
Klimaberichterstattung, in NL
kein Einfluss feststellbar

Dispensa, J.M., & Bulle, R.J.
(2003). Media's Social Con-
struction of Environmental
Issues: Focus on Global
Warming — A Comparative
Study. International Journal
of Sociology and Social Policy,
23, 74-105.

Vergleich der
Klimaberichter-
stattung in finni-
schen, neusee-
landischen und
us-
amerikanischen
Zeitungen

Finnland, Neuseeland, USA

Finnische und Neuseelandi-
sche Medien zeigen Konsens
bzgl Klimawandel auf

Djerf-Pierre, M. (2016).
Framing Renewable Energy:
A Comparative Study of
Newspapers in Australia and
Sweden. Environmental
Communication, 10(5), 634-
655.

Untersuchung der
Berichterstattung
Uber erneuerbare
Energien in Aust-
ralischer und
Schwedischer
Tageszeitung

Australien, Schweden

Die Berichterstattung liber
erneuerbare Energien wird in
beiden Landern aus einem
Umweltpolitischen Stand-
punkt aus betrachtet

Doulton, H., & Brown, K.
(2009). Ten years to prevent
catastrophe? Discourses of

Diskursanalyse
zur Klimabericht-
erstattung in UK-

Grol3britannien

Eine groRRe Mehrheit der un-
tersuchten Diskurse sieht im
Klimawandel eine katastro-
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climate change and interna-
tional development in the UK
press, Global Environmental
Change, 19, 191-202.

Zeitungen von
1997 bis 2007

phale Entwicklung und for-
dert zum Handeln auf; kein
expliziter Landervergleich,
Manche Diskurse behandeln
die Lage in: USA, China, Indi-
en, EU

Eide, E., Kunelius, R., & Kum-
pu V. (Eds.) (2010), Global
climate — local journalisms: A
transnational study of how
media make sense of climate
summits. Bochum, Germany:
Projekt Verlag. (Global Jour-
nalism Research Series, 3).

Fallstudie in 19
Landern zur Un-
tersuchung der
Darstellungsfor-
men in Klimabe-
richterstattung

Agypten, Australien, Bang-
ladesch, Brasilien, Chile,
China, Danemark, Deutsch-
land, El Salvador, Finnland,
Indonesien, Israel, Kanada,
Norwegen, Pakistan, Russ-
land, Schweden, Siidafrika,
USA

USA, Russland, Australien,
Israel, Sudafrika: Klimabe-
richterstattung in Form von
Nachrichten; In Brasilien:
Features, Reportagen; Kana-
da: Kommentare, Leserbrie-
fe; in Deutschland, China,
Bangladesch, Schweden:
Themenseiten und Beilagen

Eide, E., & Ytterstad, A.
(2011). The Tainted Hero:
Frames of Domestication in
Norwegian Press Representa-
tion of the Bali Climate
Summit. International Jour-
nal of Press/Politics, 16(1)50-
74.

Untersuchung der
Berichterstattung
Uber den Klima-
gipfel Bali in nor-
wegischen Tages-
zeitungen

Norwegen

Die Klimaberichterstattung
zeigt eine deutlich starkere
Orientierung an nationale
Interessen als andere Lander;
die industrielle Fihrungsposi-
tion Norwegens wird betont

Engesser, S., & Briggemann,
M. (2016). Mapping the
minds of the mediators: The
cognitive frames of climate
journalists from five coun-
tries. Public Understanding of
Science, 25(7), 825-841.

Befragung von 64
Klima-
Journalisten, um
ihre Einstellung
zum Klimawandel
zu untersuchen

Deutschland, Grobritanni-
en, Indien, Schweiz, USA

englisch-sprachige Medien
neigen dazu, Entwicklungs-
landern die Verantwortung
far den Klimawandel zu ge-
ben. Journalisten fordern
einen weltweiten Klimadis-
kurs in den Medien
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Eskjaer, M.F. (2009). Com-
municating climate change in
regional news media. Inter-
national Journal of Climate
Change Strategies and Ma-
nagement,1(4), 356-367.

Untersuchung der
Berichterstattung
Uber Klimagipfel
in einer danischen
Zeitung und drei
Zeitungen des
Mittleren Ostens

Danemark, Jordanien, Liba-
non

In Klimaberichterstattung der
libanesischen und jordani-
schen Tageszeitungen kom-
men kaum regionale Bezlige
vor, ahnliches gilt flir Dane-
mark

Evans, S. (2016). Journalistic
Norms, Cultural Values, and
Coverage of Climate Change
in the Philippines. Environ-
mental Communication,
10(4), 492-507.

Vergleich der
Klimaberichter-
stattung von phi-
lippinischen Ta-
geszeitungen mit
derjenigen von
westlichen Nach-
richtenagenturen

Philippinen, Bezlige zu
westlichen Nachrichten-
agenturen

Die journalisten Normen von
westlichen (US-
amerikanischen) Nachrich-
tenagenturen lasst sich nicht
auf philippinische Berichter-
stattung anwenden, diese
geht bzgl. Klimaberichterstat-
tung mehr auf Kollektivismus
statt Individualismus ein;
nationale Eigenheiten sollten
bei Untersuchung der Klima-
berichterstattung beriicksich-
tigt werden

Freeman, B.C. (2017). Claims,
Frames, and Blame: Cover-
age of Climate Change in
ASEAN's English-Language
Newspapers, 2002-2012.
SAGE Open, January-March
2017, 1-12. DOL:
10.1177/2158244016675199

Vergleich der
Klimaberichter-
stattung in Zei-
tungen von 8 asi-
atischen Landern
2002-2012

Singapur, Malaysia, Brunei,
Kambodscha, Indonesien,
Philippinen, Vietnam, Thai-
land

Wiederkehrende Frames:
Probleme, Wertungen, Lo-
sungsansatze; Quellen sind
haufig Politiker

Freeman, B.C. (2016). Pro-
tecting the Gulf: Climate

Untersuchung der
Klimaberichter-

Barain, Katar, Kuweit, O-
man, Saudi-Arabien, Verei-

u.a. Die Klimaberichterstat-
tung in den Golfstaaten dreht
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change coverage in GCC print
media. Cogent Arts & Huma-
nities, 3, 1-17.

stattung von eng-
lisch-sprachigen
Zeitungen in den
Golfstaaten

nigte Arabische Emirate

sich um Energieressourcen,
wirtschaftliche Aspekte des
Klimawandels spielen eine

geringere Rolle als Soziales
und Bildung

Friedman, S.M., Gorney,
C.M.,& Egolf, B.P. (1992).
Chernobyl coverage: how the
US media treated the nuclear
industry. Public Under-
standing of Science, 1, 305-
323.

Untersuchung der
Berichterstattung
Uber den GAU in
Tschernobyl. Be-
richterstattung
von 5 US-
Zeitungen und
Hauptnachrich-
tensendungen
von 3 US-
Fernsehsendern

USA

Langfristige Folgen der
Tschernobyl-Katastrophe
oder Querverweise zur US-
amerikanischen Nuklearin-
dustrie fehlen in Berichter-
stattung; Berichterstattung
Uber Atomkraft in USA weni-
ger aktuell als US-
Berichterstattung tGber
Atomkraft in UdSSR, Westeu-
ropa, wenig Hintergrundin-
formation

Good, J.E. (2008). The Fram-
ing of Climate Change in Ca-
nadian, American, and Inter-
national Newspapers: A Me-
dia Propaganda Model Anal-
ysis. Canadian Journal of

Communication, 33, 233-255

Vergleichende
Analyse, wie Zei-
tungsmedien in
Kanada, USA und
weiteren Landern
(?) auf die Folgen
des Klimawandels
eingehen

USA, Kanada, Ausland (?)

Waéhrend US-Zeitungen die
Folgen ausblenden, zégern
die restlichen Medien, einen
Zusammenhang zwischen
extremen Wetterphanome-
nen und dem Klimawandel
herzustellen

Grundmann, R., & Krishna-
murthy, R. (2012). The
Disourse of Climate Change:
A Corpus-based Approach.
Critical Approaches to Dis-

Inhaltsanalyse der
Klimaberichter-
stattung in fran-
z0sischen, deut-
schen, britischen

Deutschland, Frankreich,
GrofRbritannien, USA

Anzal Artikel zu Klimawandel
nimmt in D und F starker zu
als in USA und GroRbritanni-
en; die Sprache in D und F ist
dramatisierender
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course Analysis across Discip-
lines, 4(2). 113-133.

und US-
amerikanischen
Zeitungen

Grundmann, R., & Scott, M.
(2012). Disputed climate sci-
ence in the media: Do coun-
tries matter? Public Under-
standing of Science, 23(2),
220-235.

Schlisselwort-
Analyse des Dis-
kurses zum The-
ma Klimawandel:
welche Akteure?,
welche Begriffe?
2000-2010

Zeitungen in: USA, GroRbri-
tannien, Deutschland,
Frankreich

Klimaskeptiker kommen be-
sonders in franz. Presse zu
Wort, allerdings kein Hang zu
Sensationalismus. In US-
Zeitungen steht Unterhaltung
im Mittelpunkt, in deutschen
Zeitungen kommen verstarkt
NGOs zu Wort, in britischen
Zeitungen geht es um 6ko-
nomische Aspekte des Kli-
mawandels

Gurwitt, S., Malkki, K., & Mit-
ra, M. (2017). Global Issue,
developed country bias: the
Paris climate conference as
covered by daily print news
organizations in 13 nations.
Climate Change. DOI
10.1007/s10584-017-2004-2.

Untersuchung der
Tageszeitungsbe-
richterstattung
von der COP21in
13 Landern (Gber
2500 Zeitungsar-
tikel)

Australien, Bangladesch,
Bolivien, Brasilien, China,
Frankreich, GroRRbritannien,
Indien, Indonesien, Nigeria,
Sidafrika, USA, Vereinigte
Arabische Emirate

Insgesamt konnten 18 The-
menfelder in der Berichter-
stattung ausgemacht wer-
den, u.a. "Other Countries"
(Berichterstattung tber Kli-
mathemen aus dem Aus-
land); In China, Indonesien
und Nigeria gehort Kategorie
"Other Countries" zu den
Top5-Klimathemen; Medien
in Frankreich und China be-
richten zu gleichen Teilen
Uber Industriestaaten, Ent-
wicklungs- und Schwellen-
lander; in USA, GroRbritanni-
en liberwiegt Berichterstat-
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tung liber Industriestaaten

Hiles, S.S., & Hinnant, A.
(2014). Climate Change in the
Newsroom: Journalist's
Evolving Standards of Objec-
tivity When Covering Global
Warming. Science Communi-
cation, 36(4), 428-453.

Befragung von
Umweltjournalis-
ten zum Berufs-
ethos

USA

Die befragten Umweltjourna-
listen haben ihr Verstandnis
bzgl ausgeglichener, objekti-
ver Berichterstattung seit
2000 lberdacht

Holt, D., & Barkemeyer, R.
(2012). Media coverage of
sustainable issues: Attention
cycles or punctuated equilib-
rium? Sustainable Develop-
ment, 20,1-17.

Anayse der
Klimaberichter-
stattung von 112
Zeitungen welt-
weit, 1990-2008

39 Lander, 7 Sprachen
(deutsch, englisch, franzo-
sisch, italienisch, niederlan-
disch, portugiesisch, spa-
nisch)

Zunahme an Nachhaltigkeits-
themen in der Berichterstat-
tung, friherer Beginn in UK
(Klimawandel ab 2000), in
Australien steigt Klimabe-
richterstattung starker in den
vergangen 2 Jahren, Abnah-
me in USA

Imtihani, N., & Mariko, Y.
(2012). Fukushima nuclear
power station accident 2011.
A case study of NHK and BBC
WORLD TV stations. Procedia
Environmental Sciences, 17,
938-946.

Vergleich der
Fukushima-
Berichterstattung
des japanischen
Fernsehsenders
NHK mit Bericht-
erstattung von
BBC

Japan, GroR3britannien

Berichterstattung von NHK
sehr eng an offiziellen Anga-
ben, Konfliktvermeidung im
Vordergrund, Verzicht auf
dramatische Filmsequenzen,
stattdessen Standbilder

Irwansyah (2016). What do
scientists say on climate
change? A study of Indone-
sian newspapers. Pacific Sci-
ence Review B: Humanities
and Social Sciences, 2, 58-65.

Untersuchung der
Klimaberichter-
stattung zweier
indonesischer
Tageszeitungen

Indonesien

Berichterstattung tUber Indo-
nesien Uberwiegt, dennoch
39% Bezug zu Ausland
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Kalyango Jr, Y., & Eckler, P.
(2010). International journal-
ists' expectations from the
US media coverage of Hurri-
cane Katrina. Journalism,
11(3), 277-292.

Befragung aus-
landischer Journa-
listen(!), wie sie
die US-
Berichterstattung
zu einem Klima-
ereignis (hier:
Hurrikan Katrina)
bewerten

148 Journalisten aus Afrika,
Asien, Nahost, Europa, Ka-
nada, Mexiko, Slidamerika

Europaische Journalisten
zufrieden mit US-
amerikanischen Berichter-
stattung zu Katrina, Journa-
listen aus Afrika und Siid-
amerika unzufrieden

Kepplinger, H.M., & Lemke,
R. (2016). Instrumentalizing
Fukushima: Comparing Me-
dia Coverage of Fukushima in
Germany, France, the United
Kingdom and Switzerland.
Political Communication,
33(3), 351-373.

Vergleich der Be-
richterstattung zu
Fukushima von
Tageszeitungen
und Fernsehnach-
richtensendungen
in Deutschland,
Frankreich,
Schweiz, USA

Deutschland, Frankreich,
Schweiz, USA

Deutsche Medien berichten
in der ersten Woche nach

Katastrophe am intensivsten
Uber heimische Kernenergie

Kleine, L. (2012). Fukushima -
The nuclear accident in the
media: A comparative analy-
sis of crisis reporting in Brit-
ish and German newspapers.
Unverdffentlichte Bachelor-
Arbeit

Vergleich der
Fukushima-
Berichterstattung
in The Times und
Frankfurter All-
gemeine Zeitung

Deutschland, GroRbritanni-
en

In der FAZ nimmt die politi-
sche Atomkraft-Debatte
mehr Platz ein als in The
Times

Konieczna, M., Mattis, K.,
Tsai, J-Y, Liang, X., & Dun-
woody, S. (2014). Global
Journalism in Decision-
Making Moments: A Case

Vergleich der Be-
richterstattung
Uber Klimakonfe-
renz in Kopenha-
gen von kanadi-

Kanada, USA

56% der Beitrage kanadi-
scher TV-Sender stilitzen sich
auf heimische Quellen (US-
TV-Beitrage: 29%), Beitrage
Uber Klimathemen auBerhalb
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Study of Candian and Ameri-
can Television Coverage of
the 2009 United Nations
Framework Convention on
Climate Change in Copenha-
gen. Environmental Commu-
nication, 8(4), 489-507.

schen und US-
amerikanischen
Fernsehsendern

Kanadas kdnnen nicht als
"global" bezeichnet werden,
die Beitrage sind an den Be-
richterstattungsort "kulturell
gebunden"; US-
Berichterstattung Gber Kli-
mawandel hat globalen Fo-
kus

Kumpu, V. (2016). On making
a big deal. Consensus and
disagreement in the newspa-
per coverage of UN climate
summits. Critical Discourse
Studies, 13(2), 143-157.

Untersuchung der
Klimaberichter-
stattung in finni-
scher Tageszei-
tung im Hinblick
darauf, wie lGber
Konsens und Dis-
sonanzen von
Klimakonferenzen
berichtet wird

Finnland

In den einzelnen Artikel wird
Dissenz nicht abgebildet.
Dieser wird nur in der Zu-
sammenschau der gesamten
Berichterstattung sichtbar

Kumpu, V., & Kunelius, R.
(2012). Attention, Access and
Dialogue in the Global News-
paper Sample: Notes on the
Dependency, Complexity and
Contingency of Climate
Summit Journalism. In E. Ei-
de, & R. Kunelius (Eds.), Me-
dia Meets Climate: The Glob-
al Challenge for Journalism
(pp. 313-330). Goteborg,
Sweden: Nordicom.

Untersuchung der
Berichterstattung
Uber internatio-
nale Klimakonfe-
renzen in Tages-
zeitungen von 19
Lindern

Agypten, Australien, Bang-
ladesch, Brasilien, Chile,
Danemark, Deutschland, El
Salvador, Finnland, Indone-
sien, Israel, Kanada, Norwe-
gen, Pakistan, Russland,
Schweden, Stidafrika, USA

55 % aller Stimmen, die in
der Berichterstattung liber
COP17 vorkommen, sind na-
tional zugeordnet, 26% Aus-
land, und 10% transnational.
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Kumpu, V., & Rhaman, M.
(2012). Futures of the Impli-
cated and the Bystander:
Comparing Futures Imagined
in the Coverage of Climate
Summits in Bangladesh and
Finland. In E. Eide, & R. Kune-
lius (Eds.), Media Meets Cli-
mate: The Global Challenge
for Journalism (pp. 105-124).
Goteborg, Sweden: Nordi-
com.

Untersuchung der
Berichterstattung
zu Zukunftsthe-
men anlasslich
der internationa-
len Klimagipfel in
Tageszeitungen
aus Bangladesch
und Finnland

Bangladesch, Finnland

Flr Zeitungen in Bangladesch
gilt, dass in die Zukunft ge-
richtete Klimathemen die
Rolle Bangladeschs in den
Mittelpunkt stellen. Die Be-
richterstattung in Finnland
stellt globale Folgen in den
Mittelpunkt; Finnische Anlie-
gen/Interessen spielen keine
Rolle

Kunelius, R., & Eide, E.
(2017). The Problem: Climate
Change, Politics and the Me-
dia. In R. Kunelius, E. Eide, M.
Tegelberg, D. Yagodin (Eds.),
Media and Global Climate
Knowledge: Journalism and
the IPCC (pp. 1-32). New
York, NY: Palgrave Macmil-
lan.

Untersuchung der
Klimaberichter-
stattung in Quali-
tatszeitungen
verschiedener
Lander

Agypten, Athiopien, Austra-
lien, Bangladesch, Brasilien,
Chile, China, Deutschland,
Finnland, Frankreich, GroR-
britannien, Indonesien, Is-
rael, Japan, Kanada, Norwe-
gen, Uganda, Polen, Russ-
land, Schweden, Siidafrika,
USA

u.a.: Stimmen aus dem In-
land Giberwiegen in der
Klimaberichterstattung (Poli-
tiker nat: 28,2%; Pol internat:
7,6%; Wissenschaft nat.:
22,7%; internat: 12,8%)

Léon, B., & Erviti, C. (2015).
Science in pictures: Visual
representation of Climate
Change in Spain's television
news. Public Understanding
of Science, 24(2), 183-199.

Untersuchung der
TV-
Berichterstattung
Uber Klimawandel
in spanischen
Fernsehsendern
SOWIE Befragung
von TV-

Spanien

Berichterstattung tber Kli-
mathemen hangt davon ab,
ob genligend Bilder vorlie-
gen; Bilder von Klimagipfeln
kommen haufiger in der Be-
richterstattung vor als Bilder
zu erneuerbaren Energien;
INTERVIEWS: u.a. Spanische
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Journalisten

TV-Redaktionen entsenden
keine eigenen Reporter zu
den Klimagipfeln, sondern
stutzen sich auf internationa-
le Nachrichtenagenturen

Lopera, E., & Moreno, C.
(2014). The uncertainties of
climate change in Spanish
daily newspapers: content
anaylisis of press coverage
from 2000 to 2010. Journal of
Science Communication,
13(1), 1-18.

Untersuchung der
Klimaberichter-
stattung in spani-
schen Tageszei-
tungen (El Pais, El
Mundo, ABC, Ex-
pansion, Levante)
in den Jahren
2000 bis 2010

Spanien

u.a. nur 19 Prozent der Arti-
kel, welche die Folgen des
Klimawandels beschreiben,
beziehen sich auf Spanien. 25
Prozent der Artikel behan-
deln die Auswirkungen des
Klimawandels auf auslandi-
sche Regionen

Lorcher, I. & Taddicken, M.
(2017). Discussing climate
change online. Topics and
perceptions in online climate
change communication in
different online public are-
nas. Journal of Science Com-
munication, 16(2), 1-21.

Quantitative In-
haltsanalyse von
journalistischen
Artikeln, Foren-
eintragen und
Wissenschaftler-
Blogs zum Thema
Klimawandel

Deutschland (u.a. Spiegel.de
und Welt.de)

Je besser die Partizipations-
moglichkeiten sind, desto
grofer ist die thematische
Bandbreite. Skeptische Tone
zum Klimawandel sind insge-
samt rar, sie kommen aller-
dings besonders in Aussagen
von Laien vor.

Lick, J., Wessler, H., Wozni-
ak, A., & Lycarido, D. (2016).
Counterbalancing global me-
dia frames with nationally
colored narratives: A com-
parative study of news narra-
tives and news framing in the
climate change coverage of

Vergleichende
quantitative In-
haltsanalyse von
Narrativen und
Frames in Klima-
konferenz-
Berichterstattung
2010-2013

Zeitungen: Brasilien,
Deutschland, Indien, Stidaf-
rika, USA

Narrative unterscheiden sich
je nach kulturellem Hinter-
grund und politischem Kon-
text
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five countries. Journalism.
DOI:
10.1177/1464884916680372

Maurer, M. (2011). Wie
Journalisten mit Unsicherheit
umgehen: Eine Untersuchung
am Beispiel der Berichter-
stattung liber die Folgen des
Klimawandels. Medien und
Kommunikationswissen-
schaft, 59(1), 60-74.

Untersuchung der
Berichterstattung
in FAZ, Bild, Spie-
gel Giber die Welt-
klimakonferenzen
von 1979 bis 2007
im Hinblick auf
Darstellung von
Unsicherheit

Deutschland

In etwa 10 Prozent der jour-
nalistischen Artikel gibt es
Hinweise auf Ungewissheit
bezlglich der Folgen des Kli-
mawandels

McAllister, L., Nacu-Schmidt,
A., Andrews, K., Boykoff, M.,
Daly, M., Gifford, L., & Lue-
decke, G. (2017). World
Newspaper Coverage of Cli-
mate Change or Global
Warming, 204-2017. Center
for Science and Technology
Policy Research, Cooperative
Institute for Research in Envi-
ronmental Sciences, Univer-
sity of Colorado
http://sciencepolicy.colorado
.edu/media_coverage

Untersuchung der
Artikelanzahl zu
Klimathemen von
52 Zeitungen in
28 Landern

Argentinien, Australien,
Bahrein, Kanada, Chile, Chi-
na, Deutschland, Ghana,
Indien, Indonesien, Irland,
Israel, Japan, Korea, Liba-
non, Malaysia, Neuseeland,
Pakistan, Philippinen, Spa-
nien, Singapur, Stdafrika,
Thailand, GroRRbritannien,
USA, Venezuela, Vietnam,
Zimbabwe

GroRte Klimaberichterstat-
tung im zeitlichen Umfeld der
Klimakonferenzen

Midttun, A., Coulter, P.,
Gadzekpo, A., & Wang, J.
(2015). Comparing media
framings of climate change in

Vergleich der
Klimapolitik in
drei unterschied-
lich stark entwi-

China, Ghana, Norwegen

Chinesische Zeitungsartikel
beruhen in erster Linie auf
Pressemitteilungen der KP, in
Ghana stiitzen sich die Artikel
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developed, rapid growth and
developing countries: Find-
ings from Norway, China and
Ghana. Energy & Environ-
ment, 26(8), 1271-1292.

ckelten Landern
anhand der Un-
tersuchung der
Klimaberichter-
stattung in diesen
Landern
2008/2010

auf Informationen von inter-
nationalen Organisationen, in
Norwegen behandeln die
Artikel internationale Klima-
themen: geopolitische Stra-
tegien der BRIC-Staaten

Nerlich, B., Forsyth, R., &
Clarke, D. (2012). Climate in
the News: How Differences in
Media Discourse Between
the US and UK Reflect Na-
tional Priorities. Environmen-
tal Communication, 6(1), 44-
63.

Sprachliche Ana-
lyse der Artikel
zur Klimabericht-
erstattung von
The Times und
New York Times

GrofRbritannien, USA

In US-Zeitung wird Klima-
wandel als Problem darge-
stellt, britische Zeitung sucht
nach Losungen fir das be-
stehende Klimaproblem

Nossek, H., & Kunelius, R.
(2012). News Flows, Global
Journalism and Climate
Summits. In E. Eide, & R.
Kunelius (Eds.), Media Meets
Climate: The Global Chal-
lenge for Journalism (pp. 67-
86). Goteborg, Sweden: Nor-
dicom.

Vergleich der in-
ternationalen
Berichterstattung
von den interna-
tionalen Klima-
konferenzen
COP13, COP15,
COP17.

17 Lander: Agypten, Austra-
lien, Bangladesch, Brasilien,
Chile, Ddnemark, Deutsch-
land, Finnland, Indonesien,
Israel, Kanada, Norwegen,
Pakistan, Russland, Schwe-
den, Stidafrika, USA

u.a. Der Anteil der eigenen
Korrespondentenberichte an
der gesamten Klimabericht-
erstattung liegt bei 19%
(COP13), 20% (COP15), 16%
(COP17), Berichte vom Desk
Uberwiegen (ca. 45%), Nach-
richtenagenturen bei
15/16/15%

Olausson, U. (2014). The Di-
versified Nature of "Domesti-
cated" News Discourse: The
case of Climate Change in
National News Media. Jour-
nalism Studies, 15(6), 711-

Untersuchung,
inwiefern die
Themen der
Klimaberichter-
stattung an das
nationale Publi-

Zeitungen in Indien, Schwe-
den, USA

Drei Arten der Aneignung
werden identifiziert: Intro-
vertiert (Trennung von globa-
len Themen und heimischen
Themen), extrovertiert (Ver-
mengung von globalen und
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725.

kum angepasst
wird

heimischen Themen), Konter-
Aneignung (eine Klimabe-
richterstattung, die keine
Ortsbindung aufweist)

Olausson, U. (2009). Global
warming — global responsibil-
ity? Media frames of collec-
tive action and scientific cer-
tainty. Public Understanding
of Science, 18, 421-436.

Diskursanalyse
der Klimabericht-
erstattung in drei
schwedischen
Tageszeitungen.

Schweden

Diskurs in schwedischen Zei-
tungen sieht Aktionsbereit-
schaft Europas in Losung des
Klimaproblems und man-
gelndes Problembewusstsein
der USA

O'Neill, S. J. (2013). Image
matters: Climate change im-
agery in US, UK and Australi-
an newspapers. Geoforum,
49,10-19.

Analyse der Bilder
zur Klimabericht-
erstattung auf
Onlineseiten von
Zeitungsmedien

Australien, GroRRbritannien,
USA

Zwei Bild-Klassifikationen
(Visual Frames) werden fir
Klimaberichterstattung iden-
tifiziert: "Umstrittene Visual
Frames " und "Distanzierte
Visual Frames"

Painter, J., & Ashe, T. (2012).
Cross-national comparison of
the presence of climate scep-
ticism in the print media in
six countries, 2007-10. En-
vironnmental Research Let-
ters, 7, 1-8.

Vergleichsstudie,
in welchem Um-
fang Klimaskepti-
ker in den Medien
auftauchen

2007; 2009/2010

Brasilien, China, Frankreich,
GrofRbritannien, Indien, USA

In UK und USA signifikant
mehr Klimaskeptiker in den
Medien im Vergleich zu den
restlichen vier Landern

Painter, J. (2011). Poles
apart. The international re-
porting of climate scepticism.
Reuters Institut for the study
of journalism. Oxford, UK.

Vergleichsstudie,
in welchem Um-
fang Klimaskepti-
ker in den Medien
auftauchen2007;
2009/2010

Brasilien, China, Frankreich,
GroRbritannien, Indien, USA

In UK und USA signifikant
mehr Klimaskeptiker in den
Medien im Vergleich zu den
restlichen vier Landern

Perko, T., Turcanu, C.,

Inhaltsanalyse der

Belgien

u.a.: 15 % der Artikel behan-
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Geenen, D., Mamani, N., &
Van Rooy, L. (2011). Media
content analysis of the Fuku-
shima accident in two Bel-
gian newspapers. Open re-
port of the Belgian nuclear
research centre SCK CEN.
Nuclear Science and Techno-
logy Studies.

Fukushima-
Berichterstattung
zweier belgischer
Zeitungen, Le
Soir, De Stan-
daard

deln die Folgen des Reaktor-
unfalls fur Belgien; 18% der
untersuchten Artikel wurde
von Auslandskorresponden-
ten in Japan verfasst; Be-
richterstattungsthemen: Fol-
gen des GAUs fur Umwelt,
Katastrophenschutz, Energie,

Poberezhskaya, M. (2015).
Media coverage of climate
change in Russia: Govern-

mental bias and climate si-

Untersuchung der
Berichterst. russi-
scher Medien (5
Zeitungen) lUber

Russland, Berichterstattung
Uber Kyoto- und Kopenha-
gen-Klimakonferenz

Politische Faktoren bestim-
men die Klimaberichterstat-
tung Russlands starker als
wirtschaftliche Faktoren

lence. Public Understanding | drei inter-
of Science, 24(1), 96-111. nationale Klima-
konferenzen
Rhaman, M. (2016). Climate | Untersuchung der | Bangladesch Bis 2011 ist Berichterstattung
Justice Framing in Bangla- Berichterstattung Uber Klimawandel von
deshi Newspapers, 2007- Uber drei Klima- "Kompensation" und "Vertei-
2011. South Asia Research, konferenzen in lung" gepragt, danach tber-
36(2), 186-205. Zeitungen aus wiegt Enttduschung, Ruf
Bangladesch nach Verdanderung; lokale
Klimaentwicklungen nehmen
in der Klimaberichterstattung
zu
Saleh, I. (2012). Ups and Vergleich der Kli- | Agypten, Stidafrika Nationale Politiker sind in der

Downs from Cape to Cairo:
The Journalistic Practice of
Climate Change in Africa. In
E. Eide, & R. Kunelius (Eds.),

magipfel-
Berichterstattung
in stdafrikani-
schen und agypti-

Berichterstattung internatio-
naler Klimagipfel omnipra-
sent, transnationale Politiker
(UN etc.) sind dennoch star-
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Media Meets Climate: The
Global Challenge for Journal-
ism (pp. 49-66). Goteborg,
Sweden: Nordicom.

schen Tageszei-
tungen

ker vertreten als in europai-
schen Zeitungen

Schmidt, A., Ivanova, A., &
Schafer M.S. (2013). Media
attention for climate change
around the world: A compar-
ative analysis of newspaper
coverage in 27 countries.
Global Environmental Change
23(2013), 1233-1248.

Vergleichende
Untersuchung der
Berichterstattung
tber den Klima-
wandel in 27 Lan-
dern. 1996-2010

Algerien, Australien, Brasili-
en, Brunei, Kanada, China,
Deutschland, Frankreich,
Indien, Indonesien, Irland,
Israel, Jemen, Jordanien,
Malaysia, Mexiko, Namibia,
Niederlande, Neuseeland,
Papua Neu-Guinea, Russ-
land, Singapur, Stidafrika,
Spanien, Thailand, GroRbri-
tannien, USA

In allen untersuchten Lan-
dern nimmt die Berichter-
stattung lGiber den Klimawan-
del zu. Die mediale Aufmerk-
samkeit ist besonders hoch in
Landern, die in der Energie-
versorgung auf Kohle setzen.

Shanahan, M. (2009). Time to
adapt? Media coverage of
climate change in in nonin-
dustrialised countries. In
Boyce, T., & Lewis, J. (Eds.),
Climate Change and the Me-
dia (pp. 145-157). London,
UK: Peter Lang.

Befragung von
111 Journalisten
aus 35 Entwick-
lungslandern

Umweltjournalisten aus:
Agypten, Argentinien, Athi-
opien, Bangladesch, Benin,
Brasilien, Chile, Ghana, In-
dien, Jamaika, Jordanien,
Kenia, Kolumbien, Libanon,
Lesotho, Madagaskar, Ma-
lawi, Mexiko, Marokko,
Namibia, Nepal, Nigeria,
Oman, Pakistan, Sao Tomé
and Principe, Sierra Leone,
Siidafrika, Sudan, Surinam,
Tansania, Togo, Uganda,
Uruguay, Zambia, Zimbab-
we

Ergebnis der "Meta-Studie":
Journalisten aus Entwick-
lungsléandern stiitzen sich
hauptsachlich auf internatio-
nale Agenturmeldungen;
Informationen dringen nur
selten zu den am starksten
Betroffenen durch; Journalis-
ten haben Schwierigkeiten,
Klimathemen in eigener Re-
daktion durchzusetzen
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Shehata, A., & Hopmann,
D.N. (2012). Framing Climate
Change. Journalism Studies,
13(2), 175-192.

Untersuchung der
Klimaberichter-
stattung in
schwedischen
und US-
amerikanischen
Tageszeitungen
von 1998 bis 2007

Schweden, USA

Die Klimaberichterstattung
besteht zu groem Teil aus
internationalen Themen (ins-
besondere giiltig flir Schwe-
den)

Takahashi, B., & Meisner, M.
(2012). Climate change in
Peruvian newspapers: The
role of foreign voices in a
context of vulnerability.
Public Understanding of Sci-
ence, 22(4), 427-442.

Untersuchung der
Klimaberichter-
stattung in peru-
anischen Zeitun-
gen (von peruani-
schen und aus-
landischen Jour-
nalisten) im Hin-
blick auf den Ein-
fluss auslandi-
scher Nachrich-
tenagenturen

Peru, auslédndische Nach-
richtenagenturen (AP, AFP,
Reuters,...)

GroRer Einfluss der Nachrich-
tenagenturen auf Umfang
und Frames der Klimabe-
richterstattung Peruanischer
Zeitungen

Takahashi, B., Pinto, J., Vigon,
M., & Chavez, M. (2015). El
Ambiente y Las Noticias: Un-
derstanding U.S. Spanish-
Language Newsrooms' Cov-
erage of Environmental Is-
sues. The International Jour-
nal of Hispanic Media, 8, 2-
14.

Untersuchung der
Berichterstattung
spanischsprachi-
ger Medien in den
USA (iber Um-
weltthemen und
die Beeinflussung
durch die Redak-
tion

USA mit Fokus auf spanisch-
sprachige Medien (Latinos)

Obwohl spanisch-sprachige
Journalisten Umwelt-
/Klimathemen als sehr rele-
vant empfinden, tauchen
solche Themen nur selten in
Medien auf. Moglicher
Grund: mangelnde Nachfra-
ge, mangelnde Attraktivitat
der Themen

Teravainen, T. (2011). Repre-

Untersuchung der

GrofRbritannien, Finnland

Britische Medien kritischer
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sentations of energy policy
and technology in British and
Finnish newspaper media: A
comparative perspective.
Public Understanding of Sci-
ence, 23(3), 299-315.

Energieberichter-
stattung in 1200
Zeitungsartikeln
in GroRbritannien
und Finnland
1991-2006

gegenlber Energiepolitik der
Regierung als Finnische Me-
dien

Uusi-Rauva, C., & Tienari, J.
(2010). On the relative na-
ture of adequate measures:
Media representations of the
EU energy and climate pack-
age. Global Environmental
Change, 20(3), 492-501.

Explorative Ver-
gleichsstudie;
Untersuchung,
inwiefern interna-
tionale Messun-
gen Uber den Kli-
mawandel in den
Medien angemes-
sen dargestellt
werden.

GrofRSbritannien, Irland,
Schweden, Finnland

Die Frage, ob Messungen
angemessen dargestellt wer-
den, hangt von der wirt-
schaftlichen Wettbewerbsfa-
higkeit des Landes ab

Wessler, H., Wozniak, A.,
Hofer, L., & Lick, J. (2016).
Global Multimodal News
Frames on Climate Change: A
Comparison of Five Democ-
racies around the World. The
International Journal of

Press/Politics, 21(4), 423-445.

Inhaltsanalyse
von Zeitungsarti-
keln und -Bildern
der Berichterstat-
tung Gber die UN-
Klimakonferenzen
2010-2013

Brasilien, Deutschland, In-
dien, Stdafrika, USA

Identifizierung von 4 Frames:
"Opfer des globalen Klima-
wandels", "Forderungen der
Weltgemeinschaft", "Politi-
sche Verhandlungen",
"Nachhaltige Energie"; diese
Frames machen deutlich,
dass in gewisser Weise eine
nationenibergreifende Be-
richterstattung Gber Klima-
wandel besteht
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Zamith, R., Pinto, J., & Villar,
M.E. (2013). Construction
Climate Change in the Ameri-
cas: An Analysis of News
Coverage in U.S. and South
American Newspapers. Sci-
ence Communication, 35(3),
334-357.

Untersuchung der
Berichterstattung
Uber den Klima-
wandel in Nord-
und stidamerika-
nischen Zeitungen

Argentinien, Brasilien, Ko-
lumbien, USA

u.a.: knapp 70 % der Artikel
behandeln ein internationa-
les Klimathema (besonders
Brasilien, nur USA weist mehr
Artikel Gber heimische Klima-
themen vor)

METAANALYSE:

Schafer, M.S., & Schlichting, I.
(2014). Media Representations
of Climate Change: A Meta-
Analysis of the Research Field.
Environmental Communication,
8(2), 142-160.

Meta-Analyse von
133 Studien zum
Thema Klimawan-
del- Berichterstat-
tung

Verschiedene Lander weltweit

Publikationen Uiber Klimawan-
del-Berichterstattung nehmen
zu. GroBter Zuwachs: Studien zu
Klimaberichterstattung europai-
scher Lander. Unterreprasen-
tiert: stdliche Halbkugel; die am
starksten von den Folgen des
Klimawandels betroffene Staa-
ten
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Zu 4 Inhaltsanalyse der Auslandsberichterstattung ausgewahlter Medien zu Energie- und Klima-

themen

Codebuch Inhaltsanalyse , Energie-/ Klimaberichterstattung aus dem Ausland“
1. Dateiname
Der Dateiname wird vergeben nach dem Muster Datum_laufende Nummer, also z.B. 20_10 2016 _1

2. Dauerhafte Genios-Adresse

Hier wird die unter ,,Dauerhafte Adresse des Dokuments” von Genios vergeben Adresse eingefligt
(steht unter dem Textdokument)

3. Erscheinungsdatum

Das Datum, an dem der Beitrag im Druck bzw. online publiziert wurde in der Form ,,01.01.2016"

4. Titel

Es werden Uberschrift und Unterzeile des Beitrags eingetragen (gegebenenfalls auch die Dachzeile),
jeweils wie in Genios angegeben.

5. Thema

in Stichworten wird das Thema des Beitrags beschrieben

6. Autor/Autorin

Eingetragen wird der Autorenname (Nachname, Vorname), gegebenenfalls mehrere, oder das Auto-
renkirzel bzw. die Agentur.
7. Medium
Der ausgeschriebene Name des Mediums, z.B. ,,Siiddeutsche Zeitung” oder ,,Welt online”
8. Umfang
Anzahl Worter wie von Genios angegeben
9. Form
e Nachricht/ Bericht
Nachrichtliche / informativ berichtende Form berwiegt, allenfalls kurze kommentierende
Bemerkungen
e Kommentar/ Glosse
Meinungsbetonter Beitrag, die Einschatzung des Autors / der Autorin ist wesentliches Ele-
ment des Beitrags
e Reportage
Darstellung des Geschehens aus eigener Anschauung, Kombination von Schilderung /Details

aus der vor-Ort-Recherche mit allgemeineren informativen Elementen
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e |nterview
Der Beitrag besteht aus Wechsel zwischen Fragen des Journalisten und Antworten des Inter-
viewpartners (nicht aber einzelne Zitate).

e Sonstige

10. Ressort
Eingetragen wird das Ressort wie bei Genios angegeben, bzw. wo diese Angabe fehlt (z.T. bei online-
Beitragen) wie vom Medium selbst genannt.

e Wissenschaft

e Wirtschaft

e Politik

e Lokales

e Kultur/Feuilleton

e Vermischtes

e Sonstiges/keine Angabe

11. Genannte Lander aus der Lidnderauswahl

Es werden die Lander aus der vorgegebenen Landerauswahl, die im Beitrag vorkommen, mit 1 mar-
kiert (Mehrfachnennungen moglich) Hier nur Lénder, die im Zusammenhang Energie / Klima vor-
kommen (Ldnder, die in anderen Zusammenhdngen vorkommen, unter 13.).

e Spanien

e Norwegen

e GroRbritannien

e Polen

e Frankreich

e Danemark

e Tschechien

e Osterreich

e Schweiz

e Luxemburg

e Belgien

e Niederlande

e China

e Indien

e Indonesien
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e Saudi Arabien
e USA
e Kanada

e Russland

e Japan

e Sidafrika
e Agypten
e Marokko
e Nigeria

e Kenia

e Brasilien

e Venezuela
e Uruguay

e Australien

12. Welche zusatzlichen weitere Linder werden genannt?

Fir jedes weitere Land, das in den Beitragen der Stichprobe mit Bezug auf Energie-/ Klimathemen
vorkommt, wird eine neue Spalte angelegt und bei den entsprechenden Beitragen eine 1 eingetra-

gen.)

13. Welche Ldnder (auch aus Linderauswahl) werden unabhdngig vom Energie-/Klimathema ge-

nannt?

e Land/Lander abseits des Themas

Eintrag (,Landername”), wenn im Artikel zwar ein Land, eine Stadt genannt wird, indes nicht im di-
rekten Zusammenhang mit dem Energie-/Klimathema des Artikels, sondern als marginale Informati-
on (z.B. Konferenzstadt/-land, Herkunftsort/Arbeitsort eines zitierten Wissenschaftlers/Politikers, Sitz

einer Organisation).

14. Kein Land, weil globales Thema

Eintrag (,,1“), wenn kein Land/bzw. Stadt im Artikel genannt wird. (Land wird u.U. in den Keywords

genannt, daher erscheint Text in Suchergebnis).
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15.1 Akteure

Politik(er)
Personen die als Mitglieder von Regierung, Opposition, Parlamenten, Parteien genannt wer-
den (z.B. ,, die Umweltministerin erklart...“), auch politische Kérperschaften als Ganzes (,,die

SPD fordert...“, ,,Das Umweltministerium vertritt die Auffassung...”)

Wissenschaftler / Wissenschaftliche Einrichtungen

Personen die durch ihre wissenschaftliche Qualifikation oder die Zugehorigkeit zu einer wis-
senschaftlichen Einrichtung charakterisiert sind; Universitaten und andere 6ffentliche For-
schungseinrichtungen (aulRer Ressortforschungseinrichtungen)

NGO

Vertreter /Sprecher von Nichtregierungsorganisationen oder diese Organisationen selbst,
oder zu diesen Organisationen gehdrende Einrichtungen (z.B. Greenpeace-Forschungslabor)
Wirtschaft

Unternehmen, Unternehmensverbande und deren Vertreter / Sprecher

Nationale Organisation / Behdrde

Beho6rden, Ressortforschungseinrichtungen, z.B. Umweltbehorde und deren Vertreter / Spre-
cher

Internationale Organisationen

Uberstaatliche Organisationen, z.B. Weltbank, UN mit ihren Organisationen, und deren Ver-
treter / Sprecher

Betroffene Birger

Bestimmte Personen oder Gruppen, die von den geschildeten Entwicklungen / MaRnahmen
betroffen sind (z.B. Anwohner, oder Beschiftigte eines Betriebs) und sich dazu dufRern oder
verhalten. Nicht aber Betroffenheit ,,der Allgemeinheit” (,,Die EEG-Umlage wird fiir private
Haushalte steigen”)

Sonstige Akteure

15.2 Weitere Quellen

Wissenschaftliche Studie

Publikationen von Universitdten und Forschungseinrichtungen
Studie/ Report nationale Organisation / Behorde
Publikationen z.B. vom Umweltbundesamt, EPA

Studie/ Report internationale Organisation

Publikationen z.B. von UNEP, JRC
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Studie/ Report NGO

Publikation von Nichtregierungsorganisationen und deren Forschungseinrichtungen oder in
deren Auftrag erstellt.

Gesetz / Verordnung

Nationale Gesetze und Verordnungen, iberstaatlich gliltige Verordnungen, z.B. EU-
Verordnungen

Internationaler Vertrag / Ubereinkommen

z.B. Klimavertrage, WTO-Abkommen

16. Regionaler Schwerpunkt:

Ein Land im Fokus

Im Wesentlichen wird iber ein Land (auBer Deutschland) berichtet, weitere werden allenfalls
kurz erwahnt (im Zweifel Zeilen auszahlen: die weiteren Lander nehmen zusammen weniger
Raum ein, als das Land im Fokus).

Auch hier kodiert: D im Fokus, nur ein weiteres Land wird, z.B. zum Vergleich, herangezogen.

Mehrere Lander / groRere Region im Fokus

Es wird, (gegebenenfalls neben Deutschland), iber mehr als ein Land berichtet, ohne das ei-
nes davon im Zentrum steht (mehr Raum als die Ubrigen zusammen einnimmt); oder: es
steht eine ganze Region im Zentrum (z.B. die Lander der Subsahara) oder eine Gruppe von

Léandern (z.B. Schwellenldander)

Globale Entwicklung

Berichtet wird tiber weltweite Entwicklungen, weltweit wirksame Prozesse / MaRnahmen,
ohne dass bestimmte Lander / Regionen besonders hervorgehoben werden. Auch: Es werden
verschiedene Lander exemplarisch fiir globale Entwicklungen genannt, diese Lander gehoren

aber zu keiner gemeinsamen Region oder einer anderweitig zusammenhangenden Gruppe.

AusschlieRlich Darstellung der Situation im Ausland
Der Beitrag berichtet ausschlieBlich aus dem / tiber das Ausland oder internationales Ge-
schehen (eines oder mehrere Lander), ohne Beziige zu Deutschland herzustellen, Deutsch-

land / deutsche Quellen und Akteure werden nicht erwahnt.
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Situation im Ausland im Vordergrund
Vom Umfang (im Zweifel Zeilen auszahlen) Uberwiegt die Darstellung zur Situation im Aus-

land, Bezlige zu Deutschland sind aber vorhanden, z.B. mit kurzen Vergleichen.

Situation in Deutschland im Vordergrund
Vom Umfang (im Zweifel Zeilen auszahlen) tiberwiegt die Darstellung zur Situation in, Beziige
zu anderen Landern / internationalen Entwicklungen sind aber vorhanden, z.B. mit kurzen

Vergleichen.

Situation in Deutschland / Ausland etwa gleichgewichtig
Es wird etwa in gleichen Umfang lber Situation und das Geschehen in Deutschland und in-
ternational berichtet (bis zum Verhaltnis 60:40, bei groBerem Unterschied wird kodiert ,,Situ-

ation im Ausland im Vordergrund“ oder ,Situation in Deutschland im Vordergrund®)

17. Klima(politik) als Haupt- oder Nebenthema

Schwerpunkt Wissenschaft

Es stehe Akteure und Quellen aus der Wissenschaft im Zentrum / nehmen von allen Quellen
und Akteuren den groRten Raum ein. Und / oder: Wissenschaftliche Ergebnisse oder Ein-
schatzungen wissenschaftlicher Quellen und Akteure stehen im Zentrum / ilberwiegen im

Umfang andere Aspekte.

Schwerpunkt Wirtschaft

Es stehen Akteure und Quellen aus der Wirtschaft im Zentrum / nehmen von allen Quellen
und Akteuren den groRten Raum ein. Und / oder: Es wird Gberwiegend tber wirtschaftliche
Entwicklungen oder Einschdtzungen wirtschaftlicher Quellen und Akteure berichtet. Und /
oder: Zahlen und Fakten zu wirtschaftlichen Aspekten stehen im Zentrum / Gberwiegen im

Umfang andere Aspekte.

Schwerpunkt Politik

Es stehen Akteure und Quellen aus der Politik im Zentrum / nehmen von allen Quellen und
Akteuren den groRten Raum ein. Und / oder: Es wird tiberwiegend Uber politische Entwick-
lungen oder Einschatzungen von Quellen und Akteuren aus der Politik berichtet. Und / oder:

politische Aspekten stehen im Zentrum / Gberwiegen im Umfang andere Aspekte.

anderer Schwerpunkt
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18. Klimapolitisches Schwerpunktthema:

(in der Regel ein Thema markieren; wenn mehrere vorkommen, dasjenige, das im Zentrum steht

bzw. den groflten Umfang im Beitrag hat. Wenn nicht entscheidbar, Mehrfachnennung maoglich, dann

rot markieren)

o ® N o U kW

11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.

Minderung der globalen Erwdrmung / der Emission von Klimagasen allgemein (z.B. Klimazie-
le)

Folgen des Klimawandels (z.B. Anstieg des Meeresspiegels, Tauen des Permafrosts, Folgen
fiir Gesundheit, Artenschutz)

Forderung / Umstieg auf erneuerbare Energien allgemein (z.B. Entwicklung des Anteils)
Forderung / Umstieg auf bestimmte Erneuerbare (z.B. Windrader, Wasserkraft)
Einschrankung / weitere Nutzung fossiler Energie (z.B. Fracking, Braunkohle)

Einschrankung / weitere Nutzung Atomenergie (z.B. Laufzeiten, Abschaltung, Neubau)
EinsparmaBnahmen technisch / organisatorisch (z.B. Warmedammung)

EinsparmaBnahmen durch Verhaltensanderung (z.B. Verringerung des Fleischkonsums)

Emissionshandel (z.B. Preisentwicklung)

. Klimawandel und Landwirtschaft (z.B. geringerer Einsatz von Diingemitteln, Schutz von Griin-

land / Mooren)

Andere GegenmalRnahmen zum Klimawandel (z.B. Aufforstung, CCS, Geoengineering...)
Energiespeicher (z.B. Batterien, Power-to-Gas)

Energietransport, -handel (z.B. Netzausbau /-stabilitat)

Anpassungsstrategien an den Klimawandel (Hochwasserschutz, trockenresistente Sorten ...)
Mobilitat (z.B. E-Autos, Verminderung Abgase)

Gesundheitliche Folgen fossiler Brennstoffe (wie z.B. durch Feinstaub)

Sonstige
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19. Wertung

o Keine explizite Bewertung, neutrale Darstellung
Sachverhalt wird geschildert ohne dazu Position zu beziehen / zu kommentieren, auch keine
impliziten Wertungen (,,endlich geschieht etwas...”)

e Bewertung vorhanden
wertende Einordnung explizit oder implizit vorhanden, Entwicklungen / MaRnahmen
/Projekte werden ausdriicklich als positiv oder negativ bewertet oder durch die Wortwabhl
entsprechend eingeordnet. Dabei muss die Wertung sich nicht auf einen Vergleich zwischen
Landern beziehen.

e Situation im Ausland im Vergleich zu D als besser dargestellt
Es wird beschrieben, dass eines oder mehrere Lander im Vergleich zu D hinsichtlich eines
Klima-/ energiepolitischen Ziels besser dastehen, ohne dass die entsprechenden Entschei-
dungen / MaRnahmen auf D Gibertragbar waren.

e Situation im Ausland im Vergleich zu D als schlechter dargestellt
Es wird beschrieben, dass D hinsichtlich eines Klima-/ energiepolitischen Ziels besser daste-
hen, ohne dass die entsprechenden Entscheidungen / MaRnahmen auf andere Lander lber-
tragbar waren.

e Vorbildcharakter der MaRnahme/ Situation im Ausland wird herausgestellt
Es wird beschrieben, dass eines oder mehrere Lander im Vergleich zu D hinsichtlich eines
Klima-/ energiepolitischen Ziels besser dastehen + die entsprechenden Entscheidungen /
Malnahmen waren auf D Ubertragbar und kénnten als Vorbild dienen.

e Vorbildcharakter der MaRnahme/ Situation in Deutschland wird herausgestellt
Es wird beschrieben, dass D im Vergleich zu anderen Landern hinsichtlich eines Klima-/ ener-
giepolitischen Ziels besser dasteht + die entsprechenden Entscheidungen / MaBnahmen wa-

ren auf andere Lander Gbertragbar und konnten als Vorbild dien

20. Klima-/Energieprojekt

Im Beitrag wird fiir ein oder mehrere Lander (auBer Deutschland) tiber ein(e) Vorha-
ben/Projekt/Intervention berichtet (als Haupt- oder Nebenthema), das/die Energie oder Klima
betrifft. Dies kann ein wissenschaftliches oder technisches Projekt sein oder auch z.B. eine ge-

setzgeberische MaRRnahme, Verordnung oder die Diskussion / Planung solcher Vorhaben.
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Tabelle 30 Genannte Lander auBerhalb der Linderauswahl

Abu Dhabi 1 1
Algerien 1 1
Bangladesch 1 1
Bolivien 1 1
Chile 1 1 2
Dubai 1 1
Finnland 1 1
Griechenland 1 1
Irak 1 1
Iran 1 1
Irland 1 1
Island 1 1 2
Israel 1 1
Italien 1 1
Litauen 1 1
Mexico 1 1
Oman 1 1
Philippinen 2 2
Schweden 2 2 4
Slowakei 2 2
Siidkorea 2 2 4
Tiirkei 1 1
Ungarn 1 1 2
Vietnam 1 1
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Zu 6 Online-Umfrage zur Auslandsberichterstattung iiber Energie und Klimathemen und

zu Férdermoglichkeiten

Abbildung 17 Angaben zur Ausbildung der Teilnehmenden

Ich habe folgende Ausbildung

Studium Journalistik mit Abschluss

Anderes Studium mit Abschluss

Volontariat

Andere Berufsausbildung

Journalistenschule

Keine abgeschlossenen Ausbildung

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %
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Tabelle 31 Angaben zu anderen Hinderungsgriinden fiir die Auslandsberichterstattung zu Energie/
Klimathemen als in der Auswahl vorgegeben

Mich hindert an haufigeren Berichten iiber Energie- und Klimathemen aus dem Ausland:
- andere Griinde (offene Antwortmaoglichkeit):

1 Na ja, Redaktionen stecken Mitarbeiter gerne in "Experten"-Schubladen, aus denen man dann
nicht mehr rauskommt ...

Es ist als festangestellter Redakteur einfach nicht meine Aufgabe.

3 Ich arbeite als Corporate Publishing Redakteurin bei einer Agentur und kann diese Themen nur
bei wenigen Kunden unterbringen.

Ausrichtung der Redaktion auf Innenpolitik / Landesthemen.
Relevanz fiir Deutschland wird nicht gesehen.

Ich bin Redakteur fir einen komplett anderen Bereich.
Habe andere Aufgaben.

Es gibt keine Hinderungsgriinde.

Meine Arbeit hat einen ganz anderen Schwerpunkt.

10 Recherchereisen nicht vereinbar mit Familie.

11 glimathemen beriihren nur selten den Bereich meines Corporate Publishing.

12 7ym Teil Exklusivitatsvereinbarungen der Redaktionen mit Korrespondenten vor Ort.

13 Keine Fachautoren vor Ort, geringe Alltagsrelevanz fir unser Zielpublikum.

14 Eine feste Stelle mit wenig Reisemoglichkeiten.

15 Nicht mein Aufgabengebiet.
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